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 إقرار أصالة الأطروحة 

، الموقعة أدناه، طالبة دراسات علیا في جامعة الإمارات العربیة المتحدة  أماني سعید عتیق سعید الظاھري أنا الطالبة  

، أقر " الحمایة المدنیة للعلامات التجاریة في الإعلان المقارن عبر الانترنت    "   ومقدمة الأطروحة الجامعیة بعنوان

، أستاذ مشارك صالح الشرایعة.  د  إشرافقمت بإعداده تحت  رسمیا بأن ھذه الأطروحة ھي العمل البحثي الأصلي الذي  

وأقر أیضاً بأن ھذه الأطروحة لم تقدم من قبل لنیل درجة علمیة مماثلة من أي جامعة أخرى، علماً   .في كلیة القانون

بأن كل المصادر العلمیة التي استعنت بھا في ھذا البحث قد تم توثیقھا والاستشھاد بھا بالطریقة المتفق علیھا. وأقر  

بعدم وجود أي تعارض محتمل مع مصالح المؤسسة التي أعم   ل فیھا بما یتعلق بإجراء البحث وجمع البیاناتأیضاً 

 .وعرض نتائج و/أو نشر ھذه الأطروحة  والتألیف
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 الملخص 

عبر  المقارن  التجاري  الإعلان  سیاق  في  التجاریة  للعلامة  المدنیة  الحمایة  استكشاف  إلى  الدراسة  ھذه  تھدف 

الحالیة وتأثیرھا على العلامات التجاریة في الإنترنت، معتمدةً على المنھج الوصفي التحلیلي لفحص الأطر القانونیة  

   البیئة الرقمیة؛ من خلال تحلیل التشریعات المعمول بھا.

قرار مجلس الوزراء رقم علان التجاري في  الأحكام القانونیة للإأن  من أھم النتائج التي خلصت إلیھا الدراسة،  

للقانون الاتحادي رقم (  2023) لسنة  66( التنفیذیة  اللائحة  المستھلك    2020) لسنة  15بشأن    تشجع في شأن حمایة 

وعدم بث بیانات كاذبة أو مضللة في شأن العلامة التجاریة أو    على الالتزام بالشفافیة والموضوعیة  بصورة ضمنیة 

لمقارنتھا مع    خدمات التاجر المنافس  وأعرض المعلن منتجات  أن  و  غیرھا من العناصر الجوھریة للمنتج أو الخدمة

أو العلامة التجاریة  عند الإشارة للاسم التجاري    یعد اعتداء وانتھاك لقانون العلامات التجاریة الاتحادي منتجاتھ وخدماتھ  

عندما تكون ظروف  أو    بصورة تحدث لبسا في ذھن المستھلك عن مدر المنتجات أو الخدمات التي تتم مقارنتھالمنافسھ  

ویرتب ذلك تشویھ سمعة   تتعلق بالمنافس، على أن المنتج أو الخدمة المقصودة في المقارنة  الحال لا تدع مجالاً للشك  

صور من صور    أو الاعتداء  التاجر المنافس ونزع العملاء منھ وانخفاض المبیعات وحصول خسائر ویعتبر ھذا الفعل

استخدام اسم تجاري دون اتفاق یجیز    والتي تشمل  المنافسة غیر المشروعة وفق قانون المعاملات التجاریة الاتحادي 

 . تتعلق بالمنتجات أو الخدمات وبیانات كاذبةة للحقیقة أو بث معلومات مغایر للغیر بذلك

 

 . الانترنتالمنافسة غیر المشروعة،  المعلن،الإعلان التجاري المقارن،   العلامات التجاریة،: البحث الرئیسیة مفاھیم
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العنوان والملخص باللغة الإنجلیزیة  

Civil Protection of Trademarks in Comparative Advertising via The Internet 

Abstract 

This study aims to explore the civil protection of trademarks in the context of 

comparative online advertising by third parties. It employs an analytical approach to 

examine the current legal frameworks and their impact on trademarks in the digital 

environment.  

One of the key findings of the study is that the legal provisions regarding advertising 

in Cabinet Decision No. (66) of 2023, concerning the executive regulations of Federal Law 

No. (15) of 2020 on Consumer Protection, implicitly recognize the need for transparency 

and objectivity. They prohibit the dissemination of false or misleading information about 

a brand or other essential elements of a product or service. Moreover, presenting a 

competitor's products or services for comparison with one's own is considered an 

infringement of the Federal Trademark Law, if it references a competitor's trade name or 

trademark and that leads to the confusion of customers about the sources of the products 

or services. Such actions can damage the competitor's reputation, divert customers, 

reduce sales, and result in losses. These acts are regarded as forms of unfair 

competition under the Federal Commercial Transactions Law, which includes using a 

trade name without consent or disseminating misleading information and false 

statements regarding products or services. 

Keywords: Trademarks, comparative commercial advertising, advertiser, 

unfair competition, the Internet. 



viii 
 

 

 شكـــــــر وتقدیر

أتقدم بأسمى آیات الشكر والتقدیر للدكتور المشرف على ھذه الرسالة الدكتور/ صالح الشرایعة على  یشرفني أن  

قبولھ الإشراف على ھذه الأطروحة وعلى سعة صدره وحكمتھ وتوجیھاتھ وملاحظاتھ القیمِّة التي كانت نوراً ونبراساً  

 تسیر على ضوئھ خطوات البحث.

 المتحدة.كما أتقدم بجزیل الشكر إلى كل العاملین بكلیة القانون بجامعة الإمارات العربیة 

 الطالبة/ أماني الظاھري 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ix 
 

 

 داءـالإھ

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 لمن زرع بداخلي بذور الطموح التي نمّت وأصبحت تدفعني دائمًا نحو الأمام. إلى والدي وعائلتي الحبیبة

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



x 
 

 قائمة المحتویات

 i .................................................................................................................................... العنوان 

 iii .............................................................................................................. إقرار أصالة الأطروحة 

 iv ........................................................................................................... إجازة أطروحة الماجستیر 

 vi .................................................................................................................................الملخص 

 vii ............................................................................................... العنوان والملخص باللغة الإنجلیزیة

 viii ..................................................................................................................... شكـــــــر وتقدیر

 ix .................................................................................................................................. الإھـداء 

 x ........................................................................................................................ قائمة المحتویات

 1 ................................................................................................................................... المقدمة

 1 ..................................................................................................................... عامة نظرة أولا:

 2 .................................................................................................................. الدراسة منھج   ثانیاً:

 2 ................................................................................................................ الدراسة  مشكلة  ثالثاً:

 3 .............................................................................................................. الدراسة  أھداف رابعاً:

 3 .............................................................................................................. الدراسة أھمیة  خامساً:

 3 ............................................................................................................... الدراسة خطة سادساً:

 4 ............................................................................................. المبحث الأول: ماھیة العلامة التجاریة 

 4 .......................................................................................... التجاریة  العلامة مفھوم  الأول: المطلب

 6 .................................................................... القانونیة وطبیعتھا التجاریة العلامة أھمیة  الثاني: المطلب

 7 ......................................................................................... الفرع الأول: أھمیة العلامة التجاریة 

 9 ............................................................................ الفرع الثاني: الطبیعة القانونیة للعلامة التجاریة

 12 ..................................................................... المبحث الثاني: شروط الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة 

 13 ...................................................................... التجاریة  للعلامة الموضوعیة الشروط  الأول: المطلب

 13 .................................................................................... الفرع الأول: المظھر الخارجي للعلامة 

 18 ....................................................................................... الفرع الثاني: الصفة الممیزة للعلامة 

 27 ............................................................................................ الفرع الثالث: مشروعیة العلامة

 30 ............................................................................ التجاریة  للعلامة الشكلیة الشروط  الثاني: المطلب

 31 ................................................................................... الفرع الأول: صاحب الحق في التسجیل 

 33 ............................................................................................ الفرع الثاني: إجراءات التسجیل

 36 ..................................................................... المبحث الثالث: ماھیة الإعلان المقارن ومدى مشروعیتھ 

 37 ....................................................................... الانترنت  عبر المقارن   الإعلان مفھوم  الأول: المطلب



 

xi 
 

 41 ............................................................ الانترنت عبر المقارن الإعلان مشروعیة  مدى   الثاني: المطلب

 41 ............................................................................... الفرع الأول: عدم شرعیة الإعلان المقارن 

 42 ....................................................................................... الفرع الثاني: جواز الإعلان المقارن 

 45 .............................................................................. المشروعة غیر المنافسة دعوى  الثالث:  المطلب

 46 ................................................................... الفرع الأول: شروط دعوى المنافسة غیر المشروعة

 47 .................................................................... الفرع الثاني: أركان دعوى المنافسة غیر المشروعة

 51 ...................................................................... الفرع الثالث: آثار دعوى المنافسة غیر المشروعة

 54 ................................................................................................................................. الخاتمة

 55 ........................................................................................................................ النتائج  أولاً:

 57 ................................................................................................................... التوصیات ثانیاً:

 58 ......................................................................................................................... قائمة المراجع 

 58 ......................................................................................................................... الكتب  أولاً:

 59 ......................................................................................................... والمقالات   الأبحاث  ثانیاً:

 60 ....................................................................................................... والتشریعات   القوانین ثالثاً:

 60 ........................................................................................... الأجنبیة والتشریعات   القوانین  رابعاً:

 60 ......................................................................................................... القضائیة  الأحكام   خامساً:

 
 

 

 

 

 

  

 





 

1 
 

 المقدمة 

الصلاة والسلام على أفضل الأنبیاء والمرسلین، نبینا محمد وعلى آلھ وصحبھ أجمعین،  والحمد � رب العالمین  

 ومن اتبعھم بإحسان إلى یوم الدین وبعد: 

تعتبر العلامة التجاریة رمزاً للدلالة على جودة السلع والخدمات المعروضة في السوق حیث یبرز دورھا الوظیفي  

 2021) لسنة  36بقانون اتحادي رقم (  المرسومنص  في تمییز المنتجات والخدمات عن منتجات وخدمات المنافسین فقد  

حیث یجب أن تتخذ العلامة أحد على المظاھر الخارجیة للعلامة    )3) والمادة (2بشأن العلامات التجاریة في المادة (

یمكن لمالك العلامة   الشروط المحددةویجب أن تكون ممیزة ومشروعة وعند استیفائھا  المظاھر التي نص علیھا القانون  

ي على العلامة  وذلك لمنع الممارسات التجاریة غیر العادلة مثل التعد  تسجیلھا لكي تتمتع بالحمایة القانونیة  التجاریة

 .الإعلانات التجاریة وسائل الإعلان مثل التجاریة عن طریق

 عامة نظرةأولا: 

یعود ظھور الإعلان إلى فترة بعیدة وذلك من خلال استعمال المناداة والإشارات والرموز كوسائل إعلانیة إلا أن  

الإعلان لم یعرف إلا مع بدایة الثورة الصناعیة، حیث بات ضرورة من ضرورات الحیاة الاقتصادیة؛ بسبب ازدیاد  

واقع إن التطور الحاصل في العلم والتكنولوجیا في نھایات القرن الخبرة، وارتفاع الطاقة الإنتاجیة، وتوسع الأسواق، وال 

العشرین ومطلع القرن الحادي والعشرین بفضل ظھور شبكة الانترنت أصبح الإعلان عبر ھذه الوسیلة وسیلة إعلانیة 

وغیرھا والحكومات  التجاریة  والمؤسسات  الشركات  إلى  بالإضافة  المعلنون  تبناھا  الإعلان    ؛)1(حدیثة  یعد  لم  حیث 

كالسابق یعتمد على المناداة أو المناشدة والدعوة المباشرة لشراء المنتجات بل تحولت لنشاط تتفاعل فیھ مجموعة من  

الأفراد   على  اقتصادیة  مؤثرات  من  الإعلان  یحملھ  عما  فضلا  والاجتماعیة  والفنیة  والأخلاقیة  القانونیة  العوامل 

 .)2(على رغبات الأفراد وتغییر عاداتھم  والمجتمعات من خلال التأثیر 

ذو   حیث یعتبر سلاحلھذا فقد ظھرت أنواع جدیدة من الإعلانات لمواكبة تلك التطورات مثل الإعلان المقارن  

حدین فھو من جھة یلعب دور إیجابي بأنھ یوفر معلومات للمستھلكین عن المنتجات المعروضة قد لا تكون متاحة لھم 

في ظروف أخرى ومن جھة أخرى لھ دور سلبي فقد یستخدمھ المعلن للإساءة إلى منتجات وخدمات منافسیھ مما یسبب  

ء وانخفاض المبیعات وتشویھ سمعة التاجر المنافس، لھذا  ضرر مادي ومعنوي لدى التاجر المنافس كانصراف العملا 

فإن لدراسة الإعلان المقارن أھمیة استثنائیة كون التشریعات المقارنة محل الدراسة تطرقت لھ ووضحت موقفھا اتجاھھ 
)3(.   

 

 
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ ـ

ان، صالثقافة للنشر والتوزیع، دار الإلكترونیة لعلامة التجاریة بین الواقع التقلیدي والبیئة). ام2021. (أمجد مفلح  ،الرحیمي )1(  .  112، عمَّ

ان، ص). م2020. (حاجي، كریمة )2(  .  87العلامة التجاریة في المحیط التسویقي والتنافسي، دار الأیام للنشر والتوزیع، عمَّ

 . 201العلامة التجاریة ودورھا في حمایة المنتج والمستھلك، مركز الدراسات العربیة للنشر والتوزیع، القاھرة، ص م). 2020. ( طارق فھميالغنام،   )3(
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 منھج الدراسة ثانیاً: 

تھدف إلى فھم   إلى المنھج المقارن وفقاً لما یقتضیھ موضوع الدراسة حیث  تلجأو  تتبع ھذه الدراسة منھجیة تحلیلیة

الإعلان المقارن عبر الإنترنت،   فيالأطر القانونیة والتطبیقات القضائیة المتعلقة بالحمایة المدنیة للعلامات التجاریة  

مجموعة من القوانین مثل مرسوم بقانون   بتناولھا  مع التركیز الرئیسي على تشریعات دولة الإمارات العربیة المتحدة

) لسنة 57بشأن العلامات التجاریة ولائحتھ التنفیذیة بموجب قرار مجلس الوزراء رقم (  2021) لسنة  36اتحادي رقم (

في شأن    2020) لسنة  15بشأن اللائحة التنفیذیة لقانون رقم (  2023) لسنة  66وقرار مجلس الوزراء رقم (  2022

 اتحادي   ت التجاریة وقانونبإصدار قانون المعاملا  2022) لسنة  50ومرسوم بقانون اتحادي رقم (حمایة المستھلك  

وذلك عن طریق تحلیلھا ومقارنتھا عند اللزوم مع  ،  وتعدیلاتھالمعاملات المدنیة    قانون  بإصدار   1985) لسنة  5رقم (

 codeوالقانون المدني الفرنسي  1992یولیو  1بتاریخ   92-597قانون الملكیة الفكریة رقم التشریعات الفرنسیة مثل 

civil    وأمر إنشاء    2014- 344وقانون المستھلك الفرنسي رقم    2016والمعدل في    1804مارس    21المعتمد بتاریخ

 في بعض النصوص. 2014-344بتعدیل قانون المستھلك رقم  2016مارس   14بتاریخ   2016-301رقم 

 مشكلة الدراسة ثالثاً:  

تتمحور مشكلة ھذه الدراسة حول تعقیدات الحمایة المدنیة للعلامات التجاریة في سیاق الإعلان التجاري المقارن  

؛ یثیر ھذا التطور الرقمي تحدیات جدیدة تتعلق بالتعریف القانوني  المعلنینعبر الإنترنت، خاصة عندما یتم ذلك من قبل  

للاستخدام العادل والتمییز بین الاستخدام التجاري المقبول والانتھاك المحتمل للحقوق، إضافة إلى ذلك، یبرز التساؤل  

رتھا على مواكبة التحدیات  حول كفاءة التشریعات القائمة والأطر القضائیة في دولة الإمارات العربیة المتحدة ومدى قد

دراسة معمقة تقیمّ ھذه الأطر التي یطرحھا النشر الإلكتروني والإعلان عبر الإنترنت، مما یشیر إلى الحاجة الماسة ل

 وتحدد فجواتھا. 

في ظل التوسع العالمي للتجارة الإلكترونیة والإعلان عبر الإنترنت، تبرز أھمیة التشریعات الدولیة وكیفیة تفاعلھا  

الحریة  یقید  أن  التجاریة دون  العلامات  یحمي  قانوني  إطار  توفیر  الفرنسي، في  التشریع  مثل  المحلیة،  القوانین  مع 

نترنت،  الإ  لحدودارن، تتعقد المشكلة بشكل أكبر بالنظر إلى الطبیعة العابرة  التجاریة والإبداعیة في استخدام الإعلان المق

التي تتطلب من المنظومة القانونیة التعامل مع قضایا مثل اختلاف الاختصاصات القضائیة وتطبیق القوانین في سیاق 

 .عالمي مترابط

 من ھذا المنطلق، یمكن بلورة مشكلة ھذه الدراسة في التساؤلات التالیة:

 متى یعُد المعلن قد تعدى على العلامة التجاریة في الإعلان المقارن عبر الإنترنت؟  )1(

 متى یكون جائزًا استخدام العلامة التجاریة من قبل المعلن دون إذن مالكھا؟ )2(

 متى یكون الإعلان المقارن عبر الإنترنت غیر مشروع؟ٍ  )3(

 الوسائل التي یجب اتخاذھا ضد المعلن لحمایة التاجر المنافس من الإعلان المقارن عبر الإنترنت؟ ما ھي  )4(
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 أھداف الدراسة رابعاً: 

تسعى ھذه الدراسة إلى تحقیق ھدف أساسي یتمثل في تحلیل الحمایة المدنیة للعلامات التجاریة ضمن نطاق الإعلان 

المتحدة   العربیة  الإمارات  دولة  في  القائمة  التشریعات  فعالیة  وتقییم  الغیر،  قبل  الإنترنت من  المقارن عبر  التجاري 

دیات القانونیة وإیجاد الحلول المناسبة لھا. وینبثق من ھذا الھدف ومقارنتھا بالتشریع الفرنسي بھدف الكشف عن التح

 الأساسي عدة أھداف فرعیة تتمثل فیما یلي:

 الإنترنت عند استخدام علامة تجاریة مملوكة للغیر. بیان مدى مشروعیة الإعلان المقارن عبر  .1

 موقف الأنظمة التشریعیة من الإعلان المقارن عبر الإنترنت. .2

 .للعلامة التجاریة في إطار الإعلان المقارنالتعرف على وسائل الحمایة المدنیة  .3

 أھمیة الدراسة خامساً: 

تنبثق أھمیة ھذه الدراسة من أھمیة موضوعھا المتعلق بالعلامة التجاریة؛ حیث تھدف العلامة التجاریة الى حمایة  

لصاحب العلامة وحمایة المستھلك الذي یربط بین العلامة التجاریة ومعاییر جودة للبضائع أو الخدمات    الشھرة التجاریة

التي تحمل ھذه العلامة التجاریة، كما أنھا تؤدي إلى حمایة الاقتصاد الوطني من خلال ضمان جودة المنتج وتحدید  

على تغلیب منتج أو خدمة على أخرى تكون في   مصدر المنتج الحقیقي وحمایتھ من المنافسة غیر المشروعة وتعمل

أو حتى   الجودة  التجاریة وھو الإعلان أنفس  فقد ظھر نوع من الإعلانات  التكنولوجي  التطور  منھا، وبسبب  فضل 

المنافس عن طریق إساءة المعلن لمنتجاتھ وخدماتھ ببث معلومات  بالتاجر  المقارن عبر الانترنت أدى إلى المساس 

یحة مما ترتب علیھ أضرار مادیة ومعنویة وذلك نتیجة تعدي المعلن على العلامة التجاریة للتاجر وبیانات غیر صح

المنافس والترویج والتسویق لمنافس آخر لھ بالإضافة إلى تأثیر المعلن على المستھلك بشكل كبیر في اختیاره للمنتجات  

 والخدمات. 

 الدراسة خطة سادساً: 

  التقسیمات الآتیة: خطة البحثتناولت  

،  حیث تم بیان مفھوم العلامة التجاریة وأھمیتھا وطبیعتھا القانونیة   تناولت في المبحث الأول ماھیة العلامة التجاریة

على   الثاني  المبحث  في  الضوء  بتسلیط  قمتُ  الشروط ثم  بیان  خلال  من  التجاریة  للعلامة  القانونیة  الحمایة    شروط 

الموضوعیة والشكلیة للعلامة التجاریة؛ حیث یجب أن تتمیز العلامة بمظھر خارجي وتكون ممیزة ومشروعة ومن ثم 

 القیام بإجراءات تسجیلھا لدى الجھات المختصة للتمتع بالحمایة القانونیة المقررة قانوناً.

وناقشت من خلالھ مفھوم الإعلان المقارن    ماھیة الإعلان المقارن ومدى مشروعیتھوفي المبحث الثالث تم تناول  

  القانون و   موقفموقف القانون في دولة الإمارات العربیة المتحدة وعبر الانترنت ومدى مشروعیتھ من خلال بیان  

كما تحدثت عن وسائل الحمایة المدنیة المترتبة على الإعلان المقارن عبر الانترنت وذلك    فرنسا،الفقھ والقضاء في  

 . وبینت شروطھا وأركانھا وآثارھا المشروعة غیر عن طریق دعوى المنافسة
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 : ماھیة العلامة التجاریةالأولالمبحث 

تعُد العلامة التجاریة ركیزة أساسیة في عالم الأعمال والتجارة، فھي لیست مجرد علامة أو شعار یمیز منتجات أو  

خدمات معینة عن غیرھا؛ بل تمثل أیضًا رأس مالاً غیر ملموس یحمل قیمة كبیرة لصاحبھا، تتجلى أھمیتھا في قدرتھا  

لھویة التجاریة، وتسھیل عملیة اتخاذ القرارات الشرائیة للعملاء؛ كما على بناء الثقة والولاء لدى المستھلكین، وتعزیز ا

التسویق والإعلان،  للتمیز التنافسي في السوق، فضلاً عن كونھا عنصرًا حاسمًا في استراتیجیات  تعمل كأداة فعالة 

یمنح القانون، مما  التجاریة في كونھا حقاً محمیاً بموجب  للعلامة  القانونیة  الطبیعة  الحق في    تتمثل  العلامة  صاحب 

استخدامھا بشكل حصري ومنع الآخرین من استخدام علامة مشابھة بطریقة قد تسبب اللبس أو التضلیل للمستھلكین؛ 

  .)4( ھذه الحمایة القانونیة تھدف إلى حفظ حقوق الملكیة الفكریة وتشجیع الابتكار والنزاھة في السوق

بالإضافة إلى ذلك، تلعب العلامة التجاریة دورًا محوریاً في الإعلان التجاري المقارن عبر الإنترنت، حیث یستخدم 

المعلنون العلامات التجاریة للغیر في إعلاناتھم بھدف المقارنة بین المنتجات أو الخدمات؛ تثیر ھذه الممارسة تساؤلات 

العلامات   القانونیة لاستخدام  الحدود  ھذا  حول  بمشروعیة  المتعلقة  التحدیات  وتطرح  المقارن  الإعلان  في  التجاریة 

الاستخدام، فالإعلان المقارن یمكن أن یكون أداة مفیدة للمستھلكین في اتخاذ قرارات مستنیرة؛ ولكنھ قد یؤدي أیضًا 

التعبیر وحمای بین حریة  دقیقاً  توازناً  یتطلب  مما  والتضلیل،  التجاریة  السمعة  تشویھ  تھدف إلى  التجاریة،  العلامة  ة 

الدراسات في ھذا المجال إلى استكشاف ھذا التوازن وتقدیم توصیات للممارسات العادلة التي تحمي كلاً من المستھلك 

 . )5(وحقوق مالك العلامة التجاریة 

 التالي: وللتعرف على ماھیة العلامة التجاریة، سیتم تقسیم ھذا المبحث إلى مطلبین، وذلك على النحو 

 المطلب الأول: مفھوم العلامة التجاریة  -

 ة. المطلب الثاني: أھمیة العلامة التجاریة وطبیعتھا القانونی -

 المطلب الأول: مفھوم العلامة التجاریة 

م بشأن العلامات التجاریة، حیث 2021) لسنة  36تم تعریف العلامة التجاریة في المرسوم بقانون اتحادي رقم (

) منھ على أن: "تعد علامة تجاریة كل ما یأخذ شكلاً ممیزاً من أسماء أو كلمات أو إمضاءات أو حروف   2نصت المادة (

أو نقوش أو تغلیف أو عناصر تصویریة أو أشكال أو لون أو   أو رموز أو أرقام أو عناوین أو أختام أو رسوم أو صور

مجموعات ألوان أو مزیج من ذلك أو إشارة أو مجموعة إشارات بما فیھا العلامات ثلاثیة الأبعاد "وعلامات الھولوغرام  

   منشآتال أو أي علامة أخرى تستخدم أو یراد استخدامھا في تمییز سلع أو خدمات منشأة عن سلع أو خدمات )6(" 

____________________________ 

 .  202مرجع سابق، ص فھمي، طارق   الغنام )4(

ان، ص). م1995. (محسن  ،شاكر )5(  .  42العلامة التجاریة، دار عالم الثقافة للنشر والتوزیع، عمَّ

نظر  تسجیل فوتوغرافي لمجال ضوئي، یسُتخدم لعرض صورة ثلاثیة الأبعاد للشيء المُصوّر بطریقة ھولوغرامیة، ویكون تصویر العلامة عبارة عن م : "علامات الھولوجرام )6(

) لسنة  36سوم بقانون اتحادي رقم () من مر1واحد للإشارة التي یظھر فیھا أثر الھولوغرام بكاملھ، أو عدة مناظر للھولوغرام من زوایا مختلفة عند الحاجة" راجع نص المادة (

 بشأن العلامات التجاریة.   2021
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ــلع أو الخـدمـات. ویجوز أن تعـد   الأخرى أو للـدلالـة على تـأدیـة خـدمـة من الخـدمـات، أو إجراء المراقبـة أو الفحص للســ

 .)7(علامة تجاریة العلامة تلك الخاصة بالصوت أو الرائحة 

م بشأن العلامات التجاریة إلى توفیر 2021) لسنة 36) من المرسوم بقانون اتحادي رقم ( 2المادة (  نرى من خلال

التطورات الحدیثة في مجال الأعمال والتكنولوجیا؛ من  التجاریة، مما یعكس  العلامة  تعریف شامل وموسع لمفھوم 

ریة، بما في ذلك الأشكال غیر التقلیدیة  خلال تضمینھا لمجموعة واسعة من العناصر التي یمكن أن تشكل علامة تجا

مثل الأصوات والروائح، توسع ھذه المادة نطاق الحمایة القانونیة المتاحة للعلامة التجاریة وتعزز من فعالیة القانون  

لأھمیة    في حمایة الابتكارات والھویات التجاریة في بیئة تجاریة متطورة بشكل مستمر، وتعكس ھذه التوسعة إدراكًا

 ي. التمیز والتفرد في بناء العلامة التجاریة والحفاظ علیھا في سوق تنافس

) إطارًا یمكن من خلالھ 2بتحدیدھا لمجموعة متنوعة من العناصر كجزء من تعریف العلامة التجاریة، تقدم المادة (

تقییم المظاھر المتعددة للعلامات التجاریة وتأھیلھا للحمایة تحت القانون؛ یتیح ھذا النھج للشركات استخدام مجموعة 

ة وممیزة تجذب المستھلكین وتعزز من مكانتھا في السوق، وبذلك، واسعة من الأدوات والتقنیات لإنشاء ھویة فرید

تسُھم في إرساء قاعدة للابتكار في استراتیجیات التسویق والعلامات التجاریة، مما یفتح آفاقاً جدیدة للتمیز التجاري  

 . )8(والتنافسیة 

العلامات القائمة على الصوت  إن الإقرار بالعلامات التجاریة ثلاثیة الأبعاد وعلامات الھولوغرام، بالإضافة إلى  

 والرائحة، یشیر إلى التقدیر العمیق للتجارب الحسیة كجزء من التفاعل الاستھلاكي مع العلامات التجاریة؛ ھذا التوسع

الحمایة  تقدیم منتجاتھا وخدماتھا، ویعزز من  التجاریة یمنح الشركات فرصة للابتكار في كیفیة  العلامة   في تعریف 

لتلك الابتكارات، مما یضمن أن تظل المنافسة في السوق عادلة وأن تعُترف بجھود الشركات في بناء والحفاظ   القانونیة

  .)9(علامات تجاریة قویة ومتمیزة  على

بینھما والتمییز  والسلع.  المنتجات  لتمییز  وسیلة   " بأنھا  التجاریة  العلامة  الإماراتي  القضاء  عرف  یتحقق    -وقد 

بالمغایرة بین العلامات التي تستخدم في تمییز سلعة معینة بحیث یرتفع اللبس بینھا فلا یقع جمھور المستھلكین في  

 . )10(الخلط والتضلیل" 

التجاریة وھي   العلامات  الرئیسیة من  الغایة  لفھم  القضاء الإماراتي الأساس  التجاریة، یضع  للعلامة  تعریفھ  في 

التجاریة كوسیلة لضمان أن یتمكن  التعریف یشدد على أھمیة العلامة  المنتجات والسلع في السوق؛ ھذا    التمییز بین 

 المستھلكون من التعرف على المنتجات بوضوح دون الخلط أو التضلیل، بما یحقق المغایرة بین السلع المختلفة؛ من 

 ____________________________ 

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (2راجع نص المادة ( )7(

 .   203، مرجع سابق، صفھميطارق   الغنام )8(

 . 46مرجع سابق، ص  شاكر محسن،  )9(

، مجموعة الأحكام الصادرة عن الدوائر المدنیة والتجاریة الشرعیة المدنیة والأحوال الشخصیة في  18/4/2000جلسة    2000لسنة    320المحكمة الاتحادیة العلیا، طعن رقم ( )10(

 . 556، ص2001، 1ط  2000من ینایر إلى دیسمبر  23المحكمة الاتحادیة العلیا/ المكتب الفني بالتعاون مع كلیة الشریعة والقانون بجامعة الإمارات، س
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ھذا المنطلق، تبرز العلامة التجاریة كأداة حاسمة للشفافیة في السوق، مما یعود بالنفع على المستھلكین بتزویدھم بالقدرة 

 .)11(على اتخاذ قرارات شرائیة مستنیرة، كما یساعد الشركات على بناء والحفاظ على سمعتھا وولاء عملائھا 

إن التأكید على الدور الوظیفي للعلامة التجاریة في تحقیق التمییز بین السلع یعكس النظرة العمیقة للنظام القانوني  

الإماراتي تجاه حمایة حقوق الملكیة الفكریة؛ ینبع ھذا التوجھ من فھم أن الوضوح والتمیز في العلامات التجاریة یمنع  

ل الجھود والابتكارات التي تبذلھا الشركات في تطویر منتجاتھا وخدماتھا؛  الإضرار بالمنافسة العادلة ویمنع استغلا

بھذه الطریقة، یسھم النظام القانوني في خلق بیئة تجاریة مستقرة ومحفزة للنمو الاقتصادي، مع ضمان العدالة والشفافیة  

  .)21(لجمیع الأطراف المعنیة 

الابتكار في تصمیم ونرى أنھ من خلال ھذا التعریف، یدعو القانون الاتحادي في شأن العلامات التجاریة إلى أھمیة  

واستخدام العلامات التجاریة بحیث تكون فریدة وممیزة بما یكفي لتجنب اللبس أو التضلیل بین المستھلكین؛ ھذا یعني  

في  وفعالیتھا  لضمان ملاءمتھا  التجاریة  وتطویر علاماتھا  اختیار  لعملیة  كبیرًا  اھتمامًا  تولي  أن  الشركات  على  أن 

لأنظمة القانونیة في توفیر الدعم والحمایة لھذه العلامات، مما یعزز من قدرة الشركات  السوق، كما یؤكد على دور ا 

 على الابتكار والتنافس بنجاح في بیئة الأعمال العالمیة. 

 المطلب الثاني: أھمیة العلامة التجاریة وطبیعتھا القانونیة 

تعُتبر العلامة التجاریة أكثر من مجرد رمز أو اسم یمیز منتجًا أو خدمة عن الآخرین؛ فھي تمثل ھویة المنتج أو  

الخدمة، وتعد أداة حاسمة في بناء الثقة بین المستھلكین والعلامة، إنھا تشكل رابطًا عاطفیاً یحفز الولاء ویعزز التفضیل  

تجاریة مال منقول معنوي یحمل قیمة اقتصادیة كبیرة، تتجلى أھمیتھا في قدرتھا  لدى المستھلك، وبالتالي، تعد العلامة ال

على تمییز المنتجات والخدمات في سوق مزدحم بالمنافسین، مما یتیح للشركات تحقیق میزة تنافسیة مستدامة؛ فضلاً 

 .)13(اظ على العملاء عن كونھا عنصرًا أساسیاً في استراتیجیات التسویق والترویج التي تھدف إلى جذب والحف

من الناحیة القانونیة، تعتبر العلامة التجاریة حقاً محمیاً بموجب القانون یمنح صاحبھا الحق الحصري في استخدامھا  

فیما یتعلق بالمنتجات أو الخدمات التي تسُجل من أجلھا، ھذا الحق یتضمن القدرة على منع الآخرین من استخدام علامة 

ین المستھلكین، الطبیعة القانونیة للعلامة التجاریة تنبع من الحاجة إلى متطابقة أو مشابھة بطریقة قد تسبب اللبس ب

حمایة الابتكار والملكیة الفكریة وكذلك لضمان النزاھة والعدالة في السوق، بحیث تكون المنافسة بین الشركات على  

 .)14(أساس الجودة والابتكار بدلاً من التقلید أو الاستغلال غیر العادل لسمعة الغیر 

 في عصر العولمة والتجارة الإلكترونیة، تزداد تعقیدات حمایة العلامات التجاریة بسبب الطبیعة العابرة لحدود

 
 ____________________________ 

ان، ص ).م2019. (جریر ، جادالله )11(  . 164العلامة التجاریة في المؤسسات الریاضیة، دار أمج للنشر والتوزیع، عمَّ

 .   116أمجد مفلح، مرجع سابق، صالرحیمي  )12(

 .   89حاجي، مرجع سابق، ص ریمة ك )13(

 . 204الغنام طارق فھمي، مرجع سابق، ص )14(
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الإنترنت وسـھولة الوصـول إلى الأسـواق العالمیة، یتطلب ھذا من المشـرعین تطویر اسـتراتیجیات وأطر قانونیة مرنة  

ــتھلـك، إن التحـدیات التي یطرحھـا الإعلان   ــجیع الابتكـار وحمـایة المســ تتیح الحمـایة الفعـالة للعلامات التجـاریة مع تشــ

ــحـة ومتطورة توازن بین  التجـاري المقـارن عبر الإنترنـت من قبـل الغیر تعكس  ــة لوجود قوانین واضــ الحـاجـة المـاســ

 .)15(حمایة العلامات التجاریة وتعزیز المنافسة الشریفة في السوق الرقمي 

ــیم ھـذا المطلـب إلى فرعین، وذلـك على النحو   ــیتم تقســ وللتعرف على أھمیـة العلامـة التجـاریـة وطبیعتھـا القـانونیـة، ســ

 التالي:

 الفرع الأول: أھمیة العلامة التجاریة. -

 الفرع الثاني: الطبیعة القانونیة للعلامة التجاریة. -

 الفرع الأول: أھمیة العلامة التجاریة 

تمثل العلامة التجاریة ركناً أسـاسـیاً في نظام الملكیة الفكریة، وتعكس بصـورة مباشـرة الجودة والسـمعة التي تسـعى  

المؤسسات لربطھا بمنتجاتھا أو خدماتھا؛ تشكل العلامة التجاریة أداة حیویة للتاجر أو المنتج أو مقدم الخدمة لیمیز بھا  

ــتھلكین التع ــھل على المس ــلیل أو الخداع، ھذا  ما یقدمھ، مما یس ــلع أو الخدمات دون الوقوع في فخ التض رف على الس

ــراء یبرز أھمیتھا كأحد   ــتھلاكي وتأثیره على قرارات الش ــلوك الاس ــي للعلامة التجاریة في توجیھ الس ــاس الدور الأس

 ــ ــروریاً للحفاظ على س ــركات، ویجعل من حمایتھا القانونیة أمرًا ض ــتھلكین والش ــواق  أعمدة الثقة بین المس لامة الأس

 .)16(ونزاھة المنافسة 

ــتھلكین، حیث تعكس لیس فقط  ــل تربط بین المنتجات أو الخدمات والمســ تعُد العلامة التجاریة بمثابة ھمزة وصــ

ھل   ة لعملائھا؛ من خلال تمكین التعرف السـ سـ ا تعبیرًا عن القیم والوعود التي تقدمھا المؤسـ الھویة التجاریة ولكن أیضًـ

في بناء علاقة متینة وطویلة الأمد مع الجمھور، مما یدعم والفوري على الســــلع والخدمات، تســــھم العلامة التجاریة  

ــھـا، إن الحمـایـة القـانونیـة للعلامـات التجـاریـة لا تحمي فقط الملكیـة الفكریـة   الولاء ویزیـد من قیمـة العلامـة التجـاریـة نفســ

ا على حقوق المســـتھلكین وتضـــمن لھم اتخاذ قرارات مســـتنیرة بناءً على معلوما ت دقیقة للشـــركات بل تحافظ أیضـــً

 .)17( وموثوقة

ا للتوجھات القانونیة الحدیثة   إن الإشـارة إلى العلامة التجاریة كوسـیلة لضـمان عدم تضـلیل المسـتھلكین تعتبر أسـاسًـ

نحو تعزیز شـفافیة المعلومات في السـوق وتقدیم حمایة متكاملة للمسـتھلك؛ یعكس ھذا التوجھ أھمیة إجراءات التسـجیل  

  یة، مما یضـــمن احترام الحقوق ویمنع الاســـتخدام غیر القانوني أوالقانوني والرقابة على اســـتخدام العلامات التجار

 المضلل للعلامات التجاریة، وبالتالي، تسعى الأنظمة القانونیة إلى توفیر بیئة عمل عادلة تحفز على الابتكار المضلل

___________________ 

 . 49مرجع سابق، صشاكر محسن،  )15(

 .  166مرجع سابق، ص ،جادالله جریر )16(

 .  205مرجع سابق، ص  فھمي،الغنام طارق  )17(
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 .)18(وتحمي المستھلكین والشركات على حد سواء من الممارسات التجاریة الضارة وغیر الأخلاقیة 

ائف   ة من الوظـ ة متنوعـ ة من خلال مجموعـ اریـ ال التجـ ال الأعمـ ة في مجـ اریـ ة التجـ ة للعلامـ الغـ ة البـ تتجلى الأھمیـ

یة  ا شـدیداً بین  الحیویة التي تؤدیھا، والتي تسـھم بشـكل مباشـر في تحقیق میزة تنافسـ للمشـروعات في سـوق یشـھد تنافسًـ

المؤسـسـات ذات الأنشـطة المماثلة أو المشـابھة، تعتبر العلامة التجاریة في جوھرھا رمزًا ممیزًا یعكس ھویة المصـدر  

حیث تســاعد  الذي یقدم الســلعة أو الخدمة، وتاریخیًا، تعد ھذه الوظیفة من أقدم الأدوار التي تلعبھا العلامات التجاریة، 

على بناء وتعزیز شـخصـیة الصـانع أو التاجر أو مقدم الخدمة في أذھان الجمھور، إذ تعكس العلامة التجاریة الجودة،  

ــجع على روح المبـادرة والتمیز من خلال حـث الأطراف   الابتكـار، والقیم التي یقـدمھـا المنتج أو الخـدمـة، ومن ثم، تشــ

 .)19(غیة كسب ولاء وثقة المستھلكین المعنیة على تطویر وتحسین ما یقدمونھ ب

ل رابط عـاطفي مع   ــكیـ د لتشــ ل تمتـ د تمییز المنتجـات فحســـــب، بـ ة لا تتوقف عنـ اریـ ة التجـ اء العلامـ ة بنـ إن عملیـ

المســتھلكین، حیث ترتبط العلامة بمشــاعر معینة وقیم یقُدرھا العملاء، مما یؤدي إلى تفضــیلھا عند الشــراء، ففي بیئة 

كثرة، تعد القدرة على اختصـار عملیة الاختیار من خلال  الأعمال الحدیثة، حیث الخیارات متعددة والمعلومات متاحة ب

ذكر اسم العلامة التجاریة دون الحاجة إلى شرح مفصل لخصائص المنتج أو الخدمة میزة استراتیجیة ھامة؛ إذ یعكس  

ــتھلك، كما یدل على أن ــوق وفي ذھن المس ــرائیة مدى قوة ونفوذ العلامة التجاریة في الس ــار للعملیة الش   ھذا الاختص

الســمعة والشــھرة التي تتمتع بھا العلامة ترتبط ارتباطًا وثیقًا بمعاییر الجودة والأداء التي یســعى المســتھلكون للعثور  

 .)20(علیھا 

في نھایة المطاف، تعد العلامة التجاریة أداة قویة للتواصــــل والتعبیر عن القیم والمبادئ التي تنتھجھا الشــــركة،  

ــركات بتعزیز ھویتھا وبناء علاقة  ــمح للشـ ــة العلامة والقیم التي تدافع عنھا، مما یسـ ــة لروایة قصـ حیث توفر منصـ

تھلكین، ھذا البعد القیمي یمكن أن یحدث تدامة مع المسـ تھلكین، ویؤد مسـ رائیة للمسـ إلى  ي فارقاً كبیرًا في القرارات الشـ

تفضــیل طویل الأمد للعلامة، تلعب العلامة التجاریة دورًا محوریًا في تعزیز ثقافة الابتكار والجودة داخل المؤســســة،  

 .)21(مما یساھم في تطویر المنتجات والخدمات بما یلبي توقعات واحتیاجات المستھلكین بشكل فعال ومستمر

ــر   ــویق في العص ــتراتیجیات الإعلان والتس الحدیث، حیث ینُظر  كما تحتل العلامة التجاریة موقعاً مركزیًا في اس

ــطـة التجـاریـة، فـالعلامـة التجـاریـة لا تعُـد مجرد رمز یمیز المنتجـات   إلى الإعلان على أنـھ العمود الفقري للأنشــ

 والخدمات، بل تعتبر أیضًا وسیلة حیویة لإیصال قیمة وجودة ھذه المنتجات والخدمات إلى الجمھور المستھدف، إن

 

_____________________________ 

وزیع، لعلامة التجاریة "في القانون المقارن وقوانین دول الخلیج العربي مع التعلیق على الأحكام القضائیة"، دار النھضة العربیة للنشر والت). ام2019. (خالد محمد سید  ،إمام )18(

 . 57القاھرة، ص

  الإتجاھات الحدیثة في حمایة العلامة التجاریة المشھورة (دراسة مقارنة بین القانونین المصري والفرنسي في ضوء اتفاقیة التربس وقواعدم).  2003. (عبدالرحمن السید،  قرمان )19(

 .  5-4منظمة الویبو)، دار النھضة العربیة، القاھرة، ص

ان، ص  ). م2017. (نسیم خالد ،الشواوره )20(  . 131العلامة التجاریة وحمایتھا من أعمال المنافسة غیر المشروعة "دراسة مقارنة"، دار الثقافة للنشر والتوزیع، عمَّ

 .   90مرجع سابق، ص، كریمة حاجي )21(
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أمامھا  قوة العلامة التجاریة والصـــورة التي تبنیھا في أذھان المســـتھلكین تعطي المنتجات أھمیتھا الاقتصـــادیة وتفتح 

وتوُلد لدیھم  على اختیار علامات تجاریة جذابة تثُیر انتباه المسـتھلكین    الشـركاتحرص تأبواب السـوق بفعالیة؛ لذلك، 

ــعـة من قنوات الإعلان مثـل الإذاعـة،  ــتخـدام مجموعـة واســ رغبـة في الارتبـاط بـالمنتج أو الخـدمـة، ویتم ذلـك عبر اســ

 .)22(التلفزیون، الملصقات، الإعلانات الطرقیة وغیرھا من وسائل التواصل 

إن الدور الذي تلعبھ العلامة التجاریة في مجال الإعلان لا یقتصـر على جذب انتباه المسـتھلكین فحسـب، بل یمتد  

لإقامة علاقة متینة ومســتمرة بین المســتھلك والعلامة، حیث تســعى الشــركات من خلال حملاتھا الإعلانیة إلى تعزیز  

ن الجمھور، ھذا الارتباط العمیق بین المســــتھلكین والعلامة  الوعي بعلاماتھا التجاریة وبناء صــــورة إیجابیة في أذھا

التجاریة لیس مجرد ھدف في حد ذاتھ، بل ھو وسـیلة لتحقیق أھداف تجاریة أوسـع نطاقاً تشـمل زیادة الأرباح والتوسـع  

یز  في الإنتاج، ھذه العملیة تســـاھم في رفع قدرة المشـــروع على إشـــباع حاجات الســـوق بكفاءة، وذلك من خلال تعز

 .)32(الطلب على المنتجات أو الخدمات التي تحمل العلامة 

ونرى أنھ، في ضـوء التحولات الكبیرة التي شـھدھا عالم الإعلان بفضـل التكنولوجیا الحدیثة، أصـبحت العلامات  

ــع وأكثر تنوعًا، توفر ھذه   ــول إلى جمھور أوس ــائط الرقمیة والإنترنت للوص ــكل متزاید على الوس التجاریة تعتمد بش

كین، مما یسمح بنشر الرسائل الإعلانیة بطرق أكثر فاعلیة  الوسائط فرصًا جدیدة للإبداع والتفاعل المباشر مع المستھل

ــة التي تعتمد على علامات تجاریة قویة   ــتراتیجیات الإعلان المدروسـ ــیة، ھذا التطور یبُرز مدى أھمیة اسـ ــخصـ وشـ

یلة لتحقیق التمیز التنافسـي في سـوق مزدحم بالمنافسـین والبدائل، مما یؤكد على الدور الحاسـم الذي تلعبھ الع لامة  كوسـ

 التجاریة في تعزیز الوصول والانتشار في الأسواق العالمیة.

 الفرع الثاني: الطبیعة القانونیة للعلامة التجاریة

ــتنـاداً إلى المبـدأ   ــمن فئـة المنقولات في قـانون المعـاملات المـدنیـة الاتحـادي، وذلـك اســ تنـدرج العلامـة التجـاریـة ضــ

القانوني الذي یصــنف الأصــول إلى عقارات ومنقولات، حیث یعُتبر كل ما لیس بعقار منقولاً، تتمیز العلامة التجاریة  

ــة، إذ تعُرف بأنھـا من قول معنوي یتمتع بقیمـة مالیـة معتبرة حیـث بالإمكان لمس العلامة  بكونھـا منقولاً ذو طبیعـة خاصــ

ــمعـة   ــرة، ھـذا الطـابع المعنوي ینبع من كونھـا تمُثـل جوھر الھویـة التجـاریـة والســ أو رؤیتھـا وإدراكھـا بـالحواس المبـاشــ

ل الاعتراف بھا  للمؤسـسـة أو المنتج، وتتمثل أھمیتھا الاقتصـادیة في قدرتھا على جذب العملاء وتولید الأرباح من خلا

 .)24(وثقة المستھلكین في جودة المنتجات أو الخدمات المرتبطة بھا 

ــجلـة حمـایـة قـانونیـة لمـدة   تتمتع العلامـة التجـاریـة بحقوق تنبثق من ملكیتھـا، حیـث یمنح القـانون مـالـك العلامـة المســ

 ، ھذه الفترة من الحمایة)25() من المرسوم بقانون اتحادي 21عشر سنوات قابلة للتجدید وذلك وفقا لنص المادة (

____________________________ 

 . 7-5ص  ، مرجع سابق،عبدالرحمن السیدقرمان   )22(

 .   206، مرجع سابق، صفھميالغنام طارق  )23(

 .  167جادالله جریر، مرجع سابق، ص )24(

 بشأن العلامات التجاریة.    2021) لسنة  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (21راجع نص المادة ( )25(
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ــادیة للعلامة التجاریة ولحمایتھا من التعدیات أو   ــتفادة من القیمة الاقتصـ ــتمرار الاسـ ــمان اسـ ــیة لضـ ــاسـ القانونیة أسـ

علاوة على ذلك،   .)26(الاســتخدامات غیر المشــروعة التي قد تضُــعف مكانتھا في الســوق أو تلحق الضــرر بســمعتھا  

) فقد منح لمالك العلامة الحق في التنازل  28في شـــأن العلامات التجاریة في المادة ( اتحادي   للمرســـوم بقانونووفقاً  

ــجلـة فلمـالـك العلامـة التجـاریـة نقلھـا أو رھنھـا أو الحجز علیھـا مع المحـل   ــجیـل أو إذا كـانـت العلامـة مســ عن طلـب التســ

ارھا بأي وسیلة نشر، بالإضافة إلى  التجاري ولا تكون حجة على الغیر إلا بعد التأشـیر علیھا في سـجل العلامات وإشھ

 .)27(أن ملكیة العلامة التجاریة تنتقل عن طریق الإرث أو الوصیة أو الھبة أو بأي شكل قانوني آخر 

بحمایة دولیة تمكن المالك من تأمین حقوقھ  فقط المشــھورة    بالإضــافة إلى الحمایة المحلیة، تتمتع العلامة التجاریة

ــمـان الاعتراف بـالعلامـات   انونیـة الـدولیـة بضــ ایـة تعكس التزام الأنظمـة القـ ــواق العـالمیـة، ھـذه الحمـ في مختلف الأســ

التجاریة وحمایتھا عبر الحدود، مما یســمح للشــركات بتوســیع نطاق تجارتھا ودخول أســواق جدیدة بثقة، إن النظام  

مثل ھذه الحمایة یعُد دعامة أسـاسـیة للتجارة الدولیة والاسـتثمار، مما یعزز من الثقة بین المتعاملین  یوُفر    القانوني الذي 

والتي   ) من مرسـوم بقانون اتحادي في شـأن العلامات التجاریة4المادة ( وھذا ما نصـت علیھ )28(في السـوق العالمیة  

مة مشـھورة على سـلع أو خدمات مطابقة أو مشـابھة إلا إذا  توفر حمایة للعلامة المشـھورة حیث لا یجوز تسـجیل علا

 .)29(قدم مالك العلامة التجاریة المشھورة طلب التسجیل أو بموافقة منھ على ذلك 

في نطاق الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، یعُتبر مبدأ الاستقلالیة أساسیاً؛ حیث یفصل بین العلامة التجاریة  

والمنتج أو الخدمة المرتبطة بھا في فرنسا، حیث یضمن ھذا المبدأ أن بطلان أو عدم قانونیة المنتج لا یترتب علیھ  

التجاریة المرتبطة ب المثال، إذا تم بطلان اختراع معین الذي تحملھ علامة بالضرورة بطلان العلامة  ھ، على سبیل 

تجاریة، أو إذا لم یتم منح ترخیص لدواء من قبل السلطات الصحیة المختصة، فإن ھذا لا یؤثر مباشرة على صحة 

مستقل، یوفر ھذا العلامة التجاریة ذاتھا، یستند ھذا التمییز إلى الرغبة في الحفاظ على قیمة العلامة التجاریة كأصل  

الفصل حمایة للملكیة الفكریة ویضمن للمالك حقوقًا یمكنھ استغلالھا في سیاقات أخرى غیر مرتبطة بالمنتج أو الخدمة 

 .)30(المعیبة أو غیر المرخصة 

ومع ذلك، یتوجب على العلامة التجاریة ألا تسـاھم في تضـلیل أو خداع الجمھور بشـأن طبیعة أو خصـائص المنتج  

إلى مصـدرھا وطرق تصـنیعھا أو أنھا حاصـلة على جوائز وشـھادات وذلك وفقاً لما نصـت علیھ   الخدمة بالإضـافةأو 

  ) لسنة15بشأن اللائحة التنفیذیة للقانون الاتحادي رقم ( 2023لسنة ) 66) من قرار مجلس الوزراء رقم (8المادة (

 

 ____________________________ 

 .    91، مرجع سابق، صكریمة حاجي )26(

 بشأن العلامات التجاریة.    2021) لسنة  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (28راجع نص المادة ( )27(

 . 58، مرجع سابق، صمحمد سید إمام خالد  )28(

 بشأن العلامات التجاریة.   2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (4راجع نص المادة ( )29(

ولى،  شرح قواعد الملكیة الفكریة الملكیة الصناعیة (دراسة مقارنة بین القانون الأردني والإماراتي والفرنسي)، دار وائل للنشر، الطبعة الأم).  2005. ( نوري حمد   ،خاطر )30(

 .   272-271عمان، الأردن، ص
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قرار  ) من  14یمكن أن یؤدي إلى شطب العلامة نفسھا وذلك وفقاً للمادة (  ، حیث)31(في شأن حمایة المستھلك    2020

بشأن    2021) لسنة  36في شأن اللائحة التنفیذیة للمرسوم بقانون اتحادي رقم (  2022) لسنة  57مجلس الوزراء رقم (

ومنھا إذا سجلت العلامة بالمخالفة لأحكام المرسوم بقانون  حالات شطب العلامة  نصت على    التجاریة حیثالعلامات  

 .)32(وقرار مجلس الوزراء

بناء على تحلیلي للنصوص أعلاه، یتبین لنا أن المشرع الإماراتي یقرر شطب العلامة التجاریة المسجلة إذا كانت  

على    أو مضـللة تقدیم معلومات غیر صـحیحة أو كاذبة  بسـببغیر مشـروعة أي تؤدي إلى خداع وتضـلیل المسـتھلك  

ســبیل المثال، إذا تم تســویق منتج مصــنوع من البرونز على أنھ مصــنوع من الذھب بناءً على المعلومات المقدمة من  

،  لحمایة المسـتھلك فتكون العلامة التجاریة معرضـة للشـطب  العلامة التجاریة، فإن مثل ھذه الممارسـة تعتبر تضـلیلیة  

الدور  یظُھر ھذا التوجھ التزام النظام القانوني بضـمان الشـفافیة والصـدق في الأسـواق التجاریة، ویسـلط الضـوء على  

 الرقابي الذي تلعبھ العلامات التجاریة في الحفاظ على مستویات عالیة من الثقة بین المستھلكین والشركات.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ____________________________ 

 في شأن حمایة المستھلك.   2020) لسنة 15بشأن اللائحة التنفیذیة للقانون الاتحادي رقم ( 2023) لسنة 66) من قرار مجلس الوزراء رقم (8راجع نص المادة ( )31(

 .بشأن العلامات التجاریة 2021) لسنة 36في شأن اللائحة التنفیذیة للمرسوم بقانون اتحادي رقم ( 2022) لسنة 57رقم () من قرار مجلس الوزراء 14راجع نص المادة ( )32(
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 شروط الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة : الثانيالمبحث 

ــمن   ــوعیة التي تض ــروط الموض ــب العلامة التجاریة الحمایة القانونیة، یجب أن تفي بمجموعة من الش لكي تكتس

ــمـل   ــروط تشــ قـدرتھـا على التمییز بین المنتجـات أو الخـدمـات التي تغطیھـا وتلـك التي تقـدمھـا أعمـال أخرى، ھـذه الشــ

أن العلامة یجب أن تكون    یعني  فالتمیز،  الشـھرة  الحالاتفي بعض ومشـروعیة العلامة و، والتمیز،  المظھر الخارجي

أن العلامة یجب أن تكون قادرة على التعریف   أي نتاج ابتكار صــاحبھا ولیســت مقتبســة من علامات معروفة ســابقاً، 

بالمنتجات أو الخدمات بوضــــوح للمســــتھلكین، بمعنى آخر، یجب أن تكون العلامة كافیة للفصــــل بین البضــــائع أو  

،  الدول الشـھرة، التي قد تكون شـرطًا إضـافیاً في بعض    أما  الخدمات وتمییزھا عن تلك التي تقدمھا الشـركات المنافسـة؛

 .)33( تشیر إلى الاعتراف الواسع بالعلامة بین الجمھور المستھدف

بالإضـافة إلى الشـروط الموضـوعیة، ھناك شـروط شـكلیة یجب الوفاء بھا لتسـجیل العلامة التجاریة والحصـول  

تحدد على الحمایة القانونیة، تشـمل ھذه الشـروط تقدیم طلب التسـجیل وفقًا للإجراءات المحددة، وتوضـیح البیانات التي  

العلامة والمنتجات أو الخدمات التي ســتغطیھا، بالإضــافة إلى ذلك، قد یطُلب من المتقدمین تقدیم دلیل على اســتخدام  

كلیة تضـمن أن جمیع العلامات المسـجلة تمت   تقبل القریب، الشـروط الشـ تخدامھا في المسـ العلامة في التجارة أو نیة اسـ

 .)34(، مما یسھل إدارة العلامات التجاریة ویعزز الشفافیة في السوق معالجتھا وتقییمھا وفقاً للمعاییر الموحدة

تلعب ھذه الشـــروط الموضـــوعیة والشـــكلیة دورًا حیویًا في توفیر بیئة عمل عادلة وتنافســـیة، حیث تضـــمن أن  

ــتحقھا بالفعل بناءً على معاییر محددة ومقبولة عمومًا،   ــل على الحمایة ھي تلك التي تسـ العلامات التجاریة التي تحصـ

الشــركات في بناء والحفاظ على ســمعة قویة لمنتجاتھا   ھذا النظام یحمي المســتھلكین من الالتباس أو التضــلیل، ویدعم

وخدماتھا، في النھایة، تســاھم ھذه الشــروط في تعزیز الابتكار والجودة، مما یؤدي إلى تطور ســوقي صــحي یفید كلاً  

 .)35(من الشركات والمستھلكین 

ســیتم تقســیم ھذا المبحث إلى مطلبین، وذلك على   التجاریة،شــروط الحمایة القانونیة للعلامة  ومن أجل التعرف على  

 النحو التالي:

 المطلب الأول: الشروط الموضوعیة للعلامة التجاریة. -

 المطلب الثاني: الشروط الشكلیة للعلامة التجاریة. -

 

 
 ____________________________ 

 .    92حاجي، مرجع سابق، صكریمة  )33(

 .   207مرجع سابق، ص،  طارق فھميالغنام  )34(

 .   59مرجع سابق، ص  ،سیدخالد محمد إمام  )35(
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 الشروط الموضوعیة للعلامة التجاریة المطلب الأول:  

وللتعرف على الشـروط الموضـوعیة للعلامة التجاریة، سـیتم تقسـیم ھذا المطلب إلى ثلاثة فروع، وذلك على النحو  

 -التالي: 

 مظھر الخارجي للعلامة الفرع الأول: ال 

) لسنة  36من مرسوم بقانون اتحادي رقم (  )2على المظھر الخارجي للعلامة في المادة (   لمشرع الاتحادي قد نصا

على أنھ: "تعد علامة تجاریة كل ما یأخذ شكلاً ممیزًا من أسماء أو كلمات أو إمضاءات  بشأن العلامات التجاریة    2021

أو حروف أو رموز أو أرقام أو عناوین أو أختام أو رسوم أو صور أو نقوش أو تغلیف أو عناصر تصویریة أو أشكال  

العلامات ثلاثیة الأبعاد وعلامات أو لون أو مجموعات ألوان أو مزیج من ذلك أو إشارة أو مجموعة إشارات بما فیھا  

الھولوغرام أو أي علامة أخرى تستخدم أو یراد استخدامھا في تمییز سلع أو خدمات منشأة عن سلع أو خدمات المنشآت 

المراقبة أو الفحص للسلع أو الخدمات. ویجوز أن تعد  الأخرى أو للدلالة على تأدیة خدمة من الخدمات، أو إجراء  

 .) 36(علامة تجاریة العلامة تلك الخاصة بالصوت أو الرائحة" 

لیشمل مجموعة   یعُتبر علامة تجاریة  أن  المشرع الاتحادي نطاق ما یمكن  التجاریة، یوسع  للعلامة  في تعریفھ 

تقدمھا   التي  تلك  منشأة عن  تقدمھا  التي  والخدمات  السلع  لتمییز  استخدامھا  یمكن  التي  والرموز  الأشكال  واسعة من 

المنشآت الأخرى، ھذا النطاق الموسع یتضمن لیس فقط الأسماء، الكلمات، الإمضاءات، الحروف، والرموز التقلیدیة،  

ھذا  یعكس  الھولوغرام،  وعلامات  الأبعاد  ثلاثیة  العلامات  وحتى  الألوان،  التغلیف،  النقوش،  إلى  أیضًا  یمتد  ولكنھ 

بھ یمكن  التي  للطرق  متطورًا  فھمًا  الشامل  مع التعریف  التواصل  في  حاسمًا  دورًا  تلعب  أن  التجاریة  للعلامات    ا 

التي   التعبیریة  الوسائل  قانونیة لمجموعة متنوعة من  إلى حمایة  بالحاجة  إلى اعتراف  المستھلكین وتأثیرھم، ویشیر 

 .)37(یمكن أن تستخدمھا الشركات لبناء ھویتھا التجاریة 

من الجدیر بالذكر أیضًا أن التعریف یشمل العلامات التي تستخدم للدلالة على تأدیة خدمة معینة، أو إجراء المراقبة  

أو الفحص للسلع والخدمات، ھذا الامتداد في التعریف یوفر حمایة للعلامات التي قد لا تكون مرتبطة مباشرةً بمنتج  

تلعب دورًا   إلى ذلك، معین، ولكنھا  السلع والخدمات، إضافةً  للمستھلكین بشأن جودة  الثقة والضمان  تقدیم  مھمًا في 

تعتبر  الرائحة  أو  بالصوت  الخاصة  العلامات  تشمل  أن  یمكن  التجاریة  العلامات  أن  إلى  نحو    الإشارة  مھمة  خطوة 

في فھم كیف   الاعتراف بأھمیة الحواس الأخرى غیر البصریة في التسویق والتمییز التجاري، وھذا یعكس التطور

 . )38(واسعة من الإشارات الحسیة لتعزیز ھویتھا والتأثیر على تجربة المستھلك للشركات استخدام مجموعة  یمكن

 ھذا النھج المتسع في تعریف العلامة التجاریة یعد بمثابة استجابة للتطورات الحدیثة في التكنولوجیا والتسویق،

 ____________________________ 

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (2راجع نص المادة ( )36(

ان، ص ). ام2017. (نسیم خالد، الشواوره )37(  .  132لعلامة التجاریة وحمایتھا من أعمال المنافسة غیر المشروعة "دراسة مقارنة"، دار الثقافة للنشر والتوزیع، عمَّ

 .   94كریمة حاجي، مرجع سابق، ص )38(
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وتمییز نفسھا في   حیث یتم الاعتراف بأن الشركات تستخدم بشكل متزاید طرقاً مبتكرة ومتنوعة للتواصل مع جمھورھا

العلامات التجاریة، یعمل  سوق تنافسي مزدحم، من خلال توفیر إطار قانوني یشمل ھذه الطرق المتنوعة للتعبیر عن  

اللازمة   الحمایة  ویوفر  المعاصرة  التجاریة  الممارسات  مع  متوافقاً  یبقى  القانوني  النظام  أن  ضمان  على  المشرع 

النمو الاقتصادي من   التجاریة، ھذه الحمایة الشاملة ضروریة لتعزیز الإبداع ودعم  للابتكارات في مجال العلامات 

 . )39(ثمار في بناء وحمایة ھویاتھا التجاریة الفریدة خلال تشجیع الشركات على است

مظاھر عدة على سبیل المثال، منھا الاسم   لدراسةي اف  المقارنةمحل  وللتعبیر عن العلامة فقد عددت التشریعات  

والختم والإمضاء والحروف والرسوم وعناوین ودمغات وصور ونقوش وغیرھا كثیر جمیعاً تساھم في تمییز البضائع 

 أو الخدمات عن غیرھا، وسوف نضعھا في أربعة مظاھر وھي: 

 أولاً: العلامات الاسمیة 

الدراسة استخدام الأسماء كعلامة تجاریة منھا أسماء الأشخاص أو أسماء  ي  أجازت التشریعات محل المقارنة ف

 : )40(مستعارة أو أسماء أدبیة أو سینمائیة وأسماء جغرافیة نراھا في الآتي 

 أسماء أشخاص: -1

یستخدم الاسم في الأصل لتعریف التاجر أو المنشأة التجاریة إلى الجمھور، أما العلامة التجاریة فوظیفتھا تمییز  

ً )41(البضاعة عن غیرھا من البضائع المماثلة   لأنھ یعد   بأن الأصل لا یجوز التعامل بأسماء أشخاص طبیعیین؛  ، علما

، إلا أن القانون الاتحادي أجاز استخدام الاسم الطبیعي علامة تجاریة یثبت  )42(مساساً بحقوقھم الشخصیة اللصیقة بھم 

صراحة وترك قواعد العلامة التجاریة لحمایتھ، في    )43(على البضائع والخدمات بشرط موافقة من یحملھ أو ورثتھ  

أن القانون الفرنسي یفضل الفصل بین الاسم والعلامة من حیث الوظیفة أي أن لا یكون الاسم للعلامة مؤثراً على   حین

للجمھور أیضاً، بالإضافة إلى أنھ یفضل أن یكون الاسم من مركبات   الاسم الذي یعرف الشخص ولا یكون مضللاً 

الخلط    أسماء بذاتھ  متعددة لتجنب  الوظیفتین ولا یمس حق شخص  الفرنسي من استخدام    ،)44(بین  القانون  ولم یمنع 

تجاریة بصورة مطلقة، ولكن أجازھا في بعض الحالات مثل استخدام الاسم المتشابھ  الأسماء المتشابھة في العلامة ال

في اسم الشركة أو الشعار بشرط أن یكون الاستخدام سابقاً على تسجیل العلامة، وكذلك إذا استخدم الشخص الاسم 

دى المستھلكین فیحق لمالك  المتشابھ أو الشعار بحسن نیة، ولكن لو أدى الاستخدام  في ھذه الحالات إلى خلق لبس ل

 92-597) من قانون الملكیة الفكریة رقم L713-6العلامة أن یطلب منع ھذا الاستخدام أو تقییده وذلك وفقاً للمادة (

 

 ____________________________ 

 .  208طارق فھمي، مرجع سابق، صالغنام  )39(

 .  274مرجع سابق، ص ، نوري حمدخاطر  )40(

 . 20الترخیص باستعمال العلامة التجاریة، دار الكتب القومیة، القاھرة، صم). 1993. (عبدالغنيحسام الدین   ،الصغیر )41(

 .  274مرجع سابق، ص ، خاطر نوري حمد )42(

 بشأن العلامات التجاریة.    2021) لسنة  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (7/ 3راجع نص المادة ( )43(

 .   213مرجع سابق، ص  الغنام طارق فھمي، )44(
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  .)45(1992یولیو  1بتاریخ 

وذلك استناداً   )46(وإذا استخدم اسم مستعار یعود إلى الشخص نفسھ فیسري علیھ ما یسري على الاسم الحقیقي  

والتي   2016 والمعدل في  1804مارس   21) والمعتمد بتاریخ  Code Civil( ) من القانون المدني الفرنسي9للمادة (

ویفھم ضمنیاً من ھذه المادة على احترام حق الخصوصیة والذي یشمل   )47(تنص على احترام حیاة الشخص الخاصة  

رقم الأسماء والصور ویعتبر استخدامھم دون إذن انتھاكاً لھذا الحق بالإضافة إلى أن قانون الملكیة الفكریة الفرنسي  

  المتعلقة بالحقوق الشخصیة علامة تجاریة  ال  إلى منع تسجیل )  L711-4أشار في المادة (  1992یولیو    1بتاریخ    597-92

 .)48(، ما لم یكن ھناك إذنأو اسمھ المستعار أو صورتھ  اسم الشخص لأشخاص آخرین مثل

 الأسماء والمؤشرات الجغرافیة: -2

) على أنھ " لا تعد  6/ 3بشأن العلامات التجاریة في المادة (   2021) لسنة  36أشار المرسوم بقانون اتحادي رقم (

علامة تجاریة أو جزء منھا، ولا یجوز أن تسجل بھذا الوصف ما یأتي: الأسماء والبیانات الجغرافیة إذا كان استعمالھا  

 . )49(یحدث لبساً بمصدر أو أصل السلع أو الخدمات" 

والبیانات    الأسماء  بتسجیل  الاتحادي  المشرع  أجاز  فقد  المخالفة  وبمفھوم  المذكورة  المادة  خلال  من  نستنتج 

الجغرافیة إذا كان استعمالھا لا یؤدي إلى لبس بمصدر أو أصل السلع أو الخدمة أما إذا أحدثت ذلك فلا تعد علامة 

البضاعة من منطقة معینة والحقیقة عكس ذلك أي أن  تجاریة ولا یجوز تسجیلھا مثال على ذلك كأن توحي لھم أن  

یستخدم الاسم الجغرافي أو یعرض بشكل یوحى أن منشأھا الجغرافي غیر المنشأ الحقیقي بما یؤدي إلى تضلیل الجمھور 

 .  )50() من مرسوم بقانون اتحادي 1/ 39بشأن ھذا المنشأ وھذا ما أشارت إلیھ المادة ( 

 ثانیاً: الأحرف والأرقام والمختصرات 

یشكل الحرف أو الرقم أو المختصر علامة تجاریة في بعض التشریعات المقارنة إذا كانت تمیز البضاعة أو  

، إلا أن ھناك خوفاً من استخدام ھذه الأشكال كعلامة تجاریة وذلك بسبب عدم معرفة عائدیة )51(الخدمة عن غیرھا  

البضاعة أو الخدمة، لوجود تشابھ كثیر مع غیرھا من العلامات، أي أنھا قد تكون شائعة الاستعمال وغیر ممیزة تؤدي 

 .)52(إلى خداع وغش الجمھور 

 ____________________________ 

 . 1992یولیو   1بتاریخ   597-92 ) من قانون الملكیة الفكریة رقمL713-6راجع نص المادة ( )45(

 .   169مرجع سابق، ص جادالله جریر، )46(

 . 2016 والمعدل في 1804مارس  21) والمعتمد بتاریخ Code Civil( ) من القانون المدني الفرنسي9راجع نص المادة ( )47(

 . 1992یولیو  1بتاریخ  597-92) من قانون الملكیة الفكریة رقم  1L71-4راجع للمادة ( )48(

 بشأن العلامات التجاریة.    2021) لسنة  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (6/ 3راجع نص المادة ( )49(

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (39/1راجع نص المادة ( )50(

 بشأن العلامات التجاریة.    2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (2راجع نص المادة ( )51(

 .  181لعلامة التجاریة خصائصھا وحمایتھا "دراسة مقارنة"، الجزء الرابع، منشورات زین الحقوقیة، بیروت، ص ). ام2015. (عجة  ،الجیلالي )52(
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 ثالثاً: العلامات المبتكرة 

التي تسعى لترسیخ مكانتھا وتمییز   أداة حیویة للشركات  المبتكرة  العلامات  باتت  المعاصر،  في عالم الأعمال 

منتجاتھا وخدماتھا عن منافسیھا، تتجاوز ھذه العلامات الوظائف التقلیدیة للتمییز والتعریف، لتشمل خلق تجربة فریدة 

بداع في التصمیم والاستخدام الاستراتیجي للتكنولوجیا، مما یمكّنھا  وممیزة للمستھلكین، تجمع العلامات المبتكرة بین الإ

من التأثیر على الحواس بطرق غیر مسبوقة، سواء كان ذلك من خلال علامات تجاریة تفاعلیة، أو تلك التي تستخدم 

تعزز الھویة البصریة الواقع المعزز والھولوغرامات لتقدیم تجربة ملموسة وغامرة للمستھلك، ھذه الأسالیب الجدیدة لا  

 . )53( للعلامة فحسب، بل تعمل أیضًا على تعمیق الارتباط العاطفي مع العملاء 

مع تطور التقنیات الحدیثة، أصبحت العلامات المبتكرة تشمل الأبعاد الحسیة كالصوت والرائحة، مما یفتح آفاقاً 

جدیدة للابتكار في التسویق والتواصل مع المستھلكین، مثال على ذلك قیام  شركة ماكدونالدز باستخدام علامة صوتیة  

  " حیث تستخدم الألحان أو العبارات الصوتیة لخلق ارتباط عاطفي مع I’m lovin itممیزة تتعلق بعلامتھا الشھیرة "

المستھلكین حیث بمجرد سماعھا یتم التعرف الفوري على العلامة التجاریة، ومثال على علامة الرائحة قیام متاجر 

عملاء  "باث آند بودي وركس" أو الفنادق الكبرى باستخدام روائح ممیزة وبذلك یؤدي إلى خلق ارتباط عاطفي مع ال 

والذي بدوره یربط العملاء مباشرة بالعلامة التجاریة وزیادة الولاء لھا بطرق تتجاوز الإعلانات البصریة التقلیدیة، 

ھذه الاستراتیجیات تلعب دورًا مھمًا في بناء علامة تجاریة شاملة تستھدف جمیع حواس المستھلك، وبذلك، تحقق التمیز  

یؤكد على أھمیة الابتكار المستمر في العلامات التجاریة للبقاء ذو صلة وتأثیر    في سوق مزدحم بالمنافسة، ھذا النھج

 . )54(في أذھان الجمھور 

لیس فقط   أداة استراتیجیة  تعتبر  المبتكرة  العلامات  أن  لتعزیز  ونرى،  أیضًا كوسیلة  السوق، ولكن  للتمییز في 

التفاعل والتواصل مع المستھلكین على مستوى أعمق، من خلال الدمج بین الابتكار في التصمیم، التقنیات الجدیدة،  

 والأسالیب التفاعلیة، تسعى الشركات إلى خلق علامات تجاریة لا تنُسى تعكس قیمھا وتطلعاتھا، ھذه العلامات تمنح 

الشركات میزة تنافسیة قویة، مما یسمح لھا ببناء علاقات مستدامة وملموسة مع المستھلكین، في عصر یتزاید فیھ الطلب  

 على التجدید والتفرد، تعد القدرة على الابتكار في مجال العلامات التجاریة مفتاحًا للنجاح والنمو المستمر.

 رابعاً: الرسوم والأشكال والصور والألوان 

قد یلجأ التاجر أو المنتج إلى استخدام شكل معین أو صورة لحیوان أو إنسان أو یختار شكلاً ثلاثي الأبعاد أو 

 .)55(یختار ألواناً معینة یتخذھا علامة تجاریة 

 الأشكال والصورة: -1

 العلامةقد تكون الصورة مثل صورة (فیل) علامة تجاریة إذا كانت غیر منافسة لغیرھا وتؤدي الغرض من 

____________________________ 

 .   216مرجع سابق، ص  ،طارق فھميالغنام  )53(

ان، ص). ام2014. (باسم عباس  ،العبیدي )54(  . 150لعلامة التجاریة "دلالاتھا الوظیفیة والتعبیریة"، دار أمواج للطباعة والنشر والتوزیع، عمَّ

 .   96مرجع سابق، ص، كریمة حاجي )55(
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) تعد علامة بشرط ألا تكون قد سبق استخدامھا  tour effelللبضاعة أو الخدمة، واستخدام صورة (أي تكون ممیزة  

 .)56(على منتج مشابھ، وإذا كانت الصور تشكل مصنفاً فیجب أخذ موافقة المؤلف في استخدامھا كعلامة تجاریة 

عند   تحویرھا  أو  تعدیلھا  یجوز  لا  تجاریة، حیث  في علامة  المصنفات  ھذه  مثل  استخدام  في  وتظھر صعوبة 

 وضعھا على البضاعة أو الخدمة إلا بموافقة المؤلف احتراماً لحقوقھ المعنویة على مصنفھ. 

) شعار في علامة تجاریة دون أخذ موافقة المؤلف إذ Logoوقد رفضت محكمة استئناف باریس تعدیل تصمیم (

 . )57(یجب احترام حقوق المؤلف المعنویة 

 علامات ثلاثیة الأبعاد (العلامة المجسمة): -2

والملكیة   التجاریة  العلامات  مجال  في  ثورة  تمثل  المجسمة،  بالعلامات  یعرف  ما  أو  الأبعاد،  ثلاثیة  العلامات 

منتجاتھا وخدماتھا للجمھور، لم تعد العلامات التجاریة الفكریة، حیث تعددت الطرق التي یمكن بھا للشركات تقدیم  

وسیلة    مقتصرة على الصور والكلمات وحسب، بل توسعت لتشمل الأشكال والتصامیم ثلاثیة الأبعاد التي تمنح الشركات

فریدة لتمییز منتجاتھا في السوق، تتیح ھذه العلامات للمستھلكین تجربة تفاعلیة مع المنتج، مما یعزز من القیمة المدركة 

 .)58( ویسھم في بناء الھویة البصریة للعلامة التجاریة بشكل متمیز وملفت للنظر 

إن استخدام العلامات ثلاثیة الأبعاد یعكس التطورات التكنولوجیة والإبداعیة في مجال التسویق والإعلان، حیث 

یتم استغلال التقدم في الطباعة ثلاثیة الأبعاد والتصمیم الرقمي لإنشاء شعارات وعلامات تجاریة مجسمة تضیف بعُداً 

ب العلامات  ھذه  تتمیز  بالمنتجات،  للتعریف  مع  جدیداً  والحسي  البصري  التفاعل  وتعزیز  الانتباه  لفت  على  قدرتھا 

تجعل   الخصائص  ھذه  العملاء،  ذاكرة  في  تبقى  ومؤثرة  ممیزة  تجارب  خلق  من  الشركات  یمكن  مما  المستھلكین، 

 .)59(العلامات ثلاثیة الأبعاد أداة قویة للتمیز في السوق المزدحم وبناء قاعدة ولاء بین المستھلكین 

على الصعید القانوني، تواجھ العلامات ثلاثیة الأبعاد تحدیات فریدة فیما یتعلق بالتسجیل والحمایة القانونیة، حیث 

یتطلب إثبات الطابع الممیز للعلامة المجسمة جھداً أكبر مقارنة بالعلامات التقلیدیة، یجب على الشركات إظھار كیف  

منافسیھا بشكل واضح، ھذا یعني أن الشركات بحاجة إلى استراتیجیات    أن التصمیم ثلاثي الأبعاد یمیز منتجاتھا عن 

مدروسة لتطویر وحمایة علاماتھا المجسمة، مع الاستفادة من القوانین والأنظمة التي تحمي الابتكارات في ھذا المجال،  

ا للعلامات  استراتیجیة  كأداة  الأبعاد  ثلاثیة  العلامات  أھمیة  الضوء على  الجوانب  ھذه  الھویة تسلط  بناء  في  لتجاریة 

 .) 60(وتحقیق التمیز التنافسي في عصر التكنولوجیا والإبداع 

 ____________________________ 

ان، ص). م2014. (معراج  ،ھواري )56(  . 92العلامة التجاریة "الماھیة والأھمیة"، دار كنوز المعرفة العلمیة، عمَّ

 . 63مرجع سابق، ص،  إمام خالد محمد سید )57(

 . 57مرجع سابق، ص ،محسنشاكر   )58(

 .  218الغنام طارق فھمي، مرجع سابق، ص )59(

 . 170سابق، ص، مرجع  جادالله جریر )60(
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وفي ھذا السیاق، أصدر القضاء الإماراتي حكماً بشطب ثلاث علامات تجاریة لمحرك یعود إلى إحدى شركات  

صناعي، ویعود سبب الشطب أن العلامة السیارات ومسجلة لدى وزارة الاقتصاد كعلامة تجاریة وغیر مسجلة كنموذج  

لمحرك ھي شكل ثلاثي الأبعاد خالٍ من علامة أو اسم أو حرف أو صورة معینة أي خالیة من الممیزات تصلح لاعتباره  

علامة تجاریة لھا ذاتیة خاصة باعتبار أنھ لا یمكن إنتاج محرك كھربائي من سائر الشركات التي تنتجھ إلا في ھذا 

الأبعاد لكون ذلك من لوازم الصناعة لذلك المنتج وھو أمر مخالف لقانون العلامات التجاریة وأن التسجیل   الشكل الثلاثي

إنتاجھ أو الاتجار بھ إلى الأبد وبالتالي قتل  بھذا الشكل یعد احتكاراً لھذا النوع من المحركات وحرمان الآخرین من 

خرى المتاحة في الأسواق مثل شاشات التلفزیون المسطحة  روح المنافسة المشروعة شأنھ في ذلك شأن المنتجات الأ

 .)61(وأجھزة التكییف وغیرھا 

 الألوان:  -3

یجوز أن یختار المنتج أو الموزع ألواناً معینة علامة تجاریة، فیستخدم لوناً واحداً ممیزاً أو لوناً مركباً من ألوان  

مختلفة شریطة ألا یكون من لون البضاعة أو الخدمة. ویتشدد القضاء الفرنسي في قبول علامة من لون واحد لافتقارھا  

 .)62(الخدمات المشابھة إلا إذا كان ممیزاً لھا بوضوح دون لبس یذكر  إلى شرط التمییز عن غیرھا من البضائع أو

وعلاوة على ما سبق، فإن كل ھذه الأشكال وغیرھا جاءت في التشریعات محل المقارنة على سبیل المثال ولیس  

 . )63(الحصر. فقد استخدمت مظاھر جدیدة للعلامة غیر معروفة سابقاً خاصة بعد ظھور النظام الرقمي 

ولمواكبة التطورات التقنیة الحدیثة، فقد استحدث المرسوم بقانون اتحادي في شأن العلامات التجاریة علامات  

غیر تقلیدیة مثل "الھولوغرام" (التصویر التجسیمي تقنیة تصویریة تسجل الضوء المنبعث من جسم ما ومن ثم تعرضھ 

والرا الصوت  وعلامة  للجسم)  الثلاثة  الأبعاد  تظھر  للشركات  بطریقة  الحمایة  نطاق  یوسع  بما  وذلك  وغیرھا  ئحة 

 .) 64(ومنتجاتھا وابتكاراتھا واسمھا التجاري في أسواق الدولة 

 الفرع الثاني: الصفة الممیزة للعلامة 

وظیفة العلامة التجاریة ھي تمییز البضاعة أو الخدمة عن غیرھا المنافسة، أي تكون غیر شائعة (أصلیة) ولم 

 . )65(یسبق تسجیلھا أو استعمالھا (جدیدة) 

 

 

 ____________________________ 

 . 2012دیسمبر  5تاریخ الجلسة  -إداري 2012لسنة  431الطعن رقم  - الأحكام الاتحادیة - انظر: محكمة أبوظبي الاتحادیة الاستئنافیة )61(

 . 97حاجي، مرجع سابق، صكریمة  )62(

 .  118مرجع سابق، ص،  الرحیمي أمجد مفلح )63(

 . 07/10/2023، تاریخ الاطلاع 2022/ 28/03انظر: الھولوجرام والصوت والرائحة علامات تجاریة یحمیھا القانون، صحیفة الاتحاد (اقتصاد) بتاریخ  )64(

 .   133مرجع سابق، ص،  خالدالشواوره نسیم  )65(
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 أولاً: صفة عدم الشیوع 

  ماأ.  )66( یقصد بذلك أن تكون العلامة تحمل صفة الأصالة أي غیر معروفة لدى الجمھور أو غیر مألوفة لدیھم  

) " العلامة المكونة من بیانات لیست إلا التسمیة التي  3/1الشائعة فھي كما یطلق علیھا القانون الاتحادي في المادة ( 

 . )67(یطلقھا العرف على السلع والخدمات أو الرسوم المألوفة أو الصور العادیة للسلع والخدمات" 

أن   یكفي  بل  (مبتكرة)  أصلیة  تكون  أن  الشیوع  بعدم  یقصد  شائعة  ولا  غیر  دلالة  أو  إشارة  أي  العلامة  تكون 

الاستعمال بین التجار والجمھور. ویعبر القضاء الإماراتي عن ذلك بالجدة النسبیة، إذ ذھبت المحكمة الاتحادیة العلیا  

ستخدم في إلى أن " العلامة التجاریة وسیلة لتمییز المنتجات والسلع. التمییز بینھا یتحقق بالمغایرة بین العلامات التي ت

تمییز سلعة معینة بحیث یرتفع اللبس بینھا فلا یقع جمھور المستھلكین في الخلط والتضلیل. شریطة أن تكون العلامة  

جدیدة أي لم یسبق لشخص آخر أن استعملھا. وفي ھذا الخصوص تكفي الجدة النسبیة سواء من حیث نوع المنتجات أو 

ذات العلامة قد استعملت لنوع آخر من المنتجات أساس ذلك تقدیر قیام الزمان أو المكان. مؤدى ذلك جواز أن تكون  

التشابھ أو الاختلاف". إن استخدام المحكمة العلیا مصطلح الجدة النسبیة لا یعني الأصالة بالمعنى في قانون المؤلف  

ً ولا الجدة النسبیة في الاختراعات بل المقصود منھا عدم شیوعھا أي عدم معرفتھا من التجار     إذا لم یتم تسجیلھا سابقا
)68(. 

في سیاق دراسة الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة في نطاق الإعلان التجاري المقارن عبر الإنترنت من قبل الغیر،  

یبرز موضوع مثیر للاھتمام یتعلق بتسجیل العلامات التجاریة التي یمكن أن تكون متطابقة أو مشابھة في صورھا أو  

لفة كلیاً. یجوز تسجیل كلمة أو رسم المیزان كعلامة تجاریة لنوع  كلماتھا ولكن تسُتخدم لتمییز بضائع أو خدمات مخت 

من الصابون ولو كانت نفس العلامة سبق تسجیلھا أو استعمالھا لتمییز منتجات من الحلوى. السبب في قابلیة التسجیل  

یقلل من خطر العلامات بشكل جوھري، مما  التي تستخدم معھا ھذه  البضائع  نوع  إلى اختلاف  یعود  أو   ھنا  اللبس 

 .)69(التضلیل لدى المستھلكین حول مصدر البضاعة أو الخدمة 

النظم  مرونة  تعكس  المنتجات  من  مختلفة  فئات  عبر  مشابھة  أو  متطابقة  تجاریة  علامات  لتسجیل  القابلیة  ھذه 

القانونیة في التعامل مع التحدیات المتعلقة بحمایة العلامات التجاریة في بیئة السوق المعاصرة. یظُھر ھذا النھج التوازن  

الحمایة الكافیة لمالكي العلامات التجاریة وفي الوقت نفسھ، الحفاظ الذي یحاول المشرعون والمحاكم تحقیقھ بین منح  

التي یمكن استخدامھا بشكل   الرموز  الشائعة أو  المبرر للمصطلحات  على منافسة سوقیة عادلة ومنع الاحتكار غیر 

 .)70(مشروع في سیاقات مختلفة 

 تشیر ھذه الممارسة أیضًا إلى أھمیة الفحص الدقیق للعلامات التجاریة من قبل الجھات المختصة قبل التسجیل،

 ____________________________ 

 .   219مرجع سابق، ص،  الغنام طارق فھمي )66(

 بشأن العلامات التجاریة.   2021) لسنة  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (1/ 3اجع نص المادة (ر )67(

ان، ص ). م2012. (طالب برایم  ،سلیمان )68(  .   28العلامة التجاریة المشھورة، منشورات زین الحقوقیة، عمَّ

 .  98مرجع سابق، ص، كریمة حاجي )69(

 .   90لعلامة التجاریة وحمایتھا، دار الفلاح للنشر والتوزیع، الكویت، صم). ا2008. (عبدالله  ،الغویري )70(
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في ضوء    حیث یجب تقییم كل حالة على حدة لضمان عدم التعدي على حقوق الغیر أو إحداث اللبس لدى الجمھور.

التطورات التكنولوجیة والتوسع في استخدام الإنترنت في التجارة، تكتسب مسألة الفصل بین الفئات المختلفة للبضائع  

والخدمات والاعتراف بالحقوق القانونیة المتعلقة بھا أھمیة متزایدة، مما یؤكد على ضرورة تطویر الأطر القانونیة 

. ولعدم الشیوع شروط أولھا ألا تكون ضروریة في استخدامھا من التاجر وألا  )71(والتشریعیة لتواكب ھذه التحدیات  

 .)72(تكون من جنس الشيء الذي تمیزه ولا تدخل في وظیفتھ 

 عدم ضرورتھا للتجار:  -1

لغرض   منافسة  تجارة  لممارسة  تاجر  لكل  تكون ضروریة  بحیث  التجار  بین  شائعة  العلامة  تكون  لا  أن  یجب 

أو خدمات   أخرى  تحملھ بضائع  الذي  نفسھ  المكان  البضاعة  تحمل  كأن  للجمھور  الخدمة  تقدیم  أو  لبضاعة  الترویج 

التجار ویقرر بطلانھا. وقد تش العلامات تعد شائعة بین  الخدمة أو  منافسیھ. فھذه  البضاعة أو  إلى نوعیة  یر العلامة 

طریقة تركیبھا فتكون خداعة یجب تقریر بطلانھا أیضاً ویخضع كل ذلك لتقدیر قاضي الموضوع الذي یملك سلطة  

. وبناءً على ذلك لا یجوز تسجیل الرسوم والكلمات الشائعة التي تستعمل في  )73(كافیة في تحدید أن العلامة ممیزة أم لا  

 . )74(الدلالة على نوعیة المنتجات أو مصدرھا كعلامة تجاریة " كالجبن الھولندي" و " البن الیمني" 

وإذا كانت العلامة مركبة من عناصر شائعة ومعروفة لا یترتب على استخدامھا حقاً إلا إذا كانت غیر شائعة أي 

غیر أصیلة في تركیبھا الممیز. أما إذا كانت عناصرھا شائعة لا تعد علامة ویجوز لكل شخص استخدامھا في حین أن  

تعب  شكلت  لكنھا  معروفة  عناصر  من  مركبة  العلامة  كانت  كلمة لو  مثل  ممیزة  علامة  تكون  أن  یمكن  جدیداً  یراً 

Videotitre    (عنوان فیدیو) فھي علامة مركبة بكلمات شائعة ولكنھا بتركیبھا ظھرت ممیزة. وقد تكون العلامة شائعة

ة ولكن استعمالھا الطویل منحھا صفة ممیزة لدى الجمھور وھذا ما اعتمدتھ اتفاقیة باریس للملكیة الصناعیة في الماد

) وھو نوع من التقادم المكسب طبقاً للقواعد العامة للقانون المدني إذا قبل القاضي بذلك، لأنھ یخضع تقدیر الاستعمال 6(

 .)75(الطویل وعلاقتھ بالعلامة الممیزة إلى سلطتھ التقدیریة 

التجاریة شائعة أم لا في لحظة إیداع طلب التسجیل نقطة محوریة في تقییم  ویعتبر تحدید ما إذا كانت العلامة 

قابلیتھا للتمییز كعلامة تجاریة؛ فلحظة الإیداع تشكل اللحظة الفاصلة التي یقُرر فیھا ما إذا كانت العلامة تتمتع بالصفة  

خلال النظر قد سلطت محكمة استئناف لیون الضوء على ھذه القضیة من  الممیزة اللازمة للتسجیل كعلامة تجاریة، و

 " وقت إیداعھا، حیث وجدت أن ھذه الكلمة لم تكن معروفة سوى ضمن دائرةUn kirفي مدى شیوع استخدام كلمة "

 نھا لم تكن محدودة من الأشخاص، وھذا یعني أن العلامة كانت تتمتع بالقدرة على التمییز المطلوبة في ذلك الوقت لكو

 ____________________________ 

 .   37المسؤولیة عن الاستعمال غیر المشروع للعلامة التجاریة "دراسة مقارنة"، النھضة العلمیة للنشر والتوزیع، صم). 2023. (عبد الكریم محمود ،سلامة )71(

 . 220مرجع سابق، ص،  طارق فھميالغنام  )72(

 .  171مرجع سابق، ص، جادالله جریر )73(

 . 64مرجع سابق، ص،  إمام خالد محمد سید )74(

 . 131العلامات التجاریة الجدید وقانون السجل التجاري الجدید لدولة الإمارات، دار الحافظ للنشر، دبي، صقانون . م)2023. (محمد باسل ، حافظ )75(
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بالغة في   .علاوة على ذلك، یظُھر تحلیل السیاق الجغرافي لشھرة العلامة التجاریة أھمیة)76(شائعة في نطاق واسع  

على حمایتھا    تحدید الحمایة القانونیة الممنوحة لھا؛ فالقاعدة القائلة بأن الشھرة الدولیة لعلامة تجاریة لا تؤثر بالضرورة

تحتل مكانة رئیسیة في القانون التجاري، خصوصًا في دولة الحمایة مثل فرنسا، حیث الشرط الأساسي   في سوق معین

للدینامیكیات السوقیة والثقافیة ھو أن العلامة لا تكون معروفة بشكل واسع داخل البلاد، ھذا المبدأ یعكس الفھم العمیق  

تصور وإدراك العلامات التجاریة من قبل المستھلكین، مما یسمح بتوفیر الحمایة اللازمة للمبتكرین   التي تؤثر على 

 .)77( والتجار مع الحفاظ على سوق تنافسي عادل 

تبرز ھذه الحالات أھمیة الاعتبارات الجغرافیة والثقافیة في تحدید الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، فضلاً عن 

اللحظة الزمنیة للإیداع كعامل حاسم في تقییم المشروعیة القانونیة للعلامة، من خلال الاستشھاد بحكم محكمة استئناف  

ام القضائي مع التحدیات المتعلقة بتسجیل العلامات التجاریة التي قد تكون  لیون، یسُلط الضوء على كیفیة تعامل النظ 

شائعة في سیاق معین ولكن غیر معروفة في آخر، مما یدل على الطبیعة المعقدة والمتعددة الأبعاد لحمایة العلامات  

 .)78(التجاریة في الساحة الدولیة 

  لا تكون من جنس الشيء: -2

استعمالھا. وقد  تستخدم العلامة التجاریة لتحدید اسم البضاعة أو الخدمة أو تحدید الغرض من وجودھا أو طریقة  

) كلمة  أبطل  ومنھا  العلامات  ھذه  من  كثیر  لإبطال  الفرنسي  القضاء  (Sovoibleuتدخل  وكلمة  جبنة  لأجل   (E-

Scargot  ،فوضع صورة) لأجل شوكولاتھ وإذا تم رسم المنتج على غلافھ لا یعد الرسم علامة لأنھ من جنس الشيء  

بقرة على غلاف الجبنة لا یعد علامة ما لم یوضع بطریقة ممیزة كما ھو الحال في علامة جبنة البقرة الضاحكة الفرنسیة 

)La vache qui rit في حین أننا نجد القضاء الفرنسي یعترف ببعض العلامات التي تدل إلى جنس الشيء، فقد .(

) Sos.vapeur) وكلمة (Tri proprieteاعترف القضاء الفرنسي بعلامة لشركة خدمات عقاریة مكونة من كلمة (

تحمل علامة شركة تصنیع تدفئة وكان حجة القضاء ھو لا توجد علاقة مباشرة وضروریة بین العلامة وعمل الشركة. 

وتقدر العلامة من أنھا من جنس الشيء أو من عدمھ عند إیداع العلامة فإذا ثبت فیھا ذلك لا تسجل. ولكن ما ھو المعیار  

ء الذي تمثلھ أم لا؟ القضاء الفرنسي غیر مستقر على معیار محدد فھو  الذي نعتمده في تحدید أن العلامة من جنس الشي

یقر ببطلان العلامة حسب الوقائع المعروضة أمامھ. ونعتقد أن اعتماد معیار نظرة الجمھور ھو الأفضل، فإذا كان 

ي نظر الجمھور  ، لأن الھدف من العلامة ھي أن تكون ممیزة ف)79(یعتقد أن العلامة من جنس الشيء أبطلت العلامة  

للبضاعة أو الخدمة عن غیرھا المنافسة. فإذا تحقق ذلك تم حمایتھا حتى ولو كانت من جنس الشيء، لأن الخشیة من 

 . )80(اللبس لدى الجمھور لم تعد قائمة والتي بموجبھا حرم القانون أن تكون العلامة من جنس الشيء 

 ____________________________ 

 . 132-131محمد باسل، مرجع سابق، صحافظ   )76(

 .   221مرجع سابق، ص،  طارق فھميالغنام  )77(

 .    99كریمة حاجي، مرجع سابق، ص )78(

 . 172مرجع سابق، ص، جادالله جریر )79(

 . 61مرجع سابق، ص، شاكر محسن )80(
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 لا تكون العلامة وصفیة للشيء: -3

یقصد بالعلامة الوصفیة العلامة التي تقوم على بیان العناصر المكونة للسلعة أو الصفات الجوھریة للمنتجات فمثلا  

العلامة التي تتكون من صورة مطابقة للمنتجات كصورة برتقال لتمییز عصیر البرتقال لا تكون علامة صحیحة قابلة 

بحق استعمال ھذه الأوصاف والتعبیرات دون الآخرین، وقد تكون للحمایة، لأنھ لا یمكن القول باستئثار تاجر واحد  

العلامة الوصفیة علامة تجاریة بذاتھا وتكون قابلة للحمایة إذا اتخذت شكلاً ممیزاً كأن تكتب بلون خاص أو بطریقة  

ید متمیز  متمیزة أو بشكل ھندسي معین كما یجوز اتخاذھا كعناصر في علامة مركبة بحیث تظھر العلامة في شكل جد

فتكون محلاً للحمایة في مجموعھا، أي توافر الخاصیة الممیزة بالمظھر الإجمالي العام ولیست العبرة بالعناصر الجزئیة 

 .)81(منظوراً إلى كل منھا على حده 

ویعود السبب إلى عدم الاعتراف بالعلامة الوصفیة ھو منع المنافسة غیر المشروعة لأن كل تاجر یستطیع أن  

أوصافاً لبضائعھ أو خدماتھ یختار منھا ما یرید لجذب الجمھور، ویبدو أن العلامة الوصفیة مقبولة عند القضاء  یضع  

أو     Extraأو كلمة خارق   idealالفرنسي إذا كانت ممیزة للمنتج أو البضاعة في نظر الجمھور، فاستخدام كلمة مثالي

سریع ھي علامة على الرغم من أنھا وصفیة. ونجد الكثیر من العلامات في السوق قائمة على وصف   Expressكلمة  

للعلامة یعترف بھا القانون. یتبین لنا أن المعیار غیر محدد ونعتقد اعتماد معیار الجمھور ھو   سریع ولیس جوھریاً 

لدیھ سقطت عنھا الح  ور مایة، أما إذا حققت غرضھا في نظر الجمھالوسیلة الأفضل، فإذا كانت العلامة تشكل لبساً 

 .)82( قامت حمایتھا 

 ثانیاً: عدم مساس العلامة حقوق الغیر 

أي ألا تكون العلامة قائمة على علامة تجاریة سابقة أو شعار أو اسم تجاري أو حقوق مؤلف أو حقوق مصمم  

 . )83(  لرسم أو نموذج صناعي أو لصورة شخص طبیعي وأي حق یعود للغیر

وقد ورد ھذا الشرط تحت مصطلح الخبرة أو شرط الأسبقیة في الاستعمال أو التسجیل، ووجدنا تسمیة عدم المساس 

 .)84(العلامة بحقوق الغیر أفضل لكي تغطي كل المسمیات أعلاه  

 عدم مشابھة العلامة لاسم تجاري أو لشعار:  -1

شعار سواء كان مسجل أو غیر مسجل، لأنھ المساس لا یجوز أن تكون العلامة مقتبسة من اسم تجاري سابق أو  

بھ یعود بالأضرار لصاحبھ، بالإضافة إلى أنھ یؤدي لبس لدى الجمھور في تمییز البضاعة أو الخدمة عن غیرھا بشرط  

 ، أن یكون الاسم أو الشعار معروفاً ومؤثراً لدى لجمھور، أي یحقق اللبس فعلاً، فإذا كانت العلامة مشابھة لشعار سابق

 ____________________________ 

 .   101حاجي، مرجع سابق، صكریمة  )81(

 .   225طارق فھمي، مرجع سابق، صالغنام  )82(

 .   119سابق، ص، مرجع أمجد مفلحالرحیمي  )83(

 .   68للإصدارات القانونیة، القاھرة، ص القانون الواجب التطبیق على العلامة التجاریة الإلكترونیة "دراسة مقارنة"، المركز القومي ). م2022. (علي حسین ، دویح )84(
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ولكن غیر مؤثر لا یؤدي إلى بطلان العلامة، وإذا كان الشعار أو الاسم لا یستخدم في نفس النشاط التجاري الذي تغطیھ 

العلامة فلا یؤثر في صحة العلامة وصفتھا الممیزة أیضأ. فالتشابھ فلوحده لا یكفي في الاسم أو الشعار ما لم یمارس  

 . )85(التي تتشابھ، ولكنھا تختلف في النشاط التجاري لكل منھما في ذات النشاط، وھناك الكثیر من الأسماء 

 علامة تجاریة سابقة مشابھة: -1

لا تكون العلامة ممیزة إذا كانت مطابقة لعلامة سابقة مسجلة أو مشھورة أو تكون مشابھة لھا بحیث تؤدي إلى 

 .)86(غش الجمھور، بشرط أن تستعمل العلامة على نشاط تجاري مشابھ لموضوع العلامة السابقة 

 المساس بعلامة سابقة مسجلة أو مشھورة:  -أ

أھم الأصول للشركات   المشھورة من  أو  المسجلة  السابقة  التجاریة  العلامات  تعتبر  التجاریة،  في عالم الأعمال 

والمؤسسات، نظرًا لما تحملھ من قیمة معنویة ومادیة كبیرة، فھي تمثل سمعة المؤسسة وتعبیرًا عن جودة منتجاتھا أو  

مماثلة أو مشابھة لامة تجاریة سابقة من خلال استخدام علامة  خدماتھا، ومن ھنا، ینشأ التحدي عندما یتم المساس بع

من قبل طرف ثالث، یؤدي ھذا الاستخدام إلى الخلط بین المستھلكین وقد یضر بسمعة العلامة الأصلیة وقیمتھا في  

اءات القانونیة  السوق، كما أنھ یعد انتھاكًا للحقوق القانونیة لمالك العلامة الأصلیة، والذي یحق لھ اللجوء إلى الإجر 

 .)87(لحمایة علامتھ التجاریة ومنع استخدامھا بشكل غیر قانوني 

تشكل العلامات التجاریة المشھورة جزءًا لا یتجزأ من الھویة الثقافیة والتجاریة، وتعتبر مصدرًا للثقة والولاء لدى 

المستھلكین، عندما یتم المساس بعلامة تجاریة مشھورة من خلال استغلال شھرتھا بشكل غیر مشروع، فإن ذلك لا 

یؤدي فقط إلى تضلیل المستھلكین، بل یمكن أن یؤثر سلباً على قیمة العلامة وموقعھا في السوق، ھذه الأفعال قد تشمل  

تقلید العلامة التجاریة أو استخدام علامة مماثلة بشكل یسبب الارتباك، وھو ما یعد انتھاكًا للمبادئ التنافسیة العادلة 

التجاریة المشھورة، مما    قوانین في العدید من البلدان توفر حمایة قویة للعلاماتویضر بالمنافسة الشریفة في السوق، ال

 .)88(یمكن أصحابھا من اتخاذ خطوات قانونیة ضد أي استخدام غیر مشروع یمس بمكانتھا  

الحقوق   المساس تتضمن عدة إجراءات یمكن لأصحاب  التجاریة من  العلامات  القانونیة لحمایة  اللجوء التدابیر 

إلیھا، بما في ذلك الدعاوى القضائیة لمنع الاستخدام غیر المشروع وطلب التعویضات المالیة للأضرار التي لحقت  

  بالعلامة، كما یمكن طلب أمر قضائي لوقف الانتھاكات وإزالة المواد المخالفة من السوق، ھذه الإجراءات تھدف إلى 

  ضمان أن تظل العلامات التجاریة السابقة المسجلة أو المشھورة محمیة من أي استغلال أو تقلید یمكن أن یقوض قیمتھا 

 أو یضر بسمعتھا بین المستھلكین، وبالتالي، تحافظ ھذه التدابیر على النزاھة والشفافیة في الأسواق التجاریة وتعزز 

 
 ____________________________ 

 .  173مرجع سابق، ص ،جریرجادالله  )85(

 .   103مرجع سابق، ص، حاجيكریمة  )86(

 .   134مرجع سابق، ص،  نسیم خالدالشواوره  )87(

 .    105مرجع سابق، ص، كریمة حاجي )88(
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 . )89(من الثقة في النظام التجاري العالمي 

 العلامة المسجلة أو المستعملة: -1

في إطار الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، یتم التأكید بشكل ملحوظ على أھمیة عدم مساس العلامة المسجلة أو 

المستعملة بحقوق الغیر، تحظى ھذه المسألة بأھمیة بالغة في النظام القانوني نظرًا لدورھا في توفیر بیئة تجاریة مبنیة 

ز ھنا على ضرورة أن تكون العلامة فریدة وغیر مخالفة أو مشابھة بشكل  على أسس العدالة والشفافیة، ینصب التركی 

یثیر اللبس لعلامات تجاریة سابقة مسجلة تخص أطرافاً أخرى، تسعى ھذه القواعد إلى منع التعدیات على حقوق الملكیة 

یؤدي  مما  المختلفة،  والخدمات  المنتجات  بین  والتضلیل  الخلط  المستھلكین من  التنافسیة   الفكریة وحمایة  تعزیز  إلى 

 .)90(العادلة والشریفة في الأسواق 

تعكس العلامة المسجلة أو المستعملة قیمة الشركة وسمعتھا في السوق، ولذا، یعُد الحفاظ على حصریتھا وعدم 

تلعب    السیاق،التعدي على حقوق الغیر جزءًا لا یتجزأ من استراتیجیات الحمایة القانونیة للعلامات التجاریة، في ھذا  

الجھات الرقابیة والقضائیة دورًا محوریًا في مراقبة عملیات التسجیل والاستخدام للعلامات التجاریة، وذلك لضمان 

عدم انتھاك الحقوق القائمة وتوفیر الحمایة الكافیة للمبتكرین والمستھلكین على حد سواء، ھذا یشمل النظر في الطلبات 

 .)91( لاعتماد الخاطئ لعلامات قد تتداخل مع حقوق مسجلة مسبقاًالجدیدة للتسجیل وفحصھا بدقة لتجنب ا

من جانب آخر، یسلط التركیز على عدم مساس العلامة المسجلة أو المستعملة بحقوق الغیر الضوء على الأھمیة 

المتزایدة للعنایة الواجبة قبل تسجیل أو استخدام علامة تجاریة، یتوجب على الشركات إجراء بحوث معمقة وتحلیلات 

دام علامات مشابھة لعلامات مسجلة مسبقاً، یؤكد ھذا  شاملة لتجنب الدخول في منازعات قانونیة قد تنجم عن استخ

النھج على أھمیة الشفافیة والمسؤولیة في إدارة العلامات التجاریة، مما یضمن للشركات بناء وتعزیز ھویتھا التجاریة 

 .)92(دون التعدي على حقوق الأطراف الأخرى والحفاظ على سلامة البیئة التجاریة 

ویمكن التخفیف من شرط التسجیل إذا استعملت العلامة فترة ولا یزال صاحبھا یستعملھا ولم تكن ممیزة أو محمیة.  

ویبدو أن شرط الأسبقیة في التسجیل لدى الاتحاد الأوروبي لم یعد مھماً، حیث نجد أن القضاء الفرنسي یعترف بعلامة  

وبي، حتى لو لم تكن مسجلة في فرنسا أو أنھا مسجلة تسجیلاً دولیاً سابقة إذا كانت مسجلة في إحدى دول الاتحاد الأور

للنظام الدولي لتسجیل العلامات. فإذا أردنا تسجیل علامة تجاریة یجب التحقق مما إذا كانت مستنسخة من  أي طبقاً 

ھ الخلاف لأنھ أكثر  علامة مسجلة سابقاً أو مقلدة أو مترجمة حیث یجب النظر للعلامتین وإیجاد عناصر الشبھ دون أوج

العلامة   كانت  فإذا  إجمالیة.  نظرة  إلیھا  النظر  یجب  بل  منفردة،  الشبھ  عناصر  مقارنة  یجوز  ولا  للجمھور،  انتباھاً 

 . )93( الشبھمستنسخة تماماً لا توجد مشكلة أما إذا كانت العلامة مقلدة أو مترجمة تثار مشكلة في البحث في عناصر  
 ____________________________ 

 .    226مرجع سابق، ص،  طارق فھميالغنام  )89(

 . 236استنفاذ الحقوق في براءات الاختراع والعلامات التجاریة "دراسة مقارنة"، دار الفكر الجامعي، الإسكندریة، صم). 2022. (عدي حسین  ،طعمة )90(

 .  174مرجع سابق، ص جریر،جادالله  )91(

 .   65مرجع سابق، ص،  إمام خالد محمد سید )92(

 .   106مرجع سابق، ص حاجي،كریمة  )93(
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وقد تمسك القضاء الإماراتي بذلك إذ قررت المحكمة الاتحادیة العلیا الإماراتیة " أن وجود حظر تسجیل أیة علامة 

أن یكون من شأنھا تضلیل الجمھور ویتسبب وقوع اللبس   -مناطھ  –تجاریة مشابھة في مجموعھا للعلامة الأصلیة  

مة من عناصر والشكل الذي تبرز بھ أي إلى الصورة العامة  بینھما. ویوجھ النظر في ذلك إلى مجموع ما تحتویھ العلا

 .)94(التي تطبع في الذھن، دون اعتبار لما تحتویھ من أسماء أو صور أو نقوش أو إعلانات أو عبوات" 

 ) بین علامة  إلى وجود تشابھ  العلیا الإماراتیة  المحكمة الاتحادیة  ) لأن ھذا  Lazor) وعلامة (Lanzoوذھبت 

 .)95(الشبھ یؤدي إلى تضلیل الجمھور في تعاملھ مع العلامتین 

 العلامة المشھورة: -2

العلامة المشھورة ھي العلامة التي تجاوزت شھرتھا حدود البلد الذي سجلت فیھ إلى البلاد الأخرى عن سلع أو  

خدمات مطابقة أو مشابھة، واكتسبت شھرة في القطاع المعني من الجمھور نتیجة الترویج، أو مدة تسجیلھا، أو استعمالھا 

 .)96( أو عدد البلدان التي سجلت أو اشتھرت فیھا 

العلامة   لصاحب  یجوز  ذلك  تم  وإذا  مشھورة،  علامة  تحمل  علامة  أي  تسجیل  یجوز  لا  سبق،  ما  على  وبناء 

المشھورة المطالبة بشطبھا خلال خمس سنوات من تاریخ تسجیلھا، لأن ذلك یؤدي إلى لبس لدى الجمھور وإضرار  

 . )97(بمالكھا حتى ولو كانت مسجلة لسلع أو خدمات غیر مشابھة أو غیر مطابقة 

) من قانون العلامات التجاریة الإماراتي على أنھ: " لا تعد علامة تجاریة أو جزء 13) فقرة (3ونصت المادة (

منھا، ولا یجوز أن یسجل بھذا الوصف ما یأتي: العلامات التي تشكل نسخًا أو تقلیداً أو ترجمة أو تعریباً أو أي ترجمة 

كة للغیر، لاستعمالھا في تمییز سلع أو خدمات مماثلة أو مشابھة  صوتیة لعلامة تجاریة مشھورة أو لجزء منھا مملو

 .)98( لتلك التي تستعمل العلامة التجاریة المشھورة لتمییزھا" 

ووفقاً لما ورد في المادة أعلاه فإنھا تمثل ركیزة أساسیة في نظام حمایة العلامات التجاریة، حیث یضع ھذا البند 

قاعدة واضحة للحد من الممارسات التي قد تؤدي إلى الإضرار بالعلامات التجاریة المشھورة ومالكیھا، یتمثل جوھر  

نسخًا، تقلیداً، ترجمة، تعریباً، أو ترجمة صوتیة لعلامة تجاریة ھذا البند في تحریم استخدام علامات تجاریة تشكل  

مشھورة تعود ملكیتھا للغیر، بھدف استعمالھا في سلع أو خدمات مماثلة أو مشابھة، ھذا النص یعكس التزام القانون 

لك استغلال ھذه السمعة  عبر الزمن، مانعاً بذبحمایة القیمة الجوھریة والسمعة التي تبنیھا العلامات التجاریة المشھورة  

 .)99(في صالح سلع أو خدمات قد تستفید من الشھرة دون وجھ حق 

 ____________________________ 

 . 944، ص 2001، 3ع   23، مجموعة الاحكام الصادرة في دوائر المواد المدنیة والشرعیة المدنیة والأحوال الشخصیة، سنة 9/5/2001ق جلسة   21لسنة   537الطعن رقم   )94(

ان، ص). م 2022. (أوشن  ،حنان )95(  .   115الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة، دار الیازوري العلمیة، عمَّ

 بشأن العلامات التجاریة.   2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (2-1/ 4راجع نص المادة ( )96(

 .  175مرجع سابق، ص، جادالله جریر )97(

 بشأن العلامات التجاریة.   2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (13) فقرة (3راجع نص المادة ( )98(

 .   121مرجع سابق، ص  مفلح، الرحیمي أمجد  )99(
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وتسلط   الاقتصاد،  في  المشھورة  التجاریة  العلامات  تلعبھ  الذي  للدور  العالي  التقدیر  القانونیة  المادة  ھذه  تعكس 

الضوء على أھمیة العلامة التجاریة كأداة للتمییز في السوق، العلامات التي تقع تحت تعریف "النسخ" أو "التقلید"  

مما قد یؤدي إلى الخلط بین المنتجات المختلفة ویضر بالثقة في    تحمل في طیاتھا خطر التضلیل المباشر للمستھلكین،

العلامة التجاریة المشھورة، من خلال منع الاستفادة غیر المشروعة من السمعة الطیبة للعلامات المشھورة، یسھم ھذا 

فخ الاعتقاد بأن السلع  البند في الحفاظ على المنافسة الشریفة والعادلة بین الشركات، ویحمي المستھلكین من الوقوع في  

 .)100( ةأو الخدمات المقدمة تأتي من المصدر نفسھ أو تتمتع بنفس الجود

الضوء على التحدیات التي تواجھھا العلامات  یسلط  ) من القانون الإماراتي  3) من المادة (13ونرى أن البند (

الإلكترونیة، حیث یسھل نقل المعلومات والصور عبر الحدود الجغرافیة، تقدم التجاریة في عصر العولمة والتجارة  

المادة أداة قانونیة للشركات لحمایة علاماتھا التجاریة المشھورة من الاستخدام غیر المشروع على المستوى الدولي،  

ھا كبیئة تجاریة آمنة وجاذبة من خلال توفیر حمایة للعلامات ضد النسخ أو التقلید، تعمل الإمارات على ترسیخ مكانت 

للاستثمار، معززة بذلك مصداقیة نظامھا التجاري والقانوني، ھذه الجھود تؤكد على دور الحمایة القانونیة للعلامات 

 التجاریة في تعزیز الابتكار ودعم النمو الاقتصادي.

 تعلق العلامة بنشاط تجاري مشابھ: -ب

تكون العلامة ممیزة حتى لو كانت مشابھة لعلامة سابقة مسجلة بشرط أن تستخدم بنشاط تجاري غیر مشابھ، أي 

لخصوصیة العلامة ولكي تسجل العلامة یجب أن لا تخرج عن موضوعھا الممیز ولا یوجد احتمال لبس لدى لا تمتد  

  .)101(الجمھور حیث یجب أن تؤدي وظیفتھا الممیزة 

یعتمد على طبیعة  الذي  الموضوعي وھو  المعیار  أولھما  المشابھة،  والخدمات  المنتجات  لتحدید  معیاران  یوجد 

معیار  المنتج فإذا كان قریبا من استعمال المنتج السابق الذي یحمل نفس العلامة فعد مشابھاً. أما المعیار الثاني فھو  

یؤدي نفس    شخصي اقتصادي یعتمد على اعتقاد الجمھور بالتشابھ، فإذا كان المنتج أو الخدمة یحمل نفس المصدر وكان

 الغرض عد متشابھاً. وقد لخصت محكمة استئناف باریس ذلك حیث أفادت أن المنتج المشابھ ھو الذي یشبھ غیره في 

المنتجات لھا  یعتقد الجمھور أن المنتجین من نفس المصدر مثل الأحذیة والجوارب والملابس كل ھذه  طبیعتھ بحیث  

وظیفة مشتركة ھي لبسھا من الشخص الطبیعي، ولكن القضاء الفرنسي غیر مستقر على قرار محدد حیث أن قرار  

محكمة استئناف باریس یجمع بین المعیار الموضوعي والشخصي، أما محكمة النقض تعتمد على المعیار المكاني، فإذا 

والشوكلاتھ في نفس محل بیع الفطائر والخبز تعد الجبنة مشابھة للشوكلاتھ في موضوع العلامة المشابھة.    وجد الجبن

وقد لاحظنا في العلامة المشھورة أنھ یمكن منع تسجیل العلامة الجدیدة أو شطبھا إذا كانت مشابھة لنشاط تجاري سابق 
)102(. 

 ____________________________ 

 .    228مرجع سابق، ص فھمي، طارق الغنام   )100(

 .  99منھجیة حدیثة لقیادة العلامة التجاریة، المنظمة العربیة للتنمیة الإداریة، بیروت، ص). م 2021. (جون ، كیدون )101(

 .    107مرجع سابق، ص  حاجي،كریمة  )102(
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وفي القانون الاتحادي الإماراتي إذا استعملت علامة مسجلة دون موافقة صاحبھا على منتجات أو خدمات غیر  

مماثلة یعد ذلك تقلیداً إذا كانت العلامة المطلوب تسجیلھا تولد ربط بینھا وبین منتجات مالك العلامة المسجلة أو تؤدي  

ال إذا كانت  الحمایة أو  إلى الإضرار بمصالحھ. ولكن مع كل ذلك  السابقة غیر مسجلة في دولة  العلامة  علامة  مالك 

 ً فلیس من حقھ الاعتراض على وجود علامتھ على منتج آخر مشابھ أو غیر   التجاریة رخص للغیر استعمالھا تجاریا

 .)103( مشابھ ولیس من حقھ أن یطالب بحمایة علامة غیر مشروعة

 الفرع الثالث: مشروعیة العلامة

لا یكفي أن تكون العلامة ممیزة لحمایتھا وإنما یجب أن تكون مشروعة أي لا تحمل شعارات وأوسمة دولیة أو  

  .) 104(ولا تؤدي إلى خداع الجمھور وطنیة ولا یجوز أن تخالف النظام العام والآداب العامة 

 أولاً: الأوسمة والشعارات الوطنیة والدولیة 

) لا یجوز تسجیل علامة إذا كانت تحمل شعارات عامة وأعلام وشارات  3/3أشار القانون الاتحادي في المادة (

الخاصة   الرموز  من  وغیرھا  وورقیة  معدنیة  وعملات  وأجنبیة  وطنیة  وأوسمة  وشرفیة  الدول    أو  بالدولةعسكریة 

 . )105(الأخرى أو بالمنظمات العربیة أو الدولیة أو إحدى مؤسساتھا أو أي تقلید لأي منھا 

 ) لا یجوز تسجیل علامة إذا كانت تحمل رموز الھلال الأحمر أو3/4وأشار القانون الاتحادي في المادة (

 .)106(الصلیب الأحمر وغیرھا من الرموز الأخرى المشابھة والعلامات التي تكون تقلیداً لھا 

لنا   یتضحو   .)107()، وعلیھ إذا سجلت تعد باطلة بحكم القانون  bis/6كما نصت اتفاقیة باریس على ذلك في المادة ( 

) قضیة مھمة bis/ 6(  ویتضح) واتفاقیة باریس في  3/4من خلال المواد أعلاه، أن القانون الاتحادي تناول في المادة (

تتعلق بالحظر القانوني على تسجیل علامات تجاریة تحمل أو تقلد رموزاً معترف بھا دولیاً كالھلال الأحمر أو الصلیب  

الأحمر، إضافة إلى أي رموز أخرى مشابھة. ھذا الحظر ینبع من الاعتراف بالدور الحیوي والمحاید الذي تلعبھ ھذه  

ي حول العالم، ویھدف إلى منع استغلال ھذه الرموز بطرق قد تؤدي إلى التضلیل  الرموز في العمل الإنساني والإغاث

یة سمعتھا ویحافظ على  أو الاستغلال التجاري بتحریم استخدام ھذه الرموز في العلامات التجاریة، یضمن القانون حما

 .)108(ثقة العامة في المؤسسات التي تمثلھا، مؤكداً على الفصل بین النشاط التجاري والمھام الإنسانیة 

 ) من اتفاقیة باریس تصب في نفس الاتجاه بتأكیدھا على الأساس القانوني الدولي لھذا الحظر،bis/ 6فالمادة (

 ____________________________ 

 .  176مرجع سابق، ص  جریر،جادالله  )103(

 .    229مرجع سابق، ص فھمي، طارق الغنام   )104(

 بشأن العلامات التجاریة.   2021) لسنة  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (3/3راجع نص المادة ( )105(

 بشأن العلامات التجاریة.   2021) لسنة  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (3/4راجع نص المادة ( )106(

 .  232، مرجع سابق، صفھميالغنام طارق  )107(

 . 60مرجع سابق، ص محسن،شاكر    )108(
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وتعزز من التزام الدول الأعضاء بحمایة ھذه الرموز من الاستخدام غیر الملائم. النص یبرز التنسیق والتوافق الدولي 

التعاون الدولي في ترسیخ مبادئ محددة تحمي الرموز ذات في مجال حمایة العلامات التجاریة، مؤكداً على أھمیة  

 الطابع الخاص والمعنى الإنساني. إن الإشارة إلى أن العلامات التجاریة المخالفة تعد باطلة بحكم القانون تشدد على 

جدیة الالتزامات المترتبة على الدول والأفراد على حد سواء في احترام ھذه الرموز وضمان عدم استغلالھا أو تشویھ 

 .)109(معانیھا 

أخیرًا، یعكس الحظر المفروض على تسجیل علامات تجاریة تحمل أو تقلد ھذه الرموز الأخلاقیات والقیم التي  

تستند إلیھا الأنظمة القانونیة في حمایة الملكیة الفكریة. یتعدى الأمر مجرد تنظیم العلامات التجاریة لیصل إلى حمایة 

التي تعبر عن مبادئ الإنسانیة والمساعدة الإغاثیة. من خلال ھذه القیم   التعدي على الرموز    الإنسانیة وضمان عدم 

  الأحكام، یتم توجیھ الشركات والأفراد إلى اختیار علامات تجاریة تعبر عن ھویاتھم ومنتجاتھم دون التسبب في تضلیل 

إساءة استغلال رموز تحمل أھمیة خاصة وعالمیة، مما یؤكد على الدور الرئیسي للقانون في حمایة المستھلكین أو  

 . )110(النزاھة والاحترام للقیم الإنسانیة عبر الملكیة الفكریة 

 ثانیاً: العلامة المخالفة للنظام العام والآداب العامة 

یجب أن تكون العلامة غیر مخالفة للنظام العام والآداب العامة في الدولة التي تسجل فیھا حیث أن قد تكون العلامة  

في بلد ما غیر مخالفة وبلد آخر مخالفة لھ مثل العلامة التي تمس المشاعر الدینیة تكون في دولة مخالفة للنظام العام  

 . )111(وفي أخرى لا تعد كذلك 

) على أنھ لا یجوز بأیة حال أن تكون طبیعة المنتج الذي یتعین أن تضع علیھ 7ونصت اتفاقیة باریس في المادة (

. واتفاقیة باریس تعُد واحدة من الأسس الأولیة للقانون  )112(العلامة الصناعیة أو التجاریة حائلاً دون تسجیل العلامة  

) من ھذه الاتفاقیة 7الدولي في مجال الملكیة الفكریة، وتحدیداً فیما یتعلق بالعلامات التجاریة والصناعیة حیث المادة (

د استخدامھا لتمییز ھذا تبرز مبدأ ھامًا یتمثل في عدم السماح لطبیعة المنتج بأن تشكل عائقاً أمام تسجیل العلامة المرا

المنتج. بمعنى آخر، تؤكد المادة على أن الحق في تسجیل العلامة التجاریة أو الصناعیة یجب ألا یتأثر بالخصائص  

المادیة أو الوظیفیة للمنتج الذي سیتم تمییزه بھذه العلامة. ھذا المبدأ یضمن المرونة والشمولیة في حمایة العلامات 

للمبتكرین والشركات الحصول على حمایة قانونیة لعلاماتھم بغض النظر عن نوعیة المنتجات التي  التجاریة، مما یتیح  

 . )113(ینتجونھا أو یسوقونھا 

 تعكس ھذه المادة التزام الدول الأعضاء في اتفاقیة باریس بتوفیر نظام حمایة للعلامات التجاریة یعترف بأھمیة

 ___________________________ 

 .     165تسجیل العلامات التجاریة دولیاً وفقاً لنظام مدرید، دار النھضة العربیة للنشر والتوزیع، القاھرة، ص   ).م2021. (ولید أحمد محمد  ،أمین )109(

 .    109مرجع سابق، ص  حاجي،كریمة  )110(

 . 136مرجع سابق، ص،  الشواوره نسیم خالد  )111(

 ) من اتفاقیة باریس لحمایة الملكیة الصناعیة. 7راجع نص المادة ( )112(

 .  178مرجع سابق، ص ، جادالله جریر )113(
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العلامات كأدوات للتمییز في السوق وكوسائل لتعزیز الابتكار والتنافسیة. من خلال منع تقیید تسجیل العلامات على  

أساس طبیعة المنتج، تساھم المادة في خلق بیئة تجاریة تشجع على الإبداع وتسمح بتنوع أكبر في العروض السوقیة. 

معلومات واضحة وممیزة حول المنتجات المتاحة، مما یسھل علیھم  ھذا النھج یدعم أیضًا المستھلكین من خلال توفیر  

یخدم  بما  التجاریة  الأسواق  في  والشفافیة  النزاھة  المبدأ  ھذا  یعزز  ذلك،  مستنیرة. علاوة على  قرارات شراء  اتخاذ 

 .)114(المصالح العامة 

) من اتفاقیة باریس تحدیاً مھمًا یتعلق بالحاجة إلى حمایة الابتكارات والھویات  7علاوة على ذلك، تعالج المادة (

التجاریة في بیئة عالمیة متزایدة التعقید من خلال توفیر إطار قانوني دولي یدعم تسجیل العلامات التجاریة والصناعیة  

تسھم ھذه المادة في تعزیز التجارة العالمیة والتعاون الدولي في مجال حمایة دون تمییز أو قیود متعلقة بطبیعة المنتج، 

الملكیة الفكریة. ھذا الإطار یساعد على ضمان أن الشركات، بغض النظر عن حجمھا أو مجال عملھا، یمكنھا الاستفادة 

تثماراتھا من الاستغلال غیر العادل من حقوق الملكیة الفكریة لتعزیز مكانتھا في السوق العالمیة وحمایة ابتكاراتھا واس
)115(. 

 ثالثاً: العلامة الخداعة

الاتحادي على عدم مشروعیتھا    القانون  فقد نص  أي في غلط،  لبس  في  الجمھور  إیقاع  إلى  العلامة  تؤدي ھذه 

قیمة المنتجات وبطلانھا، حیث أنھا تخدع الجمھور في نوعیة البضاعة والخدمة والمنشأ الجغرافي، أو أنھا تقلل من  

والخدمة، وعلى المسجل رفض تسجیلھا أو بطلانھا إذا تم تسجیلھا وشطبھا من السجل، وقد تدخل القضاء الفرنسي 

كثیراً في إبطال العلامة والمنشأ، فوضع كلمة باریس على عطر أجنبي یعد باطلاً، ووضع كلمة سویسرا على ساعة 

تأتي علا وقد  باطلاً.  یعد  آخر  بلد  في  علامة مصنعة  فوجود  وتركیبھ  المنتج  نوعیة  في  الجمھور  لخداع  الخدمة  مة 

)Mokalux ،الدرجة الأولى بقھوة من  العلامة متعلقة  للجمھور لأن ھذه  یعد خداعاً  الثانیة  الدرجة    ) على قھوة من 

بریطانیا ووضع كلمة (كامبرج) على مشروع لخدمات استثماریة یعد خداعاً للجمھور لأنھ یرتبط بجامعة كامبرج في  
)116(. 

وعلاوة على ذلك، لا یجوز وضع صورة بقرة على منتجات الألبان حتى لو كانت علیھا كتابة باللغة العربیة؛ لأن 

صورة البقرة كاملة تشابھ العلامة التجاریة الفرنسیة للأجبان وذلك یؤدي إلى غش الجمھور في مصدر المنتج. أما إذا  

استعملت استعمال غیر مشروع فھذا لا یؤثر في صحتھا ولا یخدع الجمھور، إلا إذا كان ولكن   ،مشروعةكانت العلامة  

الدرجة   ) الموضوعة على قھوة منMokaluxخداع الجمھور لا یظھر إلا من خلال استعمالھ للعلامة، مثل علامة (

الثانیة الدرجة  أنھا من  القھوة  للوھلة الأولى، لكن عندما یكتشف الجمھور عند استعمال  ولیست    الثانیة لا تعد باطلة 

 برازیلیة كما تشیر العلامة یمكن الحكم ببطلانھا. ومنع المشرع العلامة الخداعة لغرض حمایة المستھلك من أن یكون 

 ___________________________ 

 .   233مرجع سابق، ص فھمي، طارق الغنام   )114(

 .   122مرجع سابق، ص مفلح،الرحیمي أمجد   )115(

 .  297ص ، خاطر نوري حمد، مرجع سابق  )116(
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 .)117(ضحیة بضاعة أو خدمة غیر التي كانت تحملھا العلامة الأصلیة 

ونستنتج مما تقدم، أن العلامة الخداعة غیر مشروعة ولا یجوز تسجیلھا، وإذا تم تسجیلھا فھي باطلة مثلھا مثل 

للنظام العام والآداب العامة، أما إذا كانت العلامة ممیزة ولا تمس حقوق الغیر ومشروعة أي علامة غیر ممیزة ومخالفة  

 فیجب تسجیلھا وفق الإجراءات التالیة: 

 المطلب الثاني: الشروط الشكلیة للعلامة التجاریة 

إلى جانب الشروط الموضوعیة التي تحدد قابلیة العلامة التجاریة للحمایة، ھناك مجموعة من الشروط الشكلیة  

التي یجب الوفاء بھا لضمان تسجیل العلامة بنجاح في السجلات القانونیة المختصة، تتضمن ھذه الشروط إعداد وتقدیم 

مة التجاریة والمنتجات أو الخدمات التي ستستخدم طلب تسجیل یشتمل على معلومات دقیقة ومحددة بخصوص العلا

أو  للعلامة، سواء كان ذلك في صورة نصیة  واضحًا ودقیقاً  تمثیلاً  التسجیل أن یتضمن  ینبغي لطلب  لتمییزھا، كما 

الطلب ویضمنان تحدید  رمزیة أو أي شكل آخر قابل للتقدیم، ھذه الدقة والوضوح یساعدان السلطات المختصة في تقییم  

 .)118(جال الحمایة بشكل صحیح م

التي ستغطیھا   الخدمات  أو  بالمنتجات  المتعلقة  النیس  فئات  أو  فئة  المتقدمین تحدید  یطُلب من  علاوة على ذلك، 

العلامة، استناداً إلى التصنیف الدولي للعلامات التجاریة، ھذا التصنیف یسھم في تنظیم العلامات ضمن فئات محددة 

طات والأطراف المعنیة، التصنیف الدقیق والمناسب یعد خطوة  لتسھیل عملیة البحث والمقارنة والتحلیل من قبل السل

حاسمة لضمان الحمایة الفعالة وتجنب التعارضات المحتملة مع العلامات التجاریة الأخرى المسجلة في فئات مشابھة  

 .)119(أو متقاربة 

كما تتضمن الشروط الشكلیة لتسجیل العلامة التجاریة الالتزام بالإجراءات الإداریة والقانونیة المحددة من قبل  

الجھات المختصة، بما في ذلك دفع الرسوم المقررة وتقدیم أي وثائق أو مستندات إضافیة قد تطلبھا ھذه الجھات لدعم  

ام العلامة في التجارة أو النیة لاستخدامھا ضمن فترة زمنیة  الطلب، في بعض الحالات، قد یشمل ذلك إثبات استخد

التقییم والموافقة على التسجیل، مما  الطلب ویساعد في تسریع عملیة  بالشروط الشكلیة یعكس جدیة  معینة، الالتزام 

ثقة وأمان  یمكّن أصحاب العلامات من الحصول على الحمایة القانونیة وبدء استغلال علاماتھم التجاریة في السوق ب
)120(. 

 

 

 
 ___________________________ 

 . 181لتحكیم في المنازعات المتعلقة بالعلامات التجاریة، النھضة العلمیة للنشر والتوزیع، دبي، ص ). ام2022(. عصام رجب بیووض ، التمیمي )117(

 .    111مرجع سابق، ص  حاجي،كریمة  )118(

 .    236مرجع سابق، ص فھمي، الغنام طارق  )119(

 . 179مرجع سابق، ص  جریر،جادالله  )120(
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 وللتعرف على الشروط الشكلیة للعلامة التجاریة، سیتم تقسیم ھذا المطلب إلى فرعین، وذلك على النحو التالي:  

 الفرع الأول: صاحب الحق في التسجیل.  -

 الفرع الثاني: إجراءات التسجیل. -

 الفرع الأول: صاحب الحق في التسجیل 

أو اعتباري تسجیل  ) من قانون العلامات التجاریة الاتحادي على أن " یحق لأي شخص طبیعي  6تنص المادة (

 .)121(علامتھ التجاریة، طبقاً لأحكام ھذا المرسوم بقانون" 

) المادة  حمایة  6وتمثل  یحكم  الذي  القانوني  النظام  في  أساسیة  نقطة  الاتحادي  التجاریة  العلامات  قانون  من   (

العلامات التجاریة، حیث توفر ھذه المادة الأساس القانوني للحق في تسجیل علامة تجاریة، مانحةً الإمكانیة لكل من 

ق. من خلال التأكید على "طبقاً لأحكام ھذا المرسوم بقانون"،  الأشخاص الطبیعیین والاعتباریین في التمتع بھذا الح

تشدد المادة على أھمیة الالتزام بالإجراءات والمعاییر المحددة في القانون للحصول على حمایة العلامة التجاریة. ھذه 

اظ على النظام الصیاغة تضمن أن عملیة تسجیل العلامات التجاریة تتم بطریقة منظمة وشفافة، مما یساعد في الحف

 . )122(التجاري ویعزز من الثقة بین المشاركین في السوق 

الفھم   التجاریة یعكس  القانون لكافة الأطراف، سواء كانوا أفراداً أو كیانات، الحق في تسجیل علاماتھم  إتاحة 

المنتجات   لتمییز  وسیلة  مجرد  لیست  التجاریة  العلامة  الحدیث.  الاقتصاد  في  التجاریة  العلامات  لأھمیة  العمیق 

بناء السمعة وتعزیز الولاء لدى العملاء. بالتالي، فإن توفیر   والخدمات، بل تعتبر أیضاً أصلاً قیماً یمكن أن یسُھم في

حمایة قانونیة للعلامات التجاریة یساعد الشركات على حمایة ھویتھا وتقدیم ضمانات للجودة للمستھلكین، كما یشجع  

بب اللبس أو  الابتكار والمنافسة العادلة في السوق عن طریق منع الغیر من استخدام علامات مماثلة بطریقة تس  على

 .)123(التضلیل 

المادة ( التنمیة الاقتصادیة  6أخیرًا، یسلط نص  التجاریة في  ) الضوء على الدور الحاسم الذي تلعبھ العلامات 

وحمایة المستھلك من خلال تسھیل عملیة تسجیل العلامات التجاریة لجمیع الأطراف المعنیة، یعمل القانون على تعزیز 

وحمایة الاستثمارات. كما یساھم في تعزیز الشفافیة والمساواة    بیئة تجاریة مستقرة وموثوقة حیث یتم تشجیع الابتكار

في السوق من خلال ضمان حصول كل طرف على الحق في حمایة علامتھ التجاریة، مما یضمن تكافؤ الفرص بین  

 .)124(المنافسین ویدعم المبادئ الأساسیة للمنافسة الشریفة والعادلة 

 

 ___________________________ 

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (6راجع نص المادة ( )121(

 . 113مرجع سابق، ص  حاجي،كریمة  )122(

 .    65مرجع سابق، ص، خالد محمد سیدإمام  )123(

 .  180مرجع سابق، ص ،جادالله جریر  )124(
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) من قرار مجلس الوزراء في شأن اللائحة التنفیذیة لقانون العلامات التجاریة الاتحادي 2- 2/1ونصت المادة (

على أن " یقدم طلب تسجیل العلامة التجاریة من صاحب العلامة إذا كان لھ موطن في الدولة أو من وكیل مقید في  

ا الطلبات  تعامل  التجاریة.  العلامة  لوكلاء تسجیل  بالدولة  سجل خاص  الحرة  المناطق  لمقدمة من جھات مسجلة في 

 . )125(معاملة الطلبات المقدمة ممن لھ موطن في الدولة" 

) من اللائحة التنفیذیة لقانون العلامات التجاریة الاتحادي الضوء على الإجراءات الخاصة  2-2/1تسلط المادة (

بتقدیم طلبات تسجیل العلامات التجاریة في الدولة. من خلال تحدید أن صاحب العلامة یجب أن یكون لھ موطن في 

مقید بسجل خ الطلب من خلال وكیل  تقدیم  یتم  أن  أو  العلامات الدولة  تسجیل  تنظیم عملیة  المادة  ھذه  اص، تضمن 

والنظام. ھذا الشرط یعمل كضمانة للجدیة في التعامل ویسھل على الجھات المعنیة متابعة التجاریة بما یكفل الشفافیة  

م  الطلبات والتواصل مع الأطراف ذات العلاقة، كما أن وجود وكیل مقید یوفر نوعاً من الضمان بأن الإجراءات ستت

وفقاً للقوانین والمعاییر المعتمدة في الدولة، مما یسھم في تعزیز الثقة بین الشركات والمؤسسات والسلطات التنظیمیة 
)126(. 

تعامل   بالدولة  الحرة  المناطق  المقدمة من جھات مسجلة في  الطلبات  أن  المادة على  تؤكد  إلى ذلك،  بالإضافة 

معاملة الطلبات المقدمة من قبل الأطراف التي لھا موطن في الدولة. ھذا النص یعكس فھماً واضحاً للدور الذي تلعبھ  

النی الوطني ویؤكد على  الاقتصاد  في دعم  الحرة  الإطار المناطق  المناطق ضمن  في ھذه  التجاریة  الأنشطة  لدمج  ة 

كانت   القانوني العام للدولة. تعتبر ھذه الخطوة مھمة في توفیر مستوى متساوٍ من الحمایة للعلامات التجاریة، سواء

الاقتصادیة   الشركات موجودة ضمن الحدود الجغرافیة التقلیدیة للدولة أو ضمن المناطق الحرة، مما یعزز من الجاذبیة

 .)127(للإمارات كمركز تجاري واستثماري عالمي  

ونحن نرى، أن ھذه المادة تسھم في تعزیز البنیة التنظیمیة لسوق العلامات التجاریة في الدولة من خلال توحید 

للشركات   التسجیل  تسھیل عملیة  بین  التوازن  المادة  فعال ومتسق. تحقق  بشكل  القوانین  تطبیق  الإجراءات وضمان 

ة، مما یساعد في حمایة الحقوق وتعزیز بیئة الأعمال من خلال  المحلیة والدولیة وبین ضمان الامتثال للمتطلبات القانونی

تحدید آلیات واضحة لتقدیم الطلبات ومعالجتھا، تدعم ھذه المادة الشفافیة والكفاءة في إدارة العلامات التجاریة، وتسھم 

 في خلق مناخ استثماري جذاب یراعي حقوق الملكیة الفكریة ویدعم النمو والتنافسیة في السوق. 

بناء على تحلیل النصوص أعلاه، فإن المشرع الاتحادي منح الحق في تسجیل العلامة التجاریة للشخص الطبیعي  

  أو الاعتباري من لھ موطن في الدولة، ویجوز تسجیل العلامة التجاریة من قبل ممثل لھ (مكتب المحاماة) بشرط أن 

القانون  أن  لنا  یتبین  المجال ومقید لدى وزارة الاقتصاد، ولم یحدد جنسیات الأشخاص حیث   یكون مختص في ھذا 

 أجاز أن یكون صاحب العلامة من مواطني الدولة أو أجنبي وحتى الطلبات المقدمة من الشركات العاملة في  الاتحادي 

 ___________________________ 

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة  36في شأن اللائحة التنفیذیة للمرسوم بقانون اتحادي رقم (  2022) لسنة  57) من قرار مجلس الوزراء رقم (2-2/1راجع نص المادة ( )125(

 .  238مرجع سابق، ص فھمي، طارق الغنام   )126(

 . 114مرجع سابق، ص  حاجي،كریمة  )127(
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 داخل الدولة. المناطق الحرة بالدولة تعامل كالطلبات المقدمة ممن لھ موطن 

 الفرع الثاني: إجراءات التسجیل

ھي ما یتم اتخاذه من الإجراءات التي ینص علیھا قانون العلامات التجاریة لكي یتم تسجیل العلامة فتصبح صحیحة  

الإجراءات   من  مجموعة  الإماراتي  التشریع  أقر  ولقد  الدولة،  قبل  من  القانونیة  والحمایة  التجاري  للاستغلال  وقابلة 

) من مرسوم  6، حیث یجوز لمن تم ذكرھم في المادة ()128(الغش  التفصیلیة لتسجیل العلامة منعاً لحصول الالتباس و

) من قرار مجلس الوزراء في شأن  1- 2/4والمادة ( بشأن العلامات التجاریة    2021) لسنة  36بقانون اتحادي رقم (

معد لذلك عبر الخدمات   أن یقدم طلب لتسجیل العلامة على نموذجاللائحة التنفیذیة لقانون العلامات التجاریة الاتحادي  

 . )130(من قبل صاحب العلامة أو وكیلھ (مكتب المحاماة) بموجب توكیل رسمي ، )129(  المختصةالإلكترونیة للإدارة 

 :)131(حیث یجب أن یتضمن طلب التسجیل مجموعة من البیانات وھي كالتالي 

 صورة العلامة المطلوب تسجیلھا.  .1

وإذا كان طالب التسجیل شخصاً اعتباریاً وجب ذكر اسمھ  -اسم طالب التسجیل وعنوانھ وجنسیتھ ومھنتھ إن وجدت   .2

 وعنوان مقره الرئیسي وجنسیتھ.

 اسم وبیانات الوكیل المقید وعنوانھ متى كان الطلب مقدماً من وكیل تسجیل مقید. .3

 وصف العلامة المطلوب تسجیلھا وصفاً دقیقاً. .4

 السلع أو الخدمات المطلوب تسجیل العلامة عنھا وفئتھا.  .5

 أي بیانات أخرى تحددھا الوزارة. .6

 : )132(على أن یرفق بطلب التسجیل ما یأتي 

 الوثائق الثبوتیة. •

 نسخة من الوكالة مصدقة حسب الأصول ومترجمة إلى اللغة العربیة متى كان الطلب مقدماً من الوكیل المقید.  •

 

 

 ___________________________ 
إدارة البحوث والدراسات، الطبعة الأولى، الإمارات  -الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة الرقمیة (دراسة مقارنة)، وزارة العدل  م). 2020. (أحمد عبدالله عبدالرحمن سعید  ،المدفع )128(

 . 50العربیة المتحدة، ص

 بشأن العلامات التجاریة.   2021) لسنة 36في شأن اللائحة التنفیذیة للمرسوم بقانون اتحادي رقم ( 2022) لسنة 57) من قرار مجلس الوزراء رقم (2/4راجع نص المادة ( )129(

 ) من قرار مجلس الوزراء أعلاه. 2/1راجع نص المادة ( )130(

 .  بشأن العلامات التجاریة 2021) لسنة 36في شأن اللائحة التنفیذیة للمرسوم بقانون اتحادي رقم (  2022) لسنة 57) رقم (3راجع نص المادة ( )131(

 أعلاه.  الوزراء) من قرار مجلس 4راجع نص المادة ( )132(
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ترجمة معتمدة إلى اللغة العربیة مع بیان كیفیة النطق متى اشتملت العلامة المطلوب تسجیلھا على لفظ أو أكثر   •

 مكتوب بلغة أجنبیة.

 الخاصة بھا متى كانت علامة خاصة بصوت. mp3النوتة الموسیقیة وملف  •

 التجاریة رائحة.وصف كتابي للتركیبة الكیمیائیة متى كانت العلامة  •

ومن ثم تقوم الإدارة المختصة بفحص طلب التسجیل والتحقق من عدم مطابقة العلامة أو مشابھتھا لعلامة سبق 

التنفیذیة، وتصدر قرارھا عبر الوسائل الإلكترونیة   تسجیلھا وأنھا غیر مخالفة لأحكام ھذا المرسوم بقانون ولائحتھ 

یوماً من تاریخ الإبلاغ   30قدیم ما یلزم من مستندات خلال مدة  الحدیثة إما بقبول الطلب، أو رفضھ، أو تعدیل الطلب بت

  30وإلا اعتبر متنازلاً عن طلبھ. وفي حالة رفض الطلب یحق لطالب التسجیل التظلم أمام لجنة التظلمات خلال مدة  

ة ویقوم بالإعلان یوماً من تاریخ إبلاغھ بالقرار. أما في حالة قبول الطلب، على طالب التسجیل دفع رسوم النشر المقرر

  عنھا في نشرة الكترونیة تصدرھا الوزارة وینشر بھا بیانات العلامة المنصوص علیھا في اللائحة التنفیذیة للمرسوم

فیھا آخر تاریخ لتقدیم الاعتراض على تسجیل العلامة. ویحق لكل ذوي شأن أن یعترض على    بقانون اتحادي ویبین

یوماً من تاریخ النشر، وعلى الإدارة المختصة إبلاغ طالب التسجیل لتقدیم رداً مكتوباً    30تسجیل العلامة خلال مدة  

ولكل ذوي شأن التظلم من القرار یوماً من تاریخ الإخطار، ویفصل في الاعتراض بعد سماع الأطراف،    30خلال  

ویجوز لھ الطعن على    .)133( یوماً من تاریخ إبلاغھ بھ    30الصادر من الإدارة المختصة أمام لجنة التظلمات خلال  

 . )134( یوماً من تاریخ إبلاغھ بھ 30قرار لجنة التظلمات أمام المحكمة المختصة خلال 

وفي ھذا السیاق قامت المدعیة وھي شركة معروفة في الدولة في مجال الأمن الغذائي، برفع دعوى أمام محكمة  

المدعى علیھا الأولى وزارة الاقتصاد، وعلى المدعى علیھا الثانیة شركة منافسة لھا أبوظبي الاتحادیة الابتدائیة على  

في نفس المجال، حیث طلبت المدعیة بإلغاء قرار لجنة التظلمات بقبول طلب تسجیل علامة (العین) ووقف استعمال  

علیھا الثانیة طلب  عند تقدیم المدعى(العین)، و 29العلامة، وذلك لأنھا تمتلك العدید من العلامات المسجلة بنفس الفئة 

وھي عدم المطالبة   التسجیل قبلت بذلك إدارة العلامات التجاریة دون فرض قیود علیھا والتي اشترطتھا على المدعیة

بحق حصري عند استخدام كلمة العین بمعزل عن العلامة. بناء على ذلك، قامت المدعیة بتقدیم اعتراض أمام إدارة 

وقبول   التظلم  برفض  قرارھا  التظلمات  لجنة  وكذلك صدرت  الاعتراض،  برفض  قرار  التجاریة، وصدر  العلامات 

التسجیل، لأنھ علامة المدعى علیھا الثانیة مختلفة شكلاً ولفظاً عن علامة المتظلمة، ولعدم احتمال الخلط بینھما لدى 

ة، وارتأت المحكمة بعد فحص العلامتین بأنھ لا یوجد تشابھ جمھور المتعاملین، وعلیھ تم الطعن بالقرار أمام المحكم

بین العلامتین في الشكل ومظھرھا العام مع علامات المدعیة، وتختلف من حیث الغلاف الخارجي، وفي الشكل العام  

 إحداث  من ناحیة النظر واللون وكیفیة الكتابة واللفظ والذي لا یؤدي إلى وقوع الجمھور في اللبس والتضلیل أو حتى

 ___________________________ 
 من قرار مجلس الوزراء أعلاه.  7، 6، 5المواد  )133(

 بشأن العلامات التجاریة.   2021) لسنة  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (13/1راجع نص المادة ( )134(
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نوع من التشویش بین جمھور المستھلكین، وأن كلمة (العین) اسم منطقة جغرافیة لا یمكن حصر استعمالھا للمدعیة،  

الدعوى شكلاً، وفي   بقبول  المحكمة  العلامتین وعلیھ حكمت  إلى قبول تسجیل  أدى  للعلامتین  البارز  الوضوح  وھذا 

 . )135(م المدعیة بالمصاریف الموضوع برفض الدعوى، وتأیید القرار المطعون فیھ وإلزا

یوماً من    30وفي حالة لم یتم الاعتراض على العلامة بعد نشرھا في النشرة الإلكترونیة الخاصة بالوزارة خلال  

تاریخ الإعلان أو بصدور حكم نھائي من المحكمة المختصة، تصدر الإدارة المختصة (إدارة العلامات التجاریة) شھادة 

 :)136(لتسجیل، وتحتوي الشھادة على البیانات الآتیة تسجیل العلامة وینصرف أثرھا إلى تاریخ تقدیم طلب ا

 رقم تسجیل العلامة التجاریة.  .أ

 رقم وتاریخ الأولویة، والدولة التي أودع فیھا الطلب إن وجدت. .ب

 ج. تاریخ تقدیم الطلب، وتاریخ تسجیل العلامة التجاریة، وتاریخ انتھاء مدة الحمایة. 

 ولقبھ، ومحل إقامتھ، وجنسیتھ. د. اسم مالك العلامة التجاریة،  

 ھـ. صورة مطابقة للعلامة. 

 و. بیان السلع أو الخدمات المخصصة لھا العلامة التجاریة، وبیان فئتھا.

ویكون بذلك صاحب التسجیل ھو مالك العلامة التجاریة حیث أنھا تتمتع بحمایة قانونیة مدتھا عشر سنوات من 

المعد    تاریخ تقدیم الطلب، وفي حال رغب بتجدید الحمایة لمدد مماثلة علیھ أن یقدم طلب تجدید العلامة على النموذج

لإدارة العلامات التجاریة خلال السنة الأخیرة لمدة الحمایة ولمدة ستة أشھر تالیة دون إجراء فحص جدید ویتم الإعلان 

عنھ في النشرة الخاصة بالوزارة وفي حال لم یجدد مدة الحمایة، تعتبر العلامة مشطوبة من سجل العلامات التجاریة  

 .)137( من تاریخ انتھاء مدة الحمایة 

 

 

 

 

 

 ___________________________ 

 (الدائرة الكلیة الإداریة)، محكمة أبوظبي الاتحادیة الابتدائیة.  25/2/2019، جلسة 2019) لسنة 413انظر الحكم رقم ( )135(

بشأن العلامات التجاریة    2021) لسنة  36في شأن اللائحة التنفیذیة للمرسوم بقانون اتحادي رقم (  2022) لسنة  57الوزراء رقم () من قرار مجلس  3-9/1راجع نص المادة ( )136(

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (17/1ونص المادة (

في    2022) لسنة  57) من قرار مجلس الوزراء رقم (11بشأن العلامات التجاریة ونص المادة (  2021لسنة  )  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (21راجع نص المادة ( )137(

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36شأن اللائحة التنفیذیة للمرسوم بقانون اتحادي رقم (
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 ماھیة الإعلان المقارن ومدى مشروعیتھ: الثالثالمبحث 

في عصر یزدھر فیھ التسویق الرقمي وتتعدد فیھ وسائل الإعلان، تواجھ العلامات التجاریة تحدیات جدیدة تتمثل   

في كیفیة حمایتھا في نطاق الإعلان المقارن عبر الإنترنت من قبل الغیر، الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة تعني منح  

مالھا من قبل الغیر بطریقة غیر قانونیة أو مضللة، خصوصًا في  حقوق حصریة لاستخدام العلامة بما یحول دون استع 

الإعلانات التي تقارن بین المنتجات أو الخدمات، ھذا النوع من الإعلان یمكن أن یكون لھ تأثیر كبیر على السمعة 

العلامة من   مالك  یتطلب نظام حمایة قوي وفعال یضمن عدم تضرر  وبالتالي،  للعلامة،  السوقیة  ممارسات  والقیمة 

 .)138(تجاریة غیر عادلة 

تنطوي الحمایة المدنیة على تطبیق مبادئ القانون الذي یضمن لمالك العلامة التجاریة الحق في اتخاذ إجراءات   

قانونیة ضد أي استخدام غیر مشروع أو مضلل لعلامتھ في الإعلانات المقارنة عبر الإنترنت، وھذا یشمل الحق في  

ممارسات، إضافةً إلى ذلك، یمكن لمالك العلامة طلب الأمر  المطالبة بالتعویضات عن الأضرار التي قد تنجم عن ھذه ال 

بالتوقف عن استخدام العلامة بشكل ینتھك حقوقھ، مثل ھذه الإجراءات القانونیة تحتاج إلى إثبات أن الاستخدام المقارن  

 . )139( إلى سمعة العلامة الإساءةللعلامة التجاریة قد تسبب في اللبس لدى المستھلكین أو 

مع ذلك، یعتبر تحدید الحدود بین الاستخدام القانوني وغیر القانوني للعلامة التجاریة في الإعلان المقارن مسألة 

معقدة، إذ یجب موازنة بین حقوق مالك العلامة وحریة التعبیر والمنافسة الشریفة، في ھذا السیاق، یلعب القضاء دورًا  

حمي العلامات التجاریة مع ضمان عدم قمع المنافسة الصحیة والإعلان محوریاً في تفسیر القوانین وتطبیقھا بشكل ی 

السعي لتحقیق ھذا التوازن یتطلب فھمًا دقیقاً للأبعاد القانونیة والتجاریة للإعلان المقارن، وضمان أن یكون  والإبداعي،  

 . )140(لعلامات الاستخدام العادل للعلامات التجاریة محمیاً بما لا یضر بالمصالح المشروعة لأصحاب ا 

 وللتعرف على ماھیة الإعلان ومدى مشروعیتھ، سیتم تقسیم ھذا المبحث إلى ثلاثة مطالب، وذلك على النحو التالي: 

 المطلب الأول: مفھوم الإعلان المقارن عبر الانترنت. 

 المطلب الثاني: مدى مشروعیة الإعلان المقارن عبر الانترنت.

 الحمایة المدنیة المترتبة على الإعلان المقارن عبر الانترنت. المطلب الثالث: وسائل 

 

 

 

 ___________________________ 

 . 125مرجع سابق، ص  مفلح،أمجد  الرحیمي  )138(

 . 63مرجع سابق، ص  محسن، شاكر  )139(

 . 115مرجع سابق، ص  حاجي،كریمة  )140(
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 مفھوم الإعلان المقارن عبر الانترنت المطلب الأول:  

الإعلان المقارن عبر الإنترنت یعبر عن استراتیجیة تسویقیة حیث تقوم الشركات بمقارنة منتجاتھا أو خدماتھا 

مباشرة مع تلك التي تقدمھا الشركات المنافسة، وذلك باستخدام الوسائط الرقمیة كمنصة للإعلان؛ تظُھر ھذه النوعیة 

جودة، أو أي مزایا أخرى قد تؤثر على قرارات المستھلكین، من الإعلانات الفروقات بین الخصائص، مثل السعر، ال

تقدم لھم مقارنات واضحة  فھي من ناحیة إیجابیة  وتعُد ھذه الطریقة مفیدة للمستھلكین في عملیة اتخاذ القرار الشرائي،  

تھدف إلى ادعاء التكافؤ والتفوق أن منتجھا الأفضل عن المنتجات المنافسة ومن ناحیة    ومباشرة بین الخیارات المتاحة

سلبیة یؤدي الإعلان المقارن إلى تشویھ سمعة المنافس من خلال الحط والإساءة لمنتجاتھ مما یؤدي إلى انتزاع العملاء  

 بالدقة والصدق لضمان عدم إضلال المستھلكین   یتسم الإعلان المقارن؛ ومع ذلك، یجب أن  منھ وانخفاض المبیعات
)141(. 

في البیئة الرقمیة، حیث یتزاید الوصول إلى المعلومات وسرعة تداولھا، یمكن للإعلان المقارن أن یحدث تأثیرًا  

كبیرًا على السمعة والقیمة السوقیة للعلامات التجاریة بسرعة فائقة؛ ھذا یعني أن الشركات یمكنھا استخدام ھذه الأداة 

نفسھا   للدفاع عن  أو  التنافسي  بین الإعلان لتعزیز موقفھا  یتطلب ھذا منھا موازنة دقیقة  المنافسین، ومع ذلك،  ضد 

   .)142(التنافسي والالتزام بالمعاییر القانونیة والأخلاقیة لضمان عدم تجاوز حدود المنافسة الشریفة 

قانوني یحمي حقوق العلامات التجاریة ویحافظ على المنافسة  التحدي الذي یواجھ المشرعین یتمثل في تطویر إطار  

العادلة في سوق الإعلانات المقارنة عبر الإنترنت، یجب على الإعلان المقارن أن یكون قائمًا على حقائق موضوعیة 

ت التي  ویجتنب الادعاءات المضللة أو السلبیة التي قد تضر بالمنافسین بشكل غیر عادل، وبذلك، یتطلب من الشركا 

للمساءلة   التعرض  المعمول بھا لضمان عدم  القوانین والتنظیمات  النوع من الإعلان أن تراعي بعنایة  إلى ھذا  تلجأ 

 .)143( القانونیة أو الإضرار بسمعتھا 

 أولاً: تعریف الإعلان المقارن

) لسنة 15للقانون الاتحادي رقم (بشأن اللائحة التنفیذیة    2023) لسنة  66لقد وضح قرار مجلس الوزراء رقم (

) تعریف الإعلان المضلل حیث نص على أنھ " یعد وصفاً، أو إعلاناً، 8/6في شأن حمایة المستھلك في المادة (  2020

أو عرضاً خادعاً لسلعة، أو خدمة ما بحسب الحالة، إذا تضمن بیاناً مضللاً متى كان من شأنھ أن یؤدي بطریقة مباشرة  

إلى خلق انطباع غیر حقیقي أو مضلل للمستھلك، وبصفة خاصة إذا تناول عنصراً أو أكثر من العناصر    أو غیر مباشرة

 . )144( الآتیة: العلامات التجاریة أو البیانات أو الشعارات"

 

 ___________________________ 

 .    241مرجع سابق، ص  فھمي،طارق الغنام   )141(

 . 182مرجع سابق، ص  جریر،جادالله  )142(

 .  138مرجع سابق، ص، نسیم خالدالشواوره  )143(

 في شأن حمایة المستھلك.  2020) لسنة 15بشأن اللائحة التنفیذیة للقانون الاتحادي رقم (  2023) لسنة 66) من قرار مجلس الوزراء رقم (8/6راجع نص المادة ( )144(



38 
 

عرضھ لعلامة تجاریة تظھر منھ صورة من الإعلانات  ونستنتج من خلال التعریف أعلاه أن الإعلان المضلل عند  

العلامة التجاریة تكون مرتبطة بالمنتج    إنحیث    حیث لم ینص المشرع الاتحادي صراحة علیھا  وھي الإعلان المقارن

تخص    مضللة  ادعاءاتعن طریق بث    فیستفید منھا المعلن عند المقارنة مع المنتجات المنافسة بتشویھ سمعة المنافس

أو قد یھدف المعلن من خلال عرضھ  للعلامة التجاریة إلى جذب المستھلكین    أي عنصر من عناصر السلعة أو الخدمة

العلامة  المستھلكین لاعتقادھم أن منتجاتھ تحمل نفس  العلامة عن طریق تضلیل  من خلال الاستفادة من شھرة ھذه 

 التجاریة للمنافس.

أما الفقھ الشارح لأحكام القانون الفرنسي، فقد أورد العدید من التعریفات في شأن الإعلانات المقارنة حیث أغلبھا  

البائع) بالدعایة -الموزع  -تكون متقاربة في المضمون وإن اختلفت بالألفاظ إذ عرفھا البعض بأنھا " قیام المعلن (المنتج

ایا السلعة المعلن عنھا مقارنة بعیوب غیرھا من السلع المنافسة". فیما عرفھا  لمنتجاتھ عن طریق المقارنة أي إبراز مز

جانب آخر من الفقھ بأنھا " التقنیة التي بموجبھا یضع المعلن بالموازاة نوعیات منتجاتھ أو خدماتھ ونوعیات الأموال  

 .)145(أو الخدمات من طبیعة ما یقدمھ المنافس" 

بالإضافة إلى أنھ تم تعریف الإعلان المقارن ھو: "تقنیة تسویقیة تعتمد على مقارنة منتج أو خدمة بآخر مماثل من  

منافس في السوق، مع تسلیط الضوء على المزایا أو الفروقات بطریقة تھدف إلى إظھار التفوق أو القیمة الأفضل للمنتج  

تراتیجیة عادة لإعلام المستھلكین بالخصائص الفریدة أو الأسعار التنافسیة  أو الخدمة المعلن عنھا. یتم استخدام ھذه الاس

للمنتج مقارنة بالعروض المنافسة، بغرض تعزیز الوعي بالعلامة التجاریة وتشجیع الاختیار المستنیر. في جوھره،  

دم للمستھلكین أسباباً واضحة  یسعى الإعلان المقارن إلى بناء حجة إقناعیة تستند إلى مقارنات مباشرة أو ضمنیة، مما یق

 .)146(لاختیار منتج على آخر استناداً إلى معاییر موضوعیة كالجودة، السعر، أو الأداء" 

) من قانون المستھلك الفرنسي بأن الإعلان المقارن ھو " ذلك الإعلان الذي یقوم  L.122-2فیما عرفت المادة (

ویكون ذلك من خلال تناول علامة أو ماركة منتجات ھذا الأخیر أو اسم فیھ المعلن بمقارنة منتجاتھ بمنتجات غیره،  

 .)147(الشركة المنتجة، أو اسم المحل التجاري ونوع ھذه التجارة"

ونرى من خلال الجمع بین التعاریف السابقة أنھ یشترط لتحقق الإعلانات المقارنة عبر الانترنت ضرورة توافر 

  العناصر الثلاثة الآتیة:

 أن یكون ھناك إعلان تجاري عبر الانترنت   -1

ویقصد بھا وجود رسائل إعلانیة یتخذھا المعلن للترویج لمنتجاتھ أو خدماتھ المعلن عنھا عبر الانترنت بغیة تحقیق 

 الأرباح التجاریة وبذلك یستبعد من مفھوم الإعلان التجاري المقارن التجارب المقارنة المبنیة على الدراسات 

 ___________________________ 

 . 343مرجع سابق، ص ، یوسف عودة غانمالمنصوري  )145(

 . 116مرجع سابق، ص  حاجي،كریمة  )146(

 . 2019نوفمبر 13بتاریخ  2019-1169وتم تعدیل المادة بموجب الأمر رقم  2014-344) من قانون المستھلك الفرنسي رقم L.122-2راجع نص المادة (  )147(
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على   المستھلك  بحمایة  الخاصة  والمنظمات  والاتحادات  الجمعیات  تجریھا  التي  والاستطلاعات  والمعملیة  البحثیة 

المنتجات أو الخدمات المعروضة في الأسواق لعرض نتائج تلك الدراسات التي تتم بواسطة معامل فنیة متخصصة 

العن الخدمات ومقارنة  أو  المنتجات  بیان مزایا وعیوب تلك  بینھا كالسعر والجودة والخصائص  بشأن  المتماثلة  اصر 

الجوھریة وسلامة الاستعمال وغیرھا من العناصر بغیة توعیة المستھلك لاختیار الأفضل من بینھا بحسب رغباتھ في 

 وذلك من خلال نشر النتائج في المجلات والصحف والمواقع الالكترونیة   )148(ممیزات كل منتج بالمقارنة مع أمثالھ  

حمایة المستھلك على نحو یتیح للأخیر اختیار المنتجات أو الخدمات بناء على تجارب فنیة دقیقة خصصة بشؤون  المت

الصادقة  بالمعلومات  المستھلك  ویمد  الحرة  المنافسة  شروط  تحسین  على  سیساعد  الذي  الأمر  سلیمة  علمیة  وأسس 

ك التجارب المقارنة عملاً مشروعاً والموضوعیة عن السلع والخدمات المطروحة في الأسواق، لذا یعد إجراء مثل تل

وتأكیداً لذلك فقد قضي في فرنسا بأن " المقارنة بین المنتجات في إطار مؤتمر علمي لا تشكل منافسة غیر مشروعة،  

و ولو كانت المقارنة بین منتجات مماثلة" خلافاً للإعلانات المقارنة التي یكون مصدرھا المعلن ذاتھ سواء كان منتج أ 

موزع أو بائع حیث في ھذه الطریقة سیزود المستھلك بمعلومات غیر دقیقة أو موضوعیة لأنھ سیبرز مزایا منتجاتھ أو  

خدماتھ المعلن عنھا مقارنة بالمنتجات والخدمات المنافسة بغرض تحقیق الأرباح التجاریة من خلال الترویج لمنتجاتھ  
)149(. 

تتلخص   قضیة  في  ذلك  "ومثال على  تدعى  مؤسسة  قامت  بأن  الأجھزة Fnacوقائعھا  بتوزیع  والمتخصصة   "

السمعیة والبصریة بإجراء تجارب مقارنة على مجموعة من الأجھزة المنافسة من عدة ماركات وقد جاءت النتائج في  

مصلحة بعض الماركات دون البعض الآخر الأمر الذي دفع بالتاجر المتضرر إلى رفع دعوى المنافسة غیر المشروعة  

" یعد من قبیل الإعلانات التجاریة  Fnacابت دعواه مقررة أن ما قامت بھ مؤسسة  "إلى محكمة باریس والتي استج

وھذا ما   المقارنة حیث یجب أن تكون الجھة التي تجري تجارب مقارنة أن تكون مستقلة عن مجال الإنتاج والتوزیع

لقیام بنشر تجارب مقارنة التي تقوم بھا جمعیات حمایة المستھلك  اتجھ إلیھ القضاء الفرنسي حیث منع المھنیین من ا

وذلك على سبیل الإعلان عن السلع أو الخدمات التي یقدمونھا للجمھور وذلك لمحاولة بعض المعلنین من الاستفادة من 

ف وعلیھ  المنافس،  التاجر  منتجات  وإبراز عیوب  أو خدماتھ  لمنتجاتھ  الترویج  في  التجارب  تلك  على    قدنتائج  یتعین 

الجھات بأن تقوم بإجراء تجارب مقارنة بتوفیر معلومات حقیقیة لیتیح للمستھلك باختیار قراراتھ الاستھلاكیة بوعي  

 .)150(ودرایة دون تأثیر شخصي أو ذاتي من أجل حمایة مصالح المستھلكین 

 یقدمھا المنافس أن یكون ھناك مقارنة للسلع والخدمات التي یقدمھا المعلن مع تلك التي  -2

   عنصر  ویقصد بذلك أن تقع المقارنة بین سلع وخدمات یقدمھا المعلن مع سلع وخدمات التاجر المنافس وأیا كان

 ___________________________ 

جامعة النھرین،    -منشور في مجلة كلیة الحقوقدراسة مقارنة، بحث    -لحمایة المدنیة المترتبة عن الإعلان التجاري المقارنم). ا2012. (أحمد سامي مرھون المعموري،    )148(

 . 22، المجلد الثاني، بغداد، ص14الإصدار 

 . 345مرجع سابق، ص  غانم، یوسف عودة المنصوري  )149(

 . 348-346المنصوري یوسف عودة غانم، مرجع سابق، ص  )150(
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أن تكون  المقارنة (الثمن، الخصائص الجوھریة، تركیب المنتج، سلامة الاستعمال، مدة الضمان،...... الخ) ولا یشترط  

الواقع أي أن الإعلان یكون إعلان مقارن بمجرد توافر تلك العناصر سواء تضمن مقارنة  المقارنة متفقة تماماً مع 

المقارنة في ذاتھا ولیس مدى الصدق   حقیقیة المقارنة، فالمحظور ھو مبدأ  واقعیة أم كان ھناك كذب أو تضلیل في 

 .)151(والكذب في الرسالة الإعلانیة بالإضافة إلى عدم اشتراط أن تستند المقارنة إلى تحالیل علمیة ثابتة أو مؤكدة 

3-  ً  أن یتضمن الإعلان المقارن الإشارة إلى المنافس سواء صراحةً أو ضمنا

الاسم  بعرض  المعلن  یقوم  بأن  الإشارة صریحة  وتكون  المقارن  للإعلان  المھمة  العناصر  من  النقطة  ھذه  تعد 

التجاري أو العلامة التجاریة لمنافسھ أو اسم المنتج أو السلعة أو الخدمة التي یقدمھا منافسھ حصراً ومثال على ذلك أن  

) في حین تتحقق الإشارة الضمنیة عندما تكون ظروف الحال لا  Xكأن یقول أن منتجھ أفضل أو أرخص من المنتج (

  تدع مجالاً للشك على أن السلعة أو الخدمة المقصودة في المقارنة ھي السلعة أو الخدمة التي یقدمھا المنافس ومثال على 

 نفسھ  إحدى وعشرین سنة لم یجدذلك بأن یقوم أحد التجار بتضمین إعلانھ التجاري عبارة یشیر فیھا إلى أنھ ( من  

  یتضح   مضطراً إلى عمل دیكورات مكلفة ما دامت منتجاتھ ھي الأفضل وأسعاره ھي الأرخص) ومن خلال ھذه العبارة

أن ھناك إشارة ضمنیة إلى التاجر المجاور الذي قام بتجدید دیكورات محلھ حدیثاً وبذلك تتحقق الإعلانات المقارنة بأحد  

وذلك في حالة أن كان    )152( الأسلوبین، یتمثل الأسلوب الأول بإشارة المعلن أن منتجھ أفضل من منتج التاجر المنافس

لكل من المنتجین حصة ومكانة في السوق فیرغب المعلن في توسیع حصتھ على حساب حصة المنتج المنافس، فیما  

یتمثل الأسلوب الثاني بالإشارة إلى جودة المنتج المعلن تعادل جودة منتج التاجر المنافس ویذكر فیھا علامتھ التجاریة 

ن المنتج جدید في السوق ویرغب صاحبھ بأن یكسب حصة سوقیة من خلال ربط منتجھ  ویكون ھذا الأسلوب عندما یكو

 .)153(بمنتج آخر معروف ولھ مكانتھ في السوق 

وقد تكون الإعلانات عبر الانترنت تتضمن إشارة غیر مباشرة للمنافس كأن یذكر المعلن بأن منتجھ أفضل أو  

أرخص في السوق أو أنھ الوحید الذي یخلو من المواد المضرة بالصحة أو أنھ یدعي بالتفوق في بلاده دون تسمیة 

 یعد ذلك من قبیل الإعلانات المقارنة؟.المنتج المنافس وذلك مثل عبارة ( أفضل سیارة في أوروبا) فھل 

اختلفت الآراء الفقھیة في ذلك، فذھب جانب من الفقھ أنھ یعتبر إعلان مقارن عند الإشارة غیر المباشرة للتاجر 

المنافس بینما ذھب الجانب الآخر من الفقھ بضرورة الإشارة المباشرة للتاجر المنافس سواء بشكل صریح أو ضمني  

  لتي تحتوي على عبارات عامة دون الإشارة إلى نوع المنتج كشرط لوصف الإعلان بأنھ مقارن ومن ثم فإن الإعلانات ا

أو العلامة التجاریة لا ضرر منھا ویمكن وصف ھذه الإعلانات بأنھا إعلانات كاذبة أو مضللة عند توافر عنصر الكذب 

 .)154(أو التضلیل فیھا 

 ___________________________ 

 . 21مرجع سابق، ص مرھون،المعموري أحمد سامي   )151(

 . 348-346المنصوري یوسف عودة غانم، مرجع سابق، ص  )152(

 . 349مرجع سابق، ص  غانم، المنصوري یوسف عودة  )153(

 . 350مرجع سابق، ص  غانم، المنصوري یوسف عودة  )154(
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ونرى أن الاتجاه الثاني ھو الأقرب للصواب حیث إن عبارة أفضل سیارة في أوروبا لا تعد من قبیل الإعلانات  

المقارنة حیث لم یتم الإشارة إلى التاجر المنافس بشكل صریح ویفھم ضمنیا من بین جمیع السیارات الأخرى أي لم  

مثل ھذه الإعلانات لا تكون مقارنة وإنما تعتبر مضللة  یشیر إلى علامة أو اسم تجاري في وصفھ وتعتبر كلمة عامة و

 أو كاذبة عند توافر عنصر الكذب أو التضلیل.

الاعتراف  مسألة  من  التشریعات  موقف  ھو  ما  ولكن  المقارن  الإعلان  یتحقق وصف  الثلاثة  العناصر  وبتوافر 

 وھذا ما سنوضحھ في المطلب الثاني.  )155(بمشروعیة ھذا النوع من الإعلانات التجاریة 

 المطلب الثاني: مدى مشروعیة الإعلان المقارن عبر الانترنت

المقارن   فمنھم من منع الإعلان  المقارنة  قبول الإعلانات  بشأن  الدراسة  المقارنة محل  التشریعات  تباین موقف 

محددة حیث إذا انتفت أحد الشروط تتحقق مسؤولیة المعلن وھذا ما سنبینھ  بشكل مطلق ومنھم من أجازه ولكن بشروط  

 أدناه.

 الفرع الأول: عدم شرعیة الإعلان المقارن 

) لسنة 66) من قرار مجلس الوزراء رقم (8أشار المشرع الإماراتي لمسألة الإعلان المضلل في نص المادة (

في شأن حمایة المستھلك حیث نص على أنھ "    2020) لسنة  15بشأن اللائحة التنفیذیة للقانون الاتحادي رقم (  2023

ب الحالة، إذا تضمن بیاناً مضللاً متى كان من شأنھ أن  یعد وصفاً أو إعلاناً أو عرضاً خادعاً لسلعة أو خدمة ما بحس

تناول   إذا  للمستھلك، وبصفة خاصة  أو مضلل  انطباع غیر حقیقي  إلى خلق  مباشرة  أو غیر  مباشرة  بطریقة  یؤدي 

ا  . طبیعة السلعة أو تركیبھا أو صفاتھا الجوھریة أو العناصر التي تتكون منھ 1  -عنصراً أو أكثر من العناصر الآتیة:  

. مصدر السلعة أو ذاتیتھا أو حقیقتھا أو طریقة صنعھا أو تاریخ إنتاجھا  2أو شكلھا أو مظھرھا    ھذه السلعة أو كمیتھا 

أو شروط استعمالھا أو محاذیر ھذا الاستعمال أو وزنھا أو حجمھا أو عددھا أو مقدارھا أو قیاسھا    أو تاریخ صلاحیتھا

. شروط 4  .. بلد المنشأ أو بلد التصدیر أو الجھة منتجة السلعة3  .أو كیلھا أو طاقتھا أو معیارھا أو أي مقاییس أخرى 

. الجوائز أو الشھادات أو علامات 5  .وإجراءات التعاقد بما في ذلك خدمة ما بعد البیع والضمان والسعر وكیفیة سداده

الشعارات .  6  .الجودة أو  البیانات  أو  التجاریة  من  7  .العلامات  المتوقعة  والنتائج  الخدمة  أو  السلعة  خصائص   .

 .)156(استخدامھا" 

بإصدار قانون المعاملات التجاریة على أنھ "    2022) لسنة  50) من مرسوم بقانون اتحادي (63ونصت المادة (

لا یجوز للتاجر أن یلجأ إلى طرق التدلیس والغش في تصریف بضاعتھ، أو أن یذیع أو أن ینشر بیانات كاذبة من شأنھا  

 .) 157(تعویض" الإضرار بمصلحة تاجر آخر ینافسھ وإلا كان مسؤولاً عن ال 

 ___________________________ 

 . 350مرجع سابق، ص  غانم، المنصوري یوسف عودة  )155(

 .في شأن حمایة المستھلك 2020) لسنة 15بشأن اللائحة التنفیذیة للقانون الاتحادي رقم ( 2023) لسنة 66) من قرار مجلس الوزراء رقم (8راجع نص المادة ( )156(

 بإصدار قانون المعاملات التجاریة.  2022) لسنة 50() من مرسوم بقانون اتحادي 63راجع نص المادة ( )157(
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لم یشیر صراحة على الإعلان  إنھ  المشرع الإماراتي حیث  تبین موقف  القانونیة،  للنصوص  من خلال تحلیلي 

المقارن وإنما یفھم ضمنیاً عند إشارتھ إلى الإعلان المضلل و یكون عن طریق بث بیانات كاذبة أو مضللة لأحد عناصر 

أسالیب الغش أو التدلیس لتصریف بضاعة مما یؤدي إلى المنتج أو الخدمة بصورة مباشرة أو غیر مباشرة أو استخدام  

المنافس وبذلك یظھر نوع من الإعلان المضلل وھو الإعلان  للتاجر  المستھلك مما یسبب ضرر  خلط أو لبس لدى 

المقارن عن طریق عرض الخدمة أو المنتج من خلال الإعلان ببث بیانات كاذبة تضر بمصلحة التاجر المنافس وعلیھ  

 رع الإماراتي حث على الالتزام على معاییر الصدق فالإعلان حتى لا یكون مضللاً.فإن المش

أما في فرنسا كان الإعلان المقارن أول ظھور لھ في بدایة سبعینات القرن الماضي في البیئة التجاریة حیث كانت  

المنظم   القانوني  النص  غیاب  بسبب  وذلك  مطلق  بشكل  المقارن  الإعلان  تمنع  المقارن  القضاء  وأحكام  الفقھ  آراء 

كان الھدف من عدم إجازة الإعلان المقارن باعتبار أنھ    للموضوع مستندین إلى القانون المدني وتشریعات أخرى. فقد

صورة من صور المنافسة غیر المشروعة التي تتحقق بقیام التاجر المنافس باتخاذ وسائل من شأنھا بث عدم الثقة في 

 ملائھ عنھ المنشأة أو المشروع التجاري المنافس والقیام بالحط منھ والتشھیر بمنتجاتھ والإساءة لھا وإبعاد زبائنھ وع
)158(   ً في ذلك أحد العناصر الجوھریة للمشروع التجاري المنافس ألا وھو ثقة العملاء عن طریق تضلیلھم    مستھدفا

اللبس عند الإشارة إلى عیوب منتجات التاجر المنافس كأن یتضمن الإعلان المقارن الإشارة إلى عدم وإیقاعھم في  

عادلة على حسابھ  كفاءة المنتجات المنافسة وسیكون ھذا أثراً كبیراً في تشویھ سمعة ھذا المنافس وتحقیق فوائد غیر

أساسھا دعوى المنافسة    المعلن وفقاً لقواعد المسؤولیة التقصیریة التي تقوم على  ھذا الفعل خطأً یسأل عنھمما یشكل  

) من القانون المدني الفرنسي  1382وذلك استناداً إلى المحاكم الفرنسیة والتي اتخذت نص المادة (  )159(غیر المشروعة  

الإعلان  بدایة ظھور  في  كان  المعلن حیث  منافسة غیر مشروعة ضد  الإعلان رفع دعوى  للمتضرر من  یحق  أنھ 

وھكذا كان موقع    )160(لقواعد العامة  المقارن لم یكن ھناك نص یعالج ھذا الموضوع مما دفع المحاكم الاستناد إلى ا

) المادة  لنص  وفقا  التقصیریة  للمسؤولیة  العامة  القواعد  إلى  أیضاً  استند  حیث  الإماراتي  قانون 282المشرع  من   (

 . )161(المعاملات المدنیة الاتحادي والذي ینص على أنھ " كل إضرار بالغیر یلزم فاعلھ ولو غیر ممیز بضمان الضرر  

 الفرع الثاني: جواز الإعلان المقارن 

وذلك بسبب الانتقادات المستمرة لموقف    المقارن،ذھب ھذا الاتجاه عكس الاتجاه الأول أعلاه في إجازة الإعلان  

كل من القضاء والمشرع الفرنسي تجاه عدم إجازة الإعلان المقارن، ومطالبة منظمات حمایة المستھلك بإجازة الإعلان 

اتخاذ  تمكنھم من  للمستھلكین معلومات جیدة  یوفر  المقارن  أن الإعلان  الاتجاه یرى  أن ھذا  إلى  المقارن، بالإضافة 

 قرارات صائبة متعلقة باختیار سلع وخدمات على أسس متینة وأكثر استنارة من خلال إظھار مزایا مختلف السلع  

 ___________________________ 

 . 26مرجع سابق، ص مرھون،المعموري أحمد سامي   )158(

 . 353مرجع سابق، ص غانم، المنصوري یوسف عودة  )159(

 . 354-353مرجع سابق، ص غانم، المنصوري یوسف عودة  )160(

 بإصدار قانون المعاملات المدنیة وتعدیلاتھ.  1985) لسنة 5) من قانون اتحادي رقم (282راجع نص المادة ( )161(
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أن الإعلان المقارن إذا كان موضوعیاً یؤدي إلى تبصیر المستھلك مما یساھم في تعزیز    المقارنة، حیثوالخدمات  

انخفاض في  أیضاً  المساھمة  إلى  یؤدي  مما  التجار  بین  المشروعة  المنافسة  تحفیز  وبالتالي  السوق  الأسعار    شفافیة 

الخدمات   الإعلان   ،)162(وتحسین  لمشروعیة  اشترطت  التجاریة حیث  الإعلانات  إجازة  إلى  أدت  العوامل  ھذه  فكل 

المقارنة وأخرى على جمیع الإعلانات  على ضرورة توافر شروط عامة تطبق  محددة تكمن أولھا  المقارن ضوابط  

 .)163( تتعلق بالمقارنة بین الأسعارو(ثالثاً) شروط خاصة   خاصة بالمنتجات أو الخدمات (ثانیاً)

 المقارنة أولاً: الشروط العامة للإعلانات 

التنفیذیة   بشأن اللائحة  2023) لسنة  66) من قرار مجلس الوزراء رقم (8المشرع الإماراتي في المادة ( نص

یكون    على شروط الإعلان ألا  )164(في شأن حمایة المستھلك والتي سبق ذكرھا سابقاً    2020) لسنة  15للقانون رقم (

اتباع  حیث نفھم من المادة یجب أن یكون الإعلان صادقاً وھذا ما حث علیھ المشرع الإماراتي المعلن فعلیھ    مضللاً 

الإعلان ومنع أن یكون مضللاً وبذلك أغلق باب لظھور نوع من أنواع الإعلان المضلل وھو  ي  الصدق والشفافیة ف

 الإعلان المقارن.

أن یكون الإعلان صادقاً أي أن المعلن    تحث على ضرورة  الاستھلاك الفرنسي) من قانون  L.122-1المادة (   بینما

سیتعرض لجزاءات إذا كان إعلانھ كاذباً أو مضللاً مثل أن یقوم المعلن بإجراء مقارنة بین أسعار منتجاتھ وخدماتھ مع  

 .)165(منتجات وخدمات منافسة یظھر فیھا أنھ أقل سعراً وھي على خلاف الحقیقة 

  ویقع على عاتق المعلن عبء إثبات صحة عروضھ في الإعلان المقارن، ولا یشترط أن یبلغ منافسیھ عن إعلانھ 

 .)166( ) من قانون الاستھلاك الفرنسي2L.12-5المقارن قبل بثھ وھذا ما نصت علیھ المادة (

 شتى كأن یحاول المعلن أن یستفیدالمقارن أن یكون أمیناً وتبرز عدم الأمانة في صور  وكذلك اشترط في الإعلان  

أو بإشارات ممیزة للتاجر المنافس أو أن ینشأ لبس لدى   من الشھرة المرتبطة بالعلامة التجاریة، أو بالاسم التجاري،

وأشارت   ، أو أن یشھر بالتاجر المنافس أو بمنتجاتھ من خلال الإعلان المقارنالمتلقي بین منتجاتھ والمنتجات المنافسة

 . )167( ) من قانون الاستھلاك الفرنسي2L.12-2لھذا صراحةً المادة (

) حیث  L.122-3أو البیانات الجغرافیة المحمیة وذلك وفقاً للمادة (  بالإضافة أنھ ھناك حمایة مماثلة لتسمیات المنشأ

   .)168( بمنتجات تتضمن التسمیة ذاتھا أو البیان الجغرافي المحميالمقارنة لا تكون إلا 

 ___________________________ 
 . 30مرجع سابق، ص مرھون،المعموري أحمد سامي   )162(

 . 359مرجع سابق، ص غانم، المنصوري یوسف عودة  )163(

 المستھلك. في شأن حمایة  2020) لسنة 15بشأن اللائحة التنفیذیة للقانون الاتحادي رقم ( 2023) لسنة 66) من قرار مجلس الوزراء رقم (8راجع نص المادة ( )164(

 . 2014-344لقانون المستھلك رقم  2016مارس  14بتاریخ   2016-301) من أمر إنشاء رقم L.122-1راجع نص المادة (  )165(

 . 2014-344لقانون المستھلك رقم  2016مارس  14بتاریخ   2016-301) من أمر إنشاء رقم L.122-5راجع نص المادة (  )166(

 . 2014-344لقانون المستھلك رقم  2016مارس  14بتاریخ   2016-301) من أمر إنشاء رقم L.122-2راجع نص المادة (  )167(

 . 2014-344لقانون المستھلك رقم  2016مارس  14بتاریخ   2016-301) من أمر إنشاء رقم L.122-3راجع نص المادة (  )168(
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) من قانون الاستھلاك الفرنسي إجراء مقارنة على التعبئة والتغلیف والفواتیر وقسائم L.122-4وقد منعت المادة (

 .)169(النقل ووسائل الدفع أو تذاكر الدخول إلى العروض أو إلى الأمكنة المفتوحة للجمھور 

 المقارنة  محلثانیاً: الشروط الخاصة بالمنتجات أو الخدمات 

بشأن اللائحة   2023) لسنة  66) من قرار مجلس الوزراء رقم (8نستنتج موقف المشرع الإماراتي من المادة (

) لسنة 50) من مرسوم بقانون اتحادي (63في شأن حمایة المستھلك والمادة (  2020) لسنة  15التنفیذیة للقانون رقم (

المعلن باتباع الصدق والشفافیة   یحث  المشرع الإماراتين  بإصدار قانون المعاملات التجاریة والمذكورة سابقاً أ  2022

 وبذلك أغلق الباب لظھور نوع من أنواع الإعلان المضلل وھو الإعلان المقارن.  الإعلان ومنع أن یكون مضللاً ي ف

یجب أن  ) من قانون الاستھلاك الفرنسي حیث L.122-1نص على ھذه الشروط في المادة ( أما المشرع الفرنسي

 ً یستند على مظاھر مادیة ویتعلق بأحد الخصائص الجوھریة الخاصة بالمنتج وتكون    یكون الإعلان المقارن موضوعیا

لكیلا تكون المقارنة وسیلة لخداع المستھلك أو تضلیلھ ویجب أن تنصب المقارنة على نفس طبیعة   قابلة للقیاس والتقدیر

 .)170(المنتج ولیس منتج مختلف 

 شروط المقارنة بین الأسعار ثالثاً: 

ثلاث شروط لمشروعیة إجراء مقارنة بین الأسعار یتمثل  ) من قانون الاستھلاك الفرنسي  L.122-1نصت المادة (

أو الوزن أو   الشرط الأول بأن تجري المقارنة على منتج متماثل أي من ذات الطبیعة والنوع أو الماركة أو التجھیز

الحجم أو الطول أو اللون كأن یقوم أحد الموزعین لشركة كوكاكولا بالإعلان عن بیع زجاجة كوكاكولا حجم لتر واحد 

بسعر أقل من السعر الذي تباع بھ الزجاجة من منافس آخر أما إذا كان المنتج غیر متماثل فإن المقارنة غیر مشروعة  

 .)171( للتدفئة یعمل كل منھما بمصدر الطاقة مختلف عن الآخرمثل إجراء مقارنة بین سعر جھازین 

أما الشرط الثاني یجب أن یكون التماثل في شروط البیع تطبیقاً لذلك قضت محكمة باریس الابتدائیة بعدم مشروعیة 

المنافس لھ وذلك    % من سعر تكلفة البخار20-15الإعلان الذي یشیر إلى أن سعر تكلفة الغاز الطبیعي أرخص بنسبة  

 . )172(لاختلاف شروط بیع كل منھما من حیث الإنتاج والتسویق 

وبالنسبة للشرط الثالث یجب على المعلن تحدید مدة لبیع السلع بالأسعار المعلنة ولم یحدد المشرع مدة فإن المعلن 

حر في تحدیدھا، ولكن بشرط أن تكون المقارنة على الأسعار الساریة وقت نشر الإعلان دون الأسعار السابقة التي 

 . )173(كان یتم البیع بھا 

 ___________________________ 

 . 2014-344لقانون المستھلك رقم  2016مارس  14بتاریخ   2016-301) من أمر إنشاء رقم L.122-4راجع نص المادة (  )169(

 . 2014-344لقانون المستھلك رقم  2016مارس  14بتاریخ   2016-301) من أمر إنشاء رقم L.122-1راجع نص المادة (  )170(

 . 361، مرجع سابق، صغانمالمنصوري یوسف عودة  )171(

 . 361مرجع سابق، ص غانم، المنصوري یوسف عودة  )172(

 . 362-361مرجع سابق، ص غانم، المنصوري یوسف عودة  )173(



 

45 
 

وبناء على ھذه الشروط فإن انتفى أي شرط من شروط الإعلانات المقارنة فسیتعرض المعلن للمساءلة القانونیة  

حول  فرنسا  لھ  تطرقت  ما  وھذا  المنافس،  بالتاجر  للإضرار  المقارنة  تلك  استعمال  لمنع  حقیقیة،  ضمانات  كونھا 

 .)174( الإعلانات المقارنة

سلط الضوء  فقد استنتجنا من خلال النصوص القانونیة أنھ    حول الإعلانات المقارنة،  المشرع الإماراتيموقف    أما 

على أھمیة الالتزام بالشفافیة والموضوعیة في الإعلان التجاري التي تحكم الممارسات التجاریة والإعلانیة ولم یتم 

یمنع ضمنیاً أنھ  التصریح بنصوص صریحة تتعلق بالإعلان المقارن كما في القانون الفرنسي وإنما یفھم من النصوص  

 . بیانات كاذبة تخص المنتج أو الخدمة مما یؤدي إلى الإضرار بمنتجات المنافسین المقارنتناول الإعلان  

 المطلب الثالث: دعوى المنافسة غیر المشروعة

في عصر تتلاشى فیھ الحدود الجغرافیة والسوق العالمیة تصبح میداناً مفتوحًا للمنافسة، یبرز الإعلان المقارن   

عبر الإنترنت كأداة ذات حدین؛ فمن جھة، یوفر للمستھلكین معلومات قیمة تمكنھم من اتخاذ قرارات مستنیرة بشأن 

حمایة أمام  كبیرة  تحدیات  یطرح  أخرى،  جھة  ومن  الرقمي    الشراء،  الفضاء  ھذا  في  وسمعتھا  التجاریة  العلامات 

المترامي الأطراف؛ لذا، تسعى وسائل الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة إلى تحقیق التوازن بین حریة التعبیر والمنافسة 

الوسائ  ھذه  وتشمل  أخرى،  ناحیة  من  التجاریة  العلامات  لأصحاب  المشروعة  الحقوق  وبین  ناحیة،  من  ل الشریفة 

الإجراءات القانونیة كالدعاوى بالتعدي على العلامة التجاریة، والدعاوى القائمة على التشھیر أو التضلیل التجاري؛ 

 .)175(وذلك لضمان تقدیم معلومات دقیقة وعادلة للجمھور، وحمایة الشركات من الممارسات التجاریة غیر العادلة 

من المھم التأكید على أن الحمایة المدنیة للعلامة التجاریة في نطاق الإعلان التجاري المقارن عبر الإنترنت تتطلب   

الفضاء الإلكتروني؛ حیث یجب على أصحاب العلامات التجاریة تعزیز  استراتیجیات محددة تتماشى مع خصوصیة  

حضورھم الرقمي ومراقبة الاستخدام غیر القانوني لعلاماتھم التجاریة بشكل فعاّل، وتشمل ھذه الاستراتیجیات تسجیل  

العلامات رصد  أدوات  واستخدام  الصلة،  ذات  الإلكترونیة  الفضاءات  في  التجاریة  عن   العلامات  للكشف  التجاریة 

أولي قبل التصعید إلى   الاستخدامات غیر المصرح بھا، واللجوء إلى آلیات التسویة الودیة والتحكیم الإلكتروني كخیار

الإجراءات القضائیة؛ كل ذلك بھدف الحفاظ على قیمة وسمعة العلامة التجاریة في عالم تزداد فیھ التحدیات یومًا بعد 

 .)176(یوم 

الإعلان   تعتبر دعوى المنافسة غیر المشروعة وھي إحدى وسائل الحمایة المدنیة في الإعلان المقارن حیث إذا كان

المقارن وفقاً للشروط المنصوص علیھا في القانون كان عملاً مشروعاً ولا مسؤولیة على المعلن أما إذا كان الإعلان  

  المنافسالمقارن تم بصورة مخالفة للشروط التي حددھا القانون فھنا سوف تتحقق مسؤولیة المعلن المدنیة تجاه 

  ___________________________ 

 .362مرجع سابق، ص غانم، المنصوري یوسف عودة  )174(

 . 69مرجع سابق، ص، إمام خالد محمد سید )175(

 . 190مرجع سابق، ص جریر،جادالله   )176(
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فالمنافسة .)177( أساس دعوى المنافسة غیر المشروعة والتي سنتناول شروطھا وأركانھا وآثارھا في الأفرع التالیة  على  

غیر المشروعة تتحقق بین تاجرین یباشران نوعاً متماثلاً أو متشابھاً من التجارة وذلك استخدام أحدھما لطرق ووسائل  

تتنافى مع القانون أو الشرف أو العادات النزیھة والمنصوص علیھا في قانون المعاملات التجاریة الاتحادي وذلك بھدف 

نافس لمحلھ وھذا یعتبر عمل غیر مشروع الذي یرتب مسؤولیة التاجر عن تعویض تحول العملاء من محل التاجر الم

 .)178(الضرر الذي أصاب الغیر والكف عن الاستمرار في ھذا العمل عن طریق دعوى المنافسة غیر المشروعة 

وأغفلت العدید من التشریعات في إیجاد تنظیم قانوني خاص لھذه الدعوى، حیث أنھا لم تحدد الأساس القانوني لھا  

وإنما ألقي الأمر إلى الاجتھاد الفقھي والقضائي واللذین یرون بحسب الرأي الراجح ضرورة إسنادھا إلى القواعد العامة 

،  )179(غیر المشروعة ما ھي إلا تطبیق من تطبیقات العمل غیر المشروع  في المسؤولیة التقصیریة باعتبار أن المنافسة  

) من قانون المعاملات المدنیة  282ومن ثم فھي خطأ یستوجب التزام مرتكبھ بتعویض المضرور وذلك وفقاً للمادة ( 

الاتحادي " كل إضرار بالغیر یلزم فاعلھ ولو غیر ممیز بضمان الضرر" فعدم مشروعیة المنافسة اعتبره القضاء خطأ  

 . )180(یلحق ضرراً یجب التعویض عنھ 

في حین أن جانب آخر من الفقھ والاجتھاد وھذا الرأي أخذت بھ فرنسا یرى أن دعوى المنافسة غیر المشروعة 

ببعض  محتفظة  تبقى  أنھا  إلا  التقصیریة  المسؤولیة  في  العامة  القواعد  على  استندت  وإن  خاص  نوع  من  دعوى 

الخاصة من   الطبیعة  القواعد وتستمد ھذه  تلك  تمیزھا عن  التي  یفترض وجود  الخصائص  الذي تحمیھ والذي  الحق 

منافسة بین تاجرین، كما أنھا تتجاوز نطاق دعوى المسؤولیة المدنیة ذلك لأنھا لا تھدف فقط إلى إصلاح الضرر بل  

أن لھا دور وقائي یتمثل بحمایة المنافس من أي ضرر محتمل وھذا ھو الأقرب للصواب من خلال النظر للخصوصیة  

المنافسة غیر المشروعة التي یمكن التحقق منھا بوضوح باستعراض شروط ھذه الدعوى من التي تتمتع بھا دعوى  

ومن ثم سنتناول في الفرع الثاني أركان دعوى المنافسة غیر المشروعة والفرع الثالث  )  181(خلال الفرع الأول أدناه  

 عن آثارھا. 

 الفرع الأول: شروط دعوى المنافسة غیر المشروعة

المنافسة غیر المشروعة باعتبارھا دعوى خاصة تتمیز عن دعوى المسؤولیة التقصیریة أن یشترط في دعوى  

 تتحقق الشروط الآتیة:

 

 ___________________________ 

 . 34مرجع سابق، ص  مرھون،أحمد سامي المعموري   )177(

دراسة مقارنة، مكتبة دار الحافظ، دبي،  -لقوانین المنافسة التجاریة في الدول العربیةالمنافسة غیر المشروعة بین التجار وفقاً  م).  2017. (خالد علي عبدالله   ،المنصوري  )178(

 . 83-80الإمارات العربیة المتحدة، الطبعة الأولى، ص 

 . 393-392المنصوري یوسف عودة غانم، مرجع سابق، ص )179(

 . 80مرجع سابق، ص  عبدالله،المنصوري خالد علي   )180(

 . 395مرجع سابق، ص غانم، المنصوري یوسف عودة  )181(
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أن یكون طرفي الدعوى متصفین بالصفة التجاریة، حیث یجب أن یكون كل من المعلن والتاجر المنافس وقت   -1

رفع الدعوى یتصفان بصفة التاجر، فإذا كان أحدھما أو كلاھما لیس تاجراً فیمكن اللجوء إلى دعوى المسؤولیة 

 . )182(التقصیریة وفق القواعد العامة 

أن یكون النشاط الذي یمارسھ المتنافس متماثلاً، أي یجب أن تكون تلك النشاطات التي تقدم سلعة أو خدمة  -2

متماثلة، ولا یشترط التطابق التام یكفي أن یكون النشاطین متقاربین فالمعیار ھنا ھو مدى تأثیر النشاط في 

 .)183( بیعي وتاجر بن مجرد من مادة الكافیین  استقطاب عملاء النشاط المنافس، فتنتفي المنافسة بین تاجر بن ط

أن یكون النشاطین المنافسین موجودین وقت القیام بفعل المنافسة غیر المشروعة، بمعنى أن یكون النشاطین  -3

موجودین وقت القیام بعملیة المقارنة في الإعلان ولا تتحقق المنافسة إذا كان أحد النشاطین قد أنھى أعمالھ، 

ط منافس آخر، لأن عملاء النشاط المنتھي  لأنھ لن یكون ھناك تحویل أو انصراف العملاء من نشاط إلى نشا

 .  )184(قد انقطعوا عنھ نتیجة انتھاء عملھ، كما لا یمكن قیام المنافسة بین محل قائم وآخر طور الإنشاء 

أن یتحقق فعل من أفعال المنافسة غیر المشروعة، أي أن یمارس التاجر أي فعل یتعارض مع معطیات التعامل   -4

التجاري سواء كانت تلك المعطیات مقررة بحكم القواعد القانونیة أو بحكم القواعد المتعارف علیھا في البیئة 

أو   )185(التجاریة   لدیھ  بالعمل  للالتحاق  أو  العملاء  لانتزاع  منافس  آخر  تاجر  مستخدمي  أو  كإغراء عمال 

على أسرار منافسھ، بث إدعاءات غیر حقیقیة وغیر صحیحة تتعلق بمنشأ البضاعة أو أوصافھا أو   الاطلاع

بطبیعتھا أو أھمیتھا ولا یجوز الإعلان خلافاً للحقیقة بأن التاجر یحوز مرتبة أو شھادة أو مكآفأة   تتعلقغیرھا  

لتصریف   أو الغش والتدلیس  اللجوء لطرق  العملاء منھ، وعدم  انتزاع  بقصد  استخدام طرق غیر صحیحة 

البضاعة أو نشر معلومات كاذبة تضر بالتاجر المنافس، ولا یجوز استخدام الاسم التجاري للغیر دون اتفاق 

 .)186(یجیز لھ ذلك أو استعملھ صاحبھ بصورة تخالف القانون 

 الفرع الثاني: أركان دعوى المنافسة غیر المشروعة

 المنافسة غیر المشروعة والمبینة أعلاه، تتحقق مسؤولیة المعلن عند توافر أركانھا عند تتحقق شروط دعوى 

 .والتي سوف نبینھا في الفقرة التالیة

 الخطأ أو الإضرار -1

 یتعلق   إن الخطأ إخلال بواجب قانوني مع إدراك المخل بذلك الواجب فھو یتكون من عنصرین، عنصر موضوعي
 ___________________________ 

 . 34مرجع سابق، ص مرھون،أحمد سامي  المعموري  )182(

 . 85مرجع سابق، ص  عبدالله،خالد علي  المنصوري  )183(

 . 35-34مرجع سابق، ص مرھون،المعموري أحمد سامي   )184(

 . 35مرجع سابق، ص مرھون،المعموري أحمد سامي   )185(

 بإصدار قانون المعاملات التجاریة.  2022لسنة ) 50) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (66-61لمواد (ا انظر )186(



48 
 

بالإخلال بالواجب القانوني، وعنصر شخصي یتعلق بتمییز المخل لھذا الواجب والإخلال بھ وھذا ما أخذ بھ المشرع 

، أما المشرع الإماراتي لم یعرف الخطأ وإنما ترك ذلك لاجتھادات فقھیة بسبب تبنیھ النظریة الموضوعیة  )187(الفرنسي

والتي تقوم على فكرة الإضرار كأساس للمسؤولیة التقصیریة حیث اشترط لقیام المسؤولیة التقصیریة توافر ركن وحید 

أم الفاعل وإرادتھ ممیزاً  للمادة (  وھو الإضرار وبصرف النظر عن وصف  ) من قانون  282غیر ممیز وذلك وفقاً 

، والخطأ أو الإضرار  )188(المعاملات المدنیة الاتحادي " كل إضرار بالغیر یلزم فاعلھ ولو غیر ممیز بضمان الضرر"  

في دعوى المنافسة غیر المشروعة یكون بصورة التنافس غیر المشروع بمعنى وجود منافسة من جھة وتتحقق عند 

والتي نص   )189(ط دعوى المنافسة غیر المشروعة، ومن جھة أخرى القیام بأعمال المنافسة غیر المشروعة  توافر شرو

علیھا قانون المعاملات التجاریة الاتحادي كإغراء عمال أو مستخدمي تاجر آخر منافس لانتزاع العملاء أو للالتحاق 

أو  البضاعة  بمنشأ  تتعلق  حقیقیة وغیر صحیحة  إدعاءات غیر  بث  أو  منافسھ  أسرار  الاطلاع على  أو  لدیھ  بالعمل 

ا، أو القیام بالإعلان خلافاً للحقیقة بأن التاجر یحوز مرتبة أو شھادة أو  أوصافھا أو غیرھا تتعلق بطبیعتھا أو أھمیتھ 

مكآفأة أو استخدام طرق غیر صحیحة بقصد انتزاع العملاء منھ  أو اللجوء لطرق الغش والتدلیس لتصریف البضاعة  

استعملھ    أو نشر معلومات كاذبة تضر بالتاجر المنافس أو استخدام الاسم التجاري للغیر دون اتفاق یجیز لھ ذلك أو

 . )190( صاحبھ بصورة تخالف القانون

إثبات   للقاضي، ویمكن  المتروكة  أو مشروعة ھي من الأمور  المنافسة غیر مشروعة  اعتبار  ومسألة تحدید أو 

 .) 191(الأعمال المتعلقة بھا عن طریق جمیع وسائل الإثبات بما فیھا شھادة الشھود والقرائن 

والخطأ أو الإضرار في إطار الإعلان المقارن ھدفھ صرف العملاء وجذبھم وھي المقارنة غیر المشروعة والتي  

تخالف الشروط المقررة للإعلان المقارن، أي أن المنافسة إذا ما اتخذت شكلاً معیناً عن طریق إجراء المعلن مقارنة  

تجات أو ثمنھا أو شروط البیع وإظھار مزایا إحداھما على  مع منتجات أو خدمات التاجر المنافس من حیث نوعیة المن

حساب الأخرى فإن ھذا الشكل یعتبر صورة من صور المنافسة غیر المشروعة، ویكون مرتكب الخطأ أو الإضرار  

في الإعلان المقارن عند تحقق حالة المنافسة غیر المشروعة ھو المعلن وقد یكون المعلن ھو منتج السلعة أو موزعھا 

و مستوردھا وقد یعھد المعلن للقیام بالإعلان المقارن لوكالة الإعلان في ھذه الحالة من سیكون المسؤول تجاه التاجر  أ

 .  )192(المنافس عند تحقق المنافسة غیر المشروعة؟ 

 التمییز   الأصل العام سیكون المعلن مسؤولاً مدنیاً عن الإعلان ولكن لو عھد المعلن لوكالة الإعلان للقیام بھ فیجب

 

 ___________________________ 

 . 138، صمرجع سابقأحمد عبدالله عبدالرحمن سعید،  المدفع  )187(

 ) بإصدار المعاملات المدنیة. 5) من قانون اتحادي رقم (282راجع نص المادة ( )188(

 . 138مرجع سابق، ص  سعید،المدفع أحمد عبدالله عبدالرحمن  )189(

 بإصدار قانون المعاملات التجاریة.  2022) لسنة 50) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (66-61المواد ( انظر )190(

 . 138مرجع سابق، ص  سعید،المدفع أحمد عبدالله عبدالرحمن  )191(

 . 35مرجع سابق، ص مرھون،المعموري أحمد سامي   )192(
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إبرام عقد مع وسیلة الإعلان كالصحف   یقتصر دورھا على  العادیة  فالوكالة  بالعمولة،  والوكالة  العادیة  الوكالة  بین 

والإذاعة والقناة التلفزیونیة دون المشاركة في العملیة الإعلانیة من حیث التخطیط والتنفیذ، ولا تتحمل المسؤولیة عند 

أما الوكالة بالعمولة فھي تعمل بصورة مستقلة ولا تخضع لتبعیة المعلن وبذلك إجراء مقارنة إلا إذا ارتكبت خطأ جسیم،  

لوكالة   المعلن  یترك  أن  أي  المشروعة،  المقارنة غیر  بفعل  قامت  ما  إذا  الناتجة عن عملھا  التصرفات  تتحمل جمیع 

یتدخل في عملھ أن  دون  وتسویقاً  وتنفیذاً  القیام بعملیة الإعلان كاملة تخطیطاً  ا وھي الأكثر شیوعاً، وبذلك  الإعلان 

تتحقق مسؤولیة وكالة الإعلان إذا كانت وكالة بالعمولة، أما إذا كانت وكالة عادیة أو وسیلة الإعلان فتتحقق مسؤولیتھم  

إذا نسب إلیھم خطأ جسیم ولكن إذا لم تتحقق معھم مسؤولیة المعلن فلن نكون أمام دعوى منافسة غیر مشروعة بل أمام  

 . )193(ة تقصیریة إذا لم تتوافر شروط دعوى المنافسة غیر المشروعة دعوى مسؤولی 

ولا یشترط في الخطأ سوء النیة وقصد الإضرار لدى المنافس لإقامة دعوى منافسة غیر مشروعة، فیكفي وقوع  

الفعل عن إھمال أو عدم الاحتیاط من جانبھ، وبالتالي فإن الخطأ ھو   المسؤولیة بأن یصدر  الذي یرتب  الخطأ وھو 

یؤدي   نحراف یقابل الفعل الضار أي الفعل الذي انحراف في سلوك الشخص مع إدراكھ لھذا الانحراف والتعدي، والا

إلى الضرر في حد ذاتھ وھذا الفعل یستوجب الضمان، ومعیار التعدي موضوعي أي قوامھ الشخص العادي والإدراك 

بوجھ عام ھو مناط المسؤولیة، فلا یكفي ركن التعدي لیقوم الخطأ بل یجب لقیامھ أن یكون من وقعت منھ أعمال التعدي 

لقانون المدني الفرنسي، وھذا ما أقره الدكتور عبد الرزاق السنھوري، مدركاً لھا ولا مسؤولیة دون تمییز وذلك وفقاً ا

حین ذھب إلى أن الخطأ یتمثل استعمال وسائل غیر قانونیة أو منافیة للعرف التجاري أو العادة التجاریة والمتمثلة أساساً  

ادعاءات غیر مطابقة للواقع،    في: الأعمال من شأنھا إحداث اللبس والخلط بین المنشآت، والأعمال التي تھدف إلى بث

 .)194(والأعمال التي تھدف إلى إثارة اضطراب في السوق أو في مشروع المنافسة 

أما المشرع الإماراتي اكتفى بوقوع الضرر للمنافس ویتحقق ذلك عند  الاعتداء على العلامة التجاریة عن طریق 

التقلید أو التزویر أو استخدام الغیر غیر المرخص حیث یعتبر ھذا فعل من أفعال المنافسة غیر المشروعة إذا أدى ذلك  

لعملاء من صاحب العلامة الأصلیة سواء كان متعمداً بسوء نیة أو  إلى اللبس والخلط لدى الجمھور إضافة إلى انتزاع ا

غیر مقصود نتیجة إھمال أو جھل بحقیقة نشاط المنافس وھكذا استقر العمل أنھ یكفي وقوع ضرر للمنافس عن طریق  

المن أحكام  على  تأسیساً  مسؤولیتھ  تقوم  حتى  التجاریة  والاستقامة  والنزاھة  الأمانة  مبادئ  عن  غیر  الانحراف  افسة 

 .)195(المشروعة حتى لو كان حسن النیة 

 الضرر  -2

المنافس   سمعة  تشویھ  ذلك  على  ویترتب  إعلانھ  ببث  المعلن  یقوم  عندما  المقارن  الإعلان  في  الضرر  یتحقق 

 عملائھ عنھ فھنا یجتمع غالباً الضرر المادي والمعنوي، فالضرر المعنوي یتحقق بتشویھ سمعة التاجر   وانصراف

 ___________________________ 

 . 36-35، مرجع سابق، ص مرھونالمعموري أحمد سامي   )193(

 . 40ص  فلسطین، لمنافسة غیر المشروعة للعلامات التجاریة (دراسة مقارنة)، رسالة ماجستیر، جامعة القدس،  م). ا2021. (حسام محمد عمر ،أبو ھلال )194(

 . 143المدفع أحمد عبدالله عبدالرحمن سعید، مرجع سابق، ص )195(
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عن طریق المقارنة غیر المشروعة مع سلعة مما یؤدي بالمساس بالمصلحة المالیة الاقتصادیة للمنافس المتمثلة  المنافس  

 .)196(بانخفاض المبیعات وحصول الخسائر في المشروع نتیجة انصراف العملاء عنھ فھذا ھو الضرر المادي 

فالمشرع الإماراتي اكتفى أن یكون الضرر محقق الوقوع لضمان الضرر عن طریق التعویض وذلك وفقا للمادة  

فعدم مشروعیة المنافسة اعتبره القضاء خطأ یلحق ضرراً یجب التعویض    )197() من قانون المعاملات المدنیة  282(

(  )198(عنھ   للمادة  التحفظیة وذلك وفقا  إلى الإجراءات  للجوء  تعدِ وشیك  بقانون 47أو أن یكون ھناك  ) من مرسوم 

بشأن العلامات التجاریة والتي تنص على الإجراءات التحفظیة حین التعدي على الحقوق   2021) لسنة  36اتحادي رقم (

 .)199(  الدعوى والمتعلق بآثار  المنصوص علیھا في ھذا المرسوم والتي سنبینھا في الفرع الثالث

الفرنسي وإذا كانت القواعد العامة تشترط في الضرر أن یكون محققاً ولا یقبل التعویض عن الضرر  أما المشرع  

الاحتمالي من حیث الأصل العام، ولكن دعوى المنافسة غیر المشروعة لیست مقتصرة على تعویض الضرر إن وجد 

دعوى المنافسة غیر المشروعة أن    لكنھا تھدف إلى منع وقوع الضرر أو منع الاستمرار فیھ لذلك لیس شرطاً لرفع

باتخاذ   یكون الضرر قد وقع فعلاً أو سیقع حتماً وإنما یكفي لرفعھا مجرد احتمال وقوع الضرر حیث إن المحكمة تأمر

 غیر  الإجراء اللازم لمنع وقوعھ في المستقبل، فإذا كان الضرر محققاً تحكم المحكمة بالتعویض في دعوى المنافسة

  ي حال كان وقوع الضرر محتملاً تحكم المحكمة بالإجراء الكفیل لمنع وقوع الضرر، كما للمحكمةالمشروعة، أما ف

  أن تحكم بالأمرین معاً إذا وجدت ھناك ضرراً فعلیاً محققاً وأنھ یجب اتخاذ الإجراء الكفیل لمنع استمرار ھذا الضرر،

أي أن الضرر الاحتمالي فقط كافٍ لإقامة دعوى المنافسة غیر المشروعة حیث أن الركن الأول المتمثل في الخطأ لھ  

أما المشرع الإماراتي اعتبر ركن الضرر وھو الركن الثاني   ضروري،أھمیة كبیرة وكافیة لجعل إثبات الضرر غیر  

 .)200( لھ أھمیة كبیرة وكافیة لإقامة دعوى المنافسة غیر مشروعة 

 رابطة السببیة بین الضرر الناتج والخطأ المرتكب  -3

فالمشرع الإماراتي اكتفى بوقوع الضرر لقیام المسؤولیة التقصیریة وفق القواعد العامة حیث یجب قیام رابطة  

الإضرار بالمباشرة السببیة بین الضرر الناتج والإضرار المرتكب فإما أن یكون الإضرار بالمباشرة أو بالتسبب فلو كان  

لزم الضمان ولا شرط لھ ولو كان الإضرار بالتسبب فیشترط وجود رابطة السببیة بین الإضرار والضرر فیشترط 

للمادة (  ) من قانون المعاملات المدنیة الاتحادي 283التعدي أو التعمد أو أن یكون مفعل مفضي للضرر وذلك وفقاً 
)201(. 

 

 ___________________________ 

 . 37مرجع سابق، ص  مرھون،أحمد سامي المعموري   )196(

 ) بإصدار المعاملات المدنیة. 5) من قانون اتحادي رقم (282راجع نص المادة ( )197(

 . 80مرجع سابق، ص  عبدالله،المنصوري خالد علي   )198(

 العلامات التجاریة. بشأن   2021) لسنة  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (47راجع نص المادة ( )199(

 . 146-144المدفع أحمد عبدالله عبدالرحمن سعید، مرجع سابق، ص )200(

 بإصدار قانون المعاملات المدنیة وتعدیلاتھ.  1985) لسنة 5) من قانون اتحادي رقم (283راجع نص المادة ( )201(
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أما المشرع الفرنسي فیرى أن رابطة السببیة في دعوى المنافسة غیر المشروعة لھا خصوصیة لذلك ھي مختلفة  

أو   المبیعات  انخفاض  في  والمتمثل  محققاً  الضرر  كان  لو  حیث  الركن  ھذا  ففي  التقصیریة،  المسؤولیة  دعوى  عن 

رابطة السببیة بین الخطأ (الفعل من أفعال  انصراف العملاء عن المشروع أو عدم اجتذاب عملاء جدد فیجب إثبات  

المنافسة) والضرر ویقع ھذا على عاتق المدعى حیث یجب علیھ إثبات أن فعل المنافسة غیر المشروعة ھو السبب  

المشروع   إلى الضرر الذي وقع على  المشروعة قد وقع  )202(الذي أدى  المنافسة غیر  أفعال  الفعل من  أما لو كان   ،

والضرر محتملاً فھنا یصعب إثبات الرابطة السببیة ویتحقق المقصود من دعوى المنافسة غیر المشروعة حیث وظیفتھا  

ستقبل إذ وقائیة منع وقوع الضرر ولجوء المدعى للقضاء لاتخاذ إجراءات وقتیة الھدف منھا منع وقوع الضرر في الم

حیث أن الركن الأول وھو الخطأ لھ أھمیة كبیرة وكافیة لجعل إثبات    )203(یكفي الضرر المحتمل كأساس لإقامة الدعوى  

 .) 204(الضرر غیر ضروري 

 الفرع الثالث: آثار دعوى المنافسة غیر المشروعة

 التعویض النقدي  -1

إن أھم آثار دعوى المنافسة غیر المشروعة ھو المطالبة بالتعویض النقدي وھو الأصل وذلك في الحالات التي 

یصاب بھا المنافس بضرر مادي أو أدبي نتیجة الإعلانات المقارنة غیر المشروعة أو الإعلانات المضللة عند عرض 

علامات التجاریة تحدیداً وھي محل الدراسة، سلعة أو خدمة بشكل مضلل عن طریق بث بیانات غیر صحیحة عن ال 

)  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (48فیحق لمالك العلامة التجاریة المطالبة بالتعویض النقدي وذلك وفقا للمادة (

بشأن العلامات التجاریة والذي ینص على أنھ " یجوز لمالك العلامة إذا لحقھ ضرر ناشئ عن التعدي   2021لسنة  

ن حقوقھ المقررة بموجب أحكام ھذا المرسوم بقانون أن یرفع دعوى لدى المحكمة المدنیة للمطالبة بالتعویض  على أي م

  .)205(وفقاً للقواعد العامة"

والأصل أن یكون التعویض معادلاً للضرر، ومن ثم یتعین على المحكمة التزام الدقة قدر الإمكان في تقدیر الضرر  

خسارة وما    لحق المضرور منوما یقابلھ من تعویض نقدي، وتعتمد المحكمة في تقدیر التعویض النقدي على مقدار ما  

، ونظراً لصعوبة تقدیر التعویض النقدي في إطار الإعلانات المقارنة غیر المشروعة، تلجأ المحكمة  )206( فاتھ من كسب  

الخبیر البحث    بالاستعانة إلى خبیر أو أكثر لتحدید مقدار الضرر والتعویض النقدي الذي یكفي لجبر الضرر، وعلى 

  موضوع النزاع،عن كل العناصر التي تسمح للمحكمة بتقدیر الضرر وبیان النتائج الأكیدة للأفعال غیر المشروعة، 

 ___________________________ 

 . 148المدفع أحمد عبدالله عبدالرحمن سعید، مرجع سابق، ص )202(

،  رسالة ماجستیر، جامعة النجاح الوطنیة، نابلس، فلسطینالعلامة التجاریة وطرق حمایتھا وفق القوانین النافذة في فلسطین،  م).  2006. (محمود أحمد عبدالحمید   ،مبارك )203(

 . 44ص

 . 148مرجع سابق، ص  سعید،المدفع أحمد عبدالله عبدالرحمن  )204(

 التجاریةبشأن العلامات   2021) لسنة  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (48راجع نص المادة ( )205(

 . 395المنصوري یوسف عودة غانم، مرجع سابق، ص )206(
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وتحدید الوسائل الآیلة إلى إعادة الحال إلى ما كانت علیھ قبل ارتكاب ھذه الأفعال، وتقدیر الكلفة اللازمة لذلك استناداً  

المعلن في  على    إلى محاسبة الطرفین وكل ذلك یخضع لتقدیر محكمة الموضوع، حیث أن الحكم بالتعویض النقدي 

دعوى المنافسة غیر المشروعة لا یعني نھایة المطاف، حیث بالإمكان ملاحقتھ مجدداً بمقتضى ھذه الدعوى في حالة 

، بالإضافة إلى أن للمحكمة   استمراره باستخدام الإعلانات غیر المشروعة التي من شأنھا الإضرار بالتاجر المنافس

 . )207( وھذا ما سنبینھ أدناه بالإجراءات التحفظیة الحكم على المعلن 

 الإجراءات التحفظیة  -2

بشأن العلامات التجاریة على أنھ " لصاحب    2021) لسنة  36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (47نصت المادة ( 

الحق عند التعدي أو لتفادي تعدٍ وشیك على أي من الحقوق المقررة بموجب أحكام ھذا المرسوم بقانون، استصدار أمر  

من  علي   أكثر  أو  إجراء  لاتخاذ  النزاع،  بأصل  المختصة  المدنیة  بالمحكمة  المستعجلة  الأمور  قاضي  من  عریضة 

 الإجراءات التحفظیة المناسبة، بما في ذلك ما یأتي: 

إجراء وصف تفصیلي عن التعدي، والسلع موضوع ھذا التعدي، والمواد والأدوات والمعدات المستخدمة  .أ

 أو التي قد تستخدم في ذلك.

توقیع الحجز على المواد والأدوات والمعدات المشار إلیھا في الفقرة السابقة من ھذا البند، والعوائد الناتجة   .ب

 عن التعدي.

منع السلع موضوع التعدي من الدخول إلى القنوات التجاریة ومنع تصدیرھا، ویشمل ذلك السلع المستوردة  .ج

 فور الإفراج الجمركي عنھا. 

 المحافظة على أي أدلة ذات صلة بموضوع التعدي. .د

لقاضي الأمور المستعجلة أن یكلف مقدم العریضة بتقدیم ما بحوزتھ من الأدلة التي ترجح وقوع التعدي على 

الحق أو أن التعدي على وشك الوقوع، وأن یكلفھ بتقدیم المعلومات التي تكفي لتنفیذ الإجراء التحفظي وتحدید السلع  

 . )208(المعنیة" 

) أعلاه والتي تنص على الإجراءات التحفظیة في حال حدوث تعدٍ أو لتفادي تعدٍ وشیك حیث یحق 47وفقاً للمادة (

لصاحب الحق بالتوجھ إلى قاضي الأمور المستعجلة لاستصدار أمر تحفظي یتضمن إجراء أو أكثر من الإجراءات 

 عدي أو احتمالیة حدوثھ وذلك لتنفیذ الإجراء التحفظي. المذكورة أعلاه، ویمكن للقاضي أیضًا طلب أدلة تؤكد وقوع الت

 أیام من تاریخ تقدیمھا إلا في الحالات   10ویتعین على قاضي الأمور المستعجلة البت في العریضة المقدمة خلال  

 

 ___________________________ 

 . 408-640، مرجع سابق، صالمنصوري یوسف عودة غانم )207(

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (2) و (1فقرة () 47راجع نص المادة ( )208(
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 .)209(الاستثنائیة 

بالإضافة أن لقاضي الأمور المستعجلة بناء على طلب مقدم الأمر أن یصدر الأمر دون استدعاء الطرف الآخر  

وذلك لتفادي حدوث ضرر على المدعى علیھ من التأخیر في إصدار الأمر كخشیة زوال الأدلة أو تلفھا ومن ثم یجب 

 .)210(بعد تنفیذ الأمر مباشرة  إبلاغ الطرف الآخر فور صدور الأمر ویجوز عند الاقتضاء إبلاغھ

یومًا أمام رئیس المحكمة التي صدر    15وللمدعى علیھ الحق في التظلم من الأمر الصادر دون استدعائھ خلال  

 .)211(عنھا الأمر ولرئیس المحكمة تأییده أو تعدیل الأمر أو إلغاؤه 

كما یمكن لقاضي الأمور المستعجلة فرض كفالة مالیة على مقدم الطلب وذلك لحمایة المدعى علیھ من إساءة  

یومًا من صدور الأمر باتخاذ الإجراء التحفظي   20، ولصاحب الحق رفع الدعوى الأصلیة خلال  )212(استخدام الحق  

 . )213()، وإلا یلُغى الأمر بناءً على طلب المدعى علیھ  5أو من تاریخ إخطاره برفض التظلم المنصوص علیھ في البند (

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ___________________________ 

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (3) فقرة (47راجع نص المادة ( )209(

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (4) فقرة (47راجع نص المادة ( )210(

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (5) فقرة (47راجع نص المادة ( )211(

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36) من مرسوم بقانون اتحادي رقم (6) فقرة (47راجع نص المادة ( )212(

 بشأن العلامات التجاریة.  2021) لسنة 36مرسوم بقانون اتحادي رقم () من 7) فقرة (47راجع نص المادة ( )213(
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 الخاتمة 

تلُخص ھذه الدراسة المسیرة المعقدة التي تتبعھا العلامة التجاریة منذ نشأتھا حتى لحظة حمایتھا قانونیاً في ظل  

العلامة التجاریة، مبرزًا أھمیتھا ماھیة  بعمق    الأولالتحدیات الجدیدة التي یفرضھا العالم الرقمي؛ لقد تناول المبحث  

للعلامة   القانونیة  الطبیعة  الدراسة  بینّت  كما  كبرى،  اقتصادیة  قیمة  ذو  قانوني  كأصل  بل  تجاري  كمؤشر  فقط  لیس 

التجاریة التي تكفل لھا الحمایة وتمیزھا كركیزة أساسیة في نظام الملكیة الفكریة، وأضاءت على الدور الذي تلعبھ في 

 سة الشریفة وحمایة المستھلك. تعزیز المناف

الموضوعیة    شروط الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة من خلال بیان الشروط، تم استعراض  الثانيفي المبحث  

والشكلیة للعلامة التجاریة، مشیرةً إلى العناصر الأساسیة التي یجب توافرھا لضمان تسجیل وحمایة العلامة التجاریة  

بشكل فعاّل، وقد تطرقت الدراسة بتفصیل إلى المظھر الخارجي للعلامة، صفتھا الممیزة، ومشروعیتھا، مؤكدةً على  

القانونیة الكاملة، وتناولت أیضًا الإجراءات الشكلیة المطلوبة لتسجیل العلامة،   أھمیة ھذه العناصر في تحقیق الحمایة

 مشددةً على دورھا في إتمام العملیة التسجیلیة بنجاح.

الإنترنت  الثالثالمبحث  أما   عصر  في  التجاریة  العلامات  تواجھ  التي  للتحدیات  بالإعلان   عرض  یتعلق  فیما 

الدراسة  المقارن فصلتّ  وقد  الانترنت،  عبر  المقارن  الإعلان  مشروعیتھ    ماھیة  الإماراتي ومدى  المشرع  وموقف 

المعلن وفي حین وقوع الممارسات التجاریة الغیر عادلة عن طریق مقارنة  وموقف كل من الفقھ والقضاء الفرنسي ،  

إذا تضمنت  في ھذه الحالة یقع المعلن تحت المساءلة القانونیة  سواء صراحةً أو ضمناً  سلعھ وخدماتھ مع التاجر المنافس  

المقارنة استعمال غیر مشروع للعلامة التجاریة مما یحدث لبس في ذھن المستھلك أو اذا احتوت المقارنة على معلومات  

مضللة أو شوھت سمعة التاجر الآخر أو ألحقت ضررًا بھ، وغیر ذلك من صور المنافسة غیر المشروعة التي نص 

 حیث أن بفعل من أفعال المنافسة المنصوص علیھا في قانون المعاملات التجاریة الاتحادي  قیامھ  نتیجة  علیھا القانون  

والخلط بین  إما بتقلیدھا أو تزویرھا أو استعمالھا مما یؤدي إلى اللبس    صور المنافسة الاعتداء على العلامة التجاریة

فیحق للتاجر المنافس   وبذلك إذا تحققت شروط المنافسة غیر المشروعةالجمھور وانصراف العملاء عن التاجر المنافس  

والإجراءات التحفظیة للمطالبة بالتعویض النقدي    وسائل الحمایة المدنیة برفع دعوى المنافسة غیر المشروعةاتخاذ  

 .حین وقوع التعدي على الحقوق المحمیة وفق قانون العلامات التجاریة الاتحادي 

بناءً علیھ، تسُلط ھذه الدراسة الضوء على الأھمیة القصوى للحمایة القانونیة للعلامات التجاریة وتدعو إلى تعزیز  

الوعي بحقوق الملكیة الفكریة، وتحث الشركات على اتباع الإجراءات القانونیة الصحیحة لحمایة علاماتھا التجاریة، 

 تتحقق المسؤولیة المدنیة ضدھم.بطرق مشروعة، وفي حال مخالفتھا للقوانین ومنافسة الشركات 
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 ج : النتائأولاً 

النقاط   بلورتھا في  یمكن  والتي  النتائج،  العدید من  إلى  التوصل  الباحثة  استطاعت  الدراسة،  من خلال معطیات 

 التالیة:

 ؛ خدمة عن غیرھا في السوقیتجاوز كونھ مجرد رمز أو اسم یمیز منتجاً أو  أثبتت الدراسة مفھوم العلامة التجاریة   -1

صوت والرائحة  العلامات غیر تقلیدیة مثل  حیث استحدث المرسوم بقانون اتحادي في شأن العلامات التجاریة  

لمواكبة التطورات التقنیة الحدیثة مما یساھم في لتشملھا الحمایة القانونیة    وعلامات ثلاثیة الأبعاد والھولوغرام

 .المنافسة الشریفة تنعكس إیجاباً على الاقتصاد بشكل عام روح تعزز بھا  بیئة تجاریةخلق 

جودة وأصالة ما تقدمھ    من خلالوتبني ثقة المستھلكین    المنتجتعكس ھویة  الدراسة أن العلامة التجاریة    تأظھر -2

في   أو خدماتمنتجات  من   للتمییز  أداة  قراالسوق    فھي  یتخذ  المستھلك  بناء على  حیث  الشراء  سمعة وجودة  ر 

 .تقدمھا في سوق مزدحم بالمنافسینالتي  المنتجات 

أي   ،ذو طبیعة خاصة  تعد من أصول الشركة فھي من المنقولات أن العلامة التجاریة  اتضح من خلال الدراسة   -3

 قیمة معنویة ومادیةلھا  ، فھذه الطبیعة القانونیة  بر عن المنتجات أو الخدماتوتعتمثل سمعة الشركة    ،منقول معنوي 

أو رھن العلامة بالإضافة    عنھا  المسجلة من خلال ملكیتھم لھا التنازلالتجاریة    لأصحاب العلاماتمما یتیح  كبیرة  

 .إلى أنھا تنتقل عن طریق الإرث أو الوصیة أو الھبة أو بأي شكل قانوني آخر

خلال    استنتجت -4 القانونیة،من  للنصوص  المسجلة    تحلیلي  التجاریة  العلامة  شطب  یقرر  الإماراتي  المشرع  أن 

حیث أنھا تؤدي إلى خداع    عنھا بسبب تقدیم معلومات غیر صحیحة  التجاریة    لعلاماتبالمخالفة لأحكام قانون ا

وبذلك یدل على الالتزام بالنظام القانوني بتحقیق الشفافیة والصدق    تھلحمایة مصلح  المستھلك لذلك یقرر شطبھا

 في الأسواق التجاریة.

، بما في ذلك المظھر الخارجي، الصفة الممیزة، ومشروعیة للعلامة التجاریةالدراسة الشروط الموضوعیة    بینت  -5

العلامة، تشُكل الأسس الرئیسیة لتحقیق حمایة فعاّلة في الإطار القانوني؛ تم توضیح كیف أن ھذه الشروط تضمن  

تائج للعلامات التجاریة القدرة على التمیز والحفاظ على ھویتھا الفریدة في سوق مزدحم بالمنافسین. تبُرز ھذه الن

الأھمیة القصوى لتصمیم العلامة التجاریة بطریقة تجعلھا لیس فقط جذابة من الناحیة البصریة، بل وأیضًا قادرة 

ھا في  على التمیز الواضح بینھا وبین العلامات التجاریة الأخرى، وكذلك الالتزام بالأخلاقیات والقوانین المعمول ب

 سوق العمل لضمان مشروعیتھا. 

وإجراءات التسجیل،    للعلامة التجاریة، بما في ذلك صاحب الحق في التسجیلأن الشروط الشكلیة  أظھرت الدراسة   -6

كیف أن التفاصیل  البحث  تعتبر عناصر حاسمة لضمان الحمایة القانونیة الكاملة للعلامات التجاریة؛ تبین من خلال  

النزاعات المحتملة، مما یسُھم في   الدقیقة في الإجراءات الشكلیة تلعب دورًا محوریاً في تأمین الحقوق وتجنب 

إرساء أساس قوي للعلامة في السوق ویعُزز من قدرتھا على الاستفادة من الحمایة القانونیة المتاحة. تعُد عملیة 
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التسجیل، والتي تشمل توثیق صاحب الحق والخطوات اللازمة للتسجیل، ضروریة للتصدي للتحدیات التجاریة  

 في عالم متزاید التعقید، خصوصًا في سیاق الأعمال الرقمیة والإعلان عبر الإنترنت. 

قانونیة    عندما ینفذ بطریقة تحترم معاییر   أداة مفیدة للمستھلكینالإعلان المقارن عبر الانترنت  أن  الدراسة    وضحت -7

قیمة وبذلك یعود النفع على المستھلكین من خلال توفیر معلومات    محددة تتعلق بالشفافیة والحقیقة وعدم التضلیل

عن طریق للمنافسین  تكون أداة ضارة  قد  ولكن  ،  في السوققرار الشراء من بین أنواع كثیرة  اتخاذ      تساعدھم في

وإیقاع  عنھ  تشویھ سمعة المنافس وصرف العملاء    مخاطر  مما یؤدي إلى  مع غیرھا  مقارنة السلع أو الخدمات

 .ینتھك حقوق العلامات التجاریة عندما لا یتم التعامل معھ بموضوعیة ودقة  وبذلك  المستھلك في الخداع والتضلیل

الإعلان المقارن وإنما یفھم ضمنیاً من    إلى وضحت الدراسة موقف المشرع الإماراتي حیث إنھ لم یشیر صراحة   -8

ویكون عن طریق بث بیانات كاذبة أو مضللة لأحد عناصر المنتج أو    المقارنالنص عند إشارتھ إلى الإعلان  

الخدمة بصورة مباشرة أو غیر مباشرة أو استخدام أسالیب الغش أو التدلیس لتصریف بضاعة مما یؤدي إلى خلط  

 أو لبس لدى المستھلك مما یسبب ضرر للتاجر المنافس. 

یكون الإعلان مضللاً وبذلك یفھم ضمنیاَ    ألانستنتج من خلال الدراسة أن المشرع الإماراتي نص صراحة على   -9

 الإعلان.ي المعلن الصدق والشفافیة فعلى اتباع أن یكون الإعلان صادقاً حیث یحث المشرع الإماراتي 

  2023) لسنة  66أن الأحكام القانونیة للإعلان التجاري في قرار مجلس الوزراء رقم (تج من خلال الدراسة  نستن  -10

في شأن حمایة المستھلك تشجع بصورة ضمنیة   2020) لسنة  15بشأن اللائحة التنفیذیة للقانون الاتحادي رقم (

والموضوعیة وعدم بث بیانات كاذبة أو مضللة في شأن العلامة التجاریة أو غیرھا من  على الالتزام بالشفافیة  

العناصر الجوھریة للمنتج أو الخدمة وأن عرض المعلن منتجات أو خدمات التاجر المنافس لمقارنتھا مع منتجاتھ 

التجاري أو العلامة التجاریة    وخدماتھ یعد اعتداء وانتھاك لقانون العلامات التجاریة الاتحادي عند الإشارة للاسم

لمنافسھ بصورة تحدث لبسا في ذھن المستھلك عن مصدر المنتجات أو الخدمات التي تتم مقارنتھا أو عندما تكون  

ظروف الحال لا تدع مجالاً للشك على أن المنتج أو الخدمة المقصودة في المقارنة تتعلق بالمنافس، ویرتب ذلك 

ونزع العملاء منھ وانخفاض المبیعات وحصول خسائر ویعتبر ھذا الفعل أو الاعتداء  تشویھ سمعة التاجر المنافس  

اسم  استخدام  تشمل  والتي  الاتحادي  التجاریة  المعاملات  قانون  وفق  المشروعة  المنافسة غیر  صور من صور 

 جات أو الخدمات. تجاري دون اتفاق یجیز للغیر بذلك أو بث معلومات مغایرة للحقیقة وبیانات كاذبة تتعلق بالمنت
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 ً  ت: التوصیا ثانیا

مراقبة الإعلانات التجاریة من قبل الھیئات التنظیمیة للتأكد من أنھا تتماشى مع القوانین والمعاییر  بتوصي الدراسة   -1

العامة، وتوجیھ المعلن حول كیفیة تقدیم المقارنات بشكل نزیھ دون الإضرار بالمنافسین عن طریق تقدیم معلومات  

 .مما یساعد المستھلكین على اتخاذ قرارات مستنیرة دقیقة وواضحة عن منتجاتھ وخدماتھ

المقارن -2 الإعلان  إجازة  في  یتمثل  موقف  الإماراتي  المشرع  بتبني  بشروط صراحة    نوصي  یؤدي   ولكن  لا  أن 

أن استعمال العلامة التجاریة خلال المقارنة إلى لبس في ذھن الجمھور بشأن مصدر البضائع التي تتم مقارنتھا و 

المتنافسة   المنتجات  مع  المقارنة  وأن تجري  معلومات موضوعیة صادقة  إلى  المقارنة  الحمایة  تستند  توفیر  مع 

 .علان المقارنالقانونیة للمنافس بدعوى المنافسة غیر المشروعة إذا خالف المعلن أحكام الإ
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 وشیك على علامة التاجر المنافس. 
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